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РЕФЕРАТ 

Бакалаврская работа содержит 86 с., 15 рисунков, 24 таблицы, 3 приложе-

ния, 52 источника.  

 

АНАЛИЗ, ПРЕДПРИЯТИЕ, РЕНТАБЕЛЬНОСТЬ, ФИНАНСОВАЯ УС-

ТОЙЧИВОСТЬ, ПРИБЫЛЬ, ФИНАНСОВЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ 

 

Цель составления бакалаврской работы – разработка мероприятий по 

улучшению рентабельности предприятия. Объектом исследования является 

ООО «Красная Звезда». Предмет исследования: оценка рентабельности ООО 

«Красная Звезда». 

Методологической базой исследования составляют структурный, коэф-

фициентный, динамический анализ, методы анализа, синтеза обобщения. 

В первой главе дипломной работы рассмотрены теоретические аспекты 

рентабельности предприятия: экономическая сущность прибыли и рентабель-

ности, методика анализа рентабельности и способы ее управления. 

Во второй главе проведен анализ финансового состояния организации, 

представлен анализ финансовых результатов ООО «Красная Звезда», анализ 

распределения и использования прибыли ООО «Красная Звезда». 

В третьей главе представлены оценка рентабельности организации и ме-

роприятия по улучшению ее показателей рентабельности, а также их экономи-

ческая эффективность. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Тема бакалаврской работы считается актуальной в настоящее время, так 

как прибыль – это одна из важнейших составляющих показателей деятельности 

организации. Целью любого предприятия является получение прибыли. Это 

важнейший финансовый показатель, который определяет эффективность бизне-

са, дает возможность прогнозировать его дальнейшее развитие. Прибыль пред-

ставляет собой разницу между средствами, полученными от реализации про-

дукции, изготовленной предприятием и расходами, связанными с его производ-

ством. За счет получения прибыли организация может развиваться, модернизи-

ровать свое производство, увеличивать выпуск продукции, повышать квалифи-

кацию сотрудников.  

Рентабельность - это показатель, который представляет собой отношение 

прибыли к сумме производственных затрат, денег, вложенных в организацию 

коммерческого предприятия. Показатели рентабельности дают оценку эффек-

тивности работы предприятия. По ним можно говорить о состоянии финансо-

вых результатов деятельности компании, поставщики, кредиторы и заемщики 

заинтересованы в достаточном уровне рентабельности на предприятии, так как 

это говорит о кредитоспособности и о финансовой устойчивости организации.  

Основная цель бакалаврской работы - разработка мероприятий по улуч-

шению рентабельности предприятия.  

Задачи бакалаврской работы:  

1) исследование теоретических аспектов рентабельности предприятия;  

2) раскрытие организационно-правовой и экономической характеристики 

организации;  

3) анализ распределения и использования прибыли ООО «Красная Звез-

да»; 

4) анализ и оценка финансовых результатов и рентабельности ООО 

«Красная Звезда»;  

5) предложение мероприятий по увеличению показателей рентабельности 

ООО «Красная Звезда».  
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Объектом исследования является ООО «Красная Звезда», основным  на-

правлением  деятельности которого, является производство пищевого яйца. 

Предмет исследования: оценка рентабельности ООО «Красная Звезда». 

Информационная база, используемая для написания бакалаврской рабо-

ты, была следующая: нормативно-правовые акты, научные финансовые и эко-

номические работы ведущих специалистов. Источниками финансового и эко-

номического анализа является годовая бухгалтерская и финансовая отчетность 

предприятия ООО «Красная Звезда» за 2018-2020 года.  

Методами исследования являются структурный, коэффициентный, дина-

мический анализ,  а также методы анализа, синтеза, обобщения. 

За время написания бакалаврской работы были проанализированы основ-

ные экономические показатели деятельности компании, произведен расчет по-

казателей рентабельности, проведен факторный анализ прибыли и рентабель-

ности организации, представлены предложения по улучшению рентабельности 

на предприятии. 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ РЕНТАБЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

1.1 Экономическая сущность, значение прибыли и рентабельности  

Оценивая эффективность работы предприятия, в первую очередь, обра-

щают внимание на размер его прибыли. Это важнейший финансовый показа-

тель, который определяет эффективность бизнеса, дает возможность прогнози-

ровать его дальнейшее развитие. Прибыль представляет собой разницу между 

средствами, полученными от реализации продукции, изготовленной предпри-

ятием и расходами, связанными с его производством.  

Она является важнейшим показателем экономики и отображает эффек-

тивность работы фирмы или компании.  

Основные функции прибыли представлены в таблице 1. 

 

Таблица 1 – Основные функции прибыли 

Название функции Характеристика 

Регулирующая Прибыль выступает регулятором денежных потоков на предприятии. 

Пути распределения чистой прибыли определяются руководителем 

организации и направляются в: фонд накопления, резервный фонд и 

фонд потребления. 

Стимулирующая Любое предприятие в процессе своего функционирования стремится 

усовершенствовать свои позиции в бизнесе и на рынке, получить 

большие преимущества перед конкурентами и экономическую при-

быль. Так компании модернизируют свое производство, улучшают 

качество продукции или качество предоставляемых услуг, осваивают 

достижения науки и техники. Данные изменения  способствуют эко-

номическому росту фирмы и национальной экономики в целом. 

Контролирующая Прибыль выступает одним из главных показателей экономического 

эффекта хозяйственной деятельности организации. 

Источник финанси-

рования расширения 

масштаба производ-

ства 

Компании, получающие прибыль, могут распределять ее непосред-

ственно в производство, тем самым расширяя его масштабы, модер-

низируют производство, используют новые технологии, выплата 

надбавок и премий сотрудникам, а также повышение их квалифика-

ции.  

 

В соответствии с Положением по бухгалтерскому учету «Бухгалтерская 

отчетность организации» (ПБУ 4/99), утвержденным приказом Минфина РФ от 

6 июля 1999 г. № 43н, а также уточнениями 2003 г. введена бухгалтерская от-

четность организаций, предприятий, в том числе форма № 2 «Отчет о финансо-

вых результатах». В этой форме представлены различные виды прибыли, пред-



8 

 

ставленные на рисунке 1, используемые в настоящее время. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1 - Виды прибыли по балансовой отчетности 

 

Формирование прибыли выступает в качестве процесса ее образования, 

регулируемого законодательными нормативно-правовыми актами, организуе-

мого экономическими субъектами для определения в стоимостном выражении 

результатов их финансово-хозяйственной деятельности за отдельный промежу-

ток времени, как правило, это квартал или год. 

Если из выручки вычесть все те расходы предприятия, которые были не-

обходимы для производства товаров и оказания услуг, то есть себестоимость, 

то полученный результат будет представлять собой валовую прибыль. Данный  

тип прибыли позволяет оценить, насколько себестоимость производства явля-

ется приемлемым для бизнеса, однако он не дает представления о тех затратах, 

которые были понесены в связи с реализацией товаров или услуг конечным 

пользователям. Анализ данных затрат особенно актуален для крупных ритейле-

ров, в составе затрат которых коммерческие расходы занимают существенную 

часть. Прибыль от реализации отражает ту прибыль, которая была получена по-

сле вычета всех расходов, которые были связаны с реализацией товаров. Это 

аренда помещения, зарплата сотрудников, износ и т.д. Прибыль до уплаты на-

Виды прибыли в балансовой отчетности 

Валовая прибыль Прибыль от продаж Балансовая прибыль 

Прибыль до налогообложения 
Чистая прибыль 

Она определяется как разница 

между выручкой от продаж и 

себестоимостью проданных 

товаров, работ, услуг. 

Определяется с учетом 

коммерческих расходов и 

управленческих расходов  

 К прибыли от продаж 

прибавляются (вычи-

таются) сальдо прочих 

доходов и расходов. 

Разница между маржинальной (валовой) при-

былью и расходами непроизводственного на-

значения 

Получается при вычете из прибыли до 

налогообложения налога на прибыль 
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логов отличается тем, что в нее входят финансовые доходы и расходы. Это мо-

жет быть уплата процентов по кредитам или изменения цен по курсовой разни-

це. И наконец, чистая прибыль определяется как денежные средства, которые 

остаются на балансе предприятия, после погашения всех налогов и долговых 

обязательств, а также производственных затрат. Это закупки сырья и оборудо-

вания. Она может быть использована для нужд предприятия и для развития 

производства, социальных нужд, выплаты дивидендов. Получение высокой 

чистой прибыли не всегда значит, что компания произвела больше товара или 

предоставила больше услуг.  

Схематично процесс формирования и распределения прибыли предпри-

ятия приведен на рисунке 2. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 2 - Формирование и распределение прибыли на предприятии 

 

Процесс формирования прибыли начинается с разницы выручки с себе-

стоимостью реализованной продукции. Таким образом, получается валовая 

прибыль  организации. Прибыль от продаж образуется как разница валовой 

прибыли и коммерческих расходов, управленческих расходов. Прибыль до на-

логообложения представляет собой разность между прибылью от продаж со-
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Прибыль до налогообложения Налог на прибыль 

Чистая прибыль 

Фонд потребления  

(резервный фонд, фонд развития) 

Фонд накопления  

(фонд социального развития, фонд сти-

мулирования) 
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вместно с финансовыми доходами организации и финансовыми расходами. Ко-

нечный финансовый результат – чистая прибыль - получается как разность 

прибыли до налогообложения и налогом на прибыль. Чистая прибыль, в свою 

очередь, распределяется фонд накопления, резервный фонд и фонд потребле-

ния.  

Все представленные показатели результативности основной деятельности 

предприятия исчисляются на основании данных бухгалтерского учета ежеме-

сячно. Несмотря на важность процесса формирования прибыли, все же наибо-

лее сложной задачей для любого предприятия выступает выбор направлений ее 

распределения. Сложность решения задачи распределения прибыли предпри-

ятия состоит в необходимости достижения оптимального соотношения интере-

сов всех заинтересованных сторон, к которым могут быть отнесены: собствен-

ники предприятия, государство и члены трудового коллектива. 
1
Каждая из при-

веденных сторон стремится заполучить наибольшую часть прибыли. 

Так, государство для выполнения возложенных на него задач ориентиро-

вано на максимальное привлечение прибыли предприятий в свой бюджет в 

форме налоговых отчислений. Руководство предприятия со своей стороны на-

целено на использование прибыли с целью расширения производственной и 

сбытовой деятельности для обеспечения конкурентоспособного положения на 

рынке. И наконец, работники предприятия заинтересованы в повышении опла-

ты труда. 

В целом, распределение прибыли предприятия предстает в форме процес-

са формирования направлений ее последующего использования в соответствии 

с целями и задачами развития предприятия. 

Процесс распределения и последующего использования прибыли основы-

вается на ниже представленных принципах: 

– первый принцип раскрывается так, что прибыль, полученная организа-

цией в процессе выполнения финансовых и хозяйственных операций, в после-

дующем должна быть распределена между ним и государством, что определяет 

                                                     
1
 Бердникова Т.Б. Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности предприятия. М., 2017. С. 369. 
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возможность исполнения обязательств организации перед обществом в целом; 

– второй принцип говорит о том, что основным направлением распреде-

ления прибыли, остающейся в распоряжении предприятия, выступает накопле-

ние, определяющее возможность стратегического развития хозяйствующего 

субъекта, и лишь после этого может быть использована на текущее потребле-

ние; 

– согласно третьему принципу прибыль хозяйствующего субъекта должна 

в соответствующих объемах финансировать процессы повышения мотивации 

трудового поведения работников и обеспечивать им возможность реализации 

дополнительной социальной защиты, что определяет уровень лояльности тру-

дового коллектива в целом к его деятельности.
2
 

Стоит отметить то, что распределение прибыли между государством и 

предприятием регламентируется законодательством РФ и региональных орга-

нов власти, остальная же часть распределяется по желанию руководства орга-

низации. 

В общем виде направления использования прибыли предприятия пред-

ставлены следующими фондами: фондом накопления, фондом потребления и 

резервным фондом. 

Фонд накопления выступает в качестве первостепенного источника 

средств хозяйствующего субъекта, в рамках которого аккумулируется прибыль, 

и иные финансовые источники, в последующем направляемые на формирова-

ние имущества предприятия, приобретение основных фондов, оборотных фон-

дов и т.д. Таким образом, создание фондов накопления влечет за собой расши-

рение имущества предприятия. Как правило, фонды накопления используются 

руководством предприятия с целью обеспечения финансирования новых торго-

во-технологических процессов, модернизации оборудования, реконструкции, 

расширения деятельности последнего, в том числе на расходы по погашению 

долгосрочных ссуд банков и процентов по ним, взносы в уставный капитал 

                                                     
2
 Герасименко Г.П. Управленческий, финансовый и инвестиционный анализ. М., 2017. С. 490. 
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других предприятий в качестве учредителя.
3
 

Формирование резервного фонда предприятия осуществляется согласно 

установленному законодательству или же в соответствии с организационно-

правовой формой учредительным документам. Основным предназначением ре-

зервного фонда выступает обеспечение возможности восполнения потерь, обу-

словленных результатами ведения хозяйственной деятельности предприятия, 

нивелирования непредвиденных затрат, либо же погашение кредиторской за-

долженности в случае ликвидации организации.
4
 

Фонд потребления как часть распределяемой прибыли предприятия явля-

ется основным источником средств, направляемых на реализацию стимули-

рующих трудовую активность мероприятий, а также на исполнение социальных 

обязательств перед его коллективом. Необходимо отметить тот факт, что фор-

мирование фонда потребления не влечет за собой рост имущества предприятия, 

а направляется исключительно на удовлетворение потребностей его коллекти-

ва. Кроме того, средства фонда потребления могут быть направлены на финан-

сирование культурно-массовых и спортивных мероприятий, выплату надбавок 

и премий социально нуждающейся категории трудового коллектива предпри-

ятия (пенсионеры или беременные), приобретение подарков для проведения 

корпоративных встреч и т.д. 

Для того, чтобы оценить эффективность, экономическую целесообраз-

ность производственно-хозяйственной деятельности предприятия недостаточно 

только получить чистую прибыль и судить о деятельности той или иной орга-

низации. По величине абсолютной финансовой результативности, по величине 

чистой прибыли невозможно сравнить, как предприятия между собой, так и 

подразделения внутри одного предприятия. В данном случае более объектив-

ную картину эффективности деятельности организации помогают дать относи-

тельные показатели прибыльности, которые мы называем показателями рента-

бельности.  

С помощью расчета рентабельности, можно выявить эффективность рабо-
                                                     
3
 Бочаров В. В. Финансовый анализ. Краткий курс. СПб., 2017. С. 240. 

4
 Ковалев В.В. Анализ хозяйственной деятельности предприятий. М., 2017. С. 353. 
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ты организации, проанализировать ее финансовые результаты, определить по-

тенциал развития компании.  

Сам термин рентабельность происходит от слова «renta», что буквально 

означает доход. То есть можно считать, что рентабельность-это синоним слова 

прибыльность, доходность и с помощью этих показателей мы как раз можем 

сравнивать как отрасли, так и предприятия между собой. На практике исполь-

зуют два метода определения рентабельности. В первом случае мы чистую 

прибыль соотносим с себестоимостью, таким образом мы получаем сколько 

рублей чистой прибыли мы получаем с рубля затрат на производство и реали-

зацию продукции. С помощью этого показателя можно сравнивать между собой 

различные подсистемы, производственные подразделения и даже в рамках од-

ного предприятия. Второй метод, когда мы чистую прибыль соотносим со всем 

нашим имуществом, которым мы относим основные фонды, оцененные по 

среднегодовой стоимости, нормируемые оборотные средства и их среднегодо-

вые остатки, также среднегодовую стоимость нематериальных активов. Также 

принято считать рентабельность продаж, либо общую рентабельность, как от-

ношение чистой прибыли к выручке организации, то есть сколько рублей чис-

той прибыли мы получим с рубля реализации. Данный показатель очень тесно 

связан с показателем рентабельности производства. Именно эти три показателя, 

то есть рентабельность продукции, рентабельность продаж и рентабельность 

производства являются самыми распространенными и наиболее показательны-

ми для финансово-хозяйственного анализа.  

Можно процитировать еще одно понятие рентабельности: рентабельность 

- это показатель, который представляет собой отношение прибыли к сумме 

производственных затрат, денег, вложенных в организацию коммерческого 

предприятия. 

В любом случае прибыльность - это отношение дохода к капиталу, вло-

женному для получения этого дохода. Связав норму прибыли с вложенным ка-

питалом, рентабельность позволяет сравнивать норму доходности компании с 

альтернативным использованием капитала или норму доходности компании 
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при аналогичных условиях риска. Рискованные инвестиции требуют более вы-

сокой прибыли, чтобы быть прибыльными. Поскольку капитал всегда прибы-

лен, мерой отдачи является сравнение прибыли как вознаграждения за риск с 

объемом капитала, который потребовался для получения этой прибыли. При-

быльность - это ключевой показатель, который всесторонне характеризует дея-

тельность компании. 

Рентабельность выступает одним из главных показателей оценки деятель-

ности компании. Рентабельность также отражает способность организации по-

лучать оптимальную прибыль на инвестиции. Долгосрочные кредиторы, кото-

рые осуществляют вложения в собственный капитал компании,  заинтересова-

ны в уровне рентабельности организации, так как данный показатель выступает 

более достоверным, чем показатели финансовой устойчивости и ликвидности. 

Данные показатели рассчитываются как отношение различных показателей ста-

тей баланса. Увеличение показателей рентабельности говорит о большей кон-

курентоспособности организации в своей сфере, увеличивает долю организации 

на рынке. Рост рентабельности также говорит о финансовой устойчивости 

предприятия.  

Анализируя объем прибыли и количество вложенного капитала, можно 

использовать показатель рентабельности, который выступает показателем, с 

помощью которого можно прогнозировать прибыль организации. Сравнивая 

фактические и прогнозируемые вложения, анализируется прибыль, которую мы 

хотим получить с наших вложений. Уровень доходности за анализируемые го-

да, принимая во внимание прогнозируемые значения, помогает оценить при-

быль той или иной компании.
5
 

Также рентабельность выступает одним из важнейших показателей ис-

пользуемым для планирования деятельности предприятия, его финансовых ре-

зультатов, определения финансовой устойчивости организации, ее кредитоспо-

собности. 

Каждая организация несет определенные издержки по изготовлению про-

                                                     
5
 Маркарьян Э.А. Экономический анализ хозяйственной деятельности. Ростов-на-Дону, 2016. С. 560. 
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дукции и реализации, коммерческие и управленческие расходы. Эти расходы 

представляют себестоимость продаж данной организации. Однако издержки 

отдельного продукта по предприятиям могут отклоняться от средних издержек 

по отрасли, которые принимаются за общественно необходимые затраты или 

стоимость, денежное выражение которых составляет цену продукта. Наличие 

индивидуальных издержек, порождает обособление другой части стоимости 

продукции - прибыль, а, следовательно, и относительного ее измерения - рента-

бельности.
6
 

Прибыль является абсолютным показателем, по ней нельзя судить о со-

стоянии организации, об эффективности ее работы.  

Прибыль может расти, а финансовое состояние организации остается не-

изменным или может даже снижаться. Это объясняется тем, что прирост при-

были осуществляется за счет количественных факторов производства, а имен-

но: рост числа сотрудников, установка нового оборудования, поиск новых то-

чек сбыта. Следовательно, при увеличении числа сотрудников организации, их 

квалификация не изменяется, и эффективность организации остается на преж-

нем уровне или же вообще падает.  

С помощью рентабельности можно сравнивать между собой различные 

подсистемы, производственные подразделения и даже в рамках одного пред-

приятия.  

Рентабельность отражает степень эффективности использования ресур-

сов, служит для контроля и анализа финансовой деятельности компании. Ана-

лизируя данный показатель, руководитель компании понимает, что происходит 

с его компанией, приносит ли она прибыль, какие перспективы развития орга-

низации и стоит ли вкладывать денежные средства в ее развитие. Анализ пока-

зателей рентабельности является неотъемлемой частью финансовой деятельно-

сти компании. Получая прибыль, организация может развиваться, модернизи-

ровать свое производство, увеличивать выпуск продукции, повышать квалифи-

кацию сотрудников.  Показатели рентабельности дают оценку эффективности 

                                                     
6
 Батова Т.Н. Экономика предприятия. СПб., 2018. С. 348. 



16 

 

работы предприятия. По ним можно говорить о состоянии финансовых резуль-

татов деятельности компании, поставщики, кредиторы и заемщики заинтересо-

ваны в достаточном уровне рентабельности на предприятии, так как это гово-

рит о кредитоспособности и о финансовой устойчивости организации. 

Основными отличительными признаками рентабельности в системе тор-

говых и производственных отношений являются следующие: 

- отношение прибыли к издержкам производства, характеризующие уро-

вень прибыльности текущих затрат (на приобретение сырья, материалов, топ-

лива, на амортизацию средств труда, расходы по управлению и обслуживанию 

производства и заработной плате работников); 

- отношение прибыли к среднегодовой стоимости производственных фон-

дов, которые дают оценку экономической эффективности производственных 

фондов.
7
 

Роль и значение показателя рентабельности представлены на рисунке 3. 

 

 

Рисунок 3 - Роль и значение рентабельности предприятия 

                                                     
7
 Савицкая Г.В. Анализ хозяйственной деятельности предприятия. М., 2018. С. 98. 

Роль и значение рентабельности предприятия 

этот показатель является одним из основных критериев оценки эффективности работы 

предприятия 

рост рентабельности способствует повышению финансовой устойчивости предприятия 

рентабельность имеет важное значение для собственников (акционеров и учредите-

лей), так как при ее увеличении возрастает интерес к данному предприятию 

кредиторов и заемщиков денежных средств уровень рентабельности интересует с точ-

ки зрения реальности получения процентов по обязательствам, снижения риска невоз-

врата заемных средств, платежеспособности предприятия 

рост рентабельности повышает конкурентоспособность и увеличивает цену предпри-

ятия на рынке 

для предпринимателей показатель рентабельности характеризует привлекательность 

бизнеса в данной сфере 
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Исходя из рисунка выше, можно говорить о том, что значение рентабель-

ности предприятия в настоящее время очень велико. Рентабельность выступает 

одним из главных показателей оценки деятельности компании. Другие компа-

нии, кредиторы и заемщики также заинтересованы в уровне рентабельности ор-

ганизации. Так они могут определить способность организации рассчитываться 

по своим обязательствам, риск невозврата заемных средств. Увеличение пока-

зателей рентабельности говорит о большей конкурентоспособности организа-

ции в своей сфере, увеличивает долю организации на рынке. Рост рентабельно-

сти также говорит о финансовой устойчивости предприятия.  

1.2  Методика анализа рентабельности предприятия 

Показатели рентабельности характеризуют эффективность деятельности 

организации как в целом, так и доходность (результативность) по различным 

видам и направлениям деятельности: производственной, финансовой, инвести-

ционной. Общая их черта – наличие в числителе формулы прибыли. С помощью 

расчета данных показателей, можно выявить эффективность работы организа-

ции, проанализировать ее финансовые результаты, определить потенциал раз-

вития компании.  

При проведении анализа рентабельности должно соблюдаться правило: 

чтобы обеспечить возможность сравнения показателей в динамике, следует 

придерживаться однажды выбранного способа расчета.
8
 

Внимания заслуживают следующие группы показателей: 

1) показатели прибыльности продаж, назначение которых оценивать вы-

годность производимой продукции: 

- рентабельность продаж (маржа) – характеризует сумму прибыли, полу-

ченную с одного рубля реализованной продукции; 

- валовая рентабельность – в этом случае расчет рентабельности более 

точен, т.к. не искажается распределением косвенных расходов; 

- чистая рентабельность продаж. 

Для факторного анализа рентабельности продаж используется формула 

                                                     
8
 Шеремет А.Д. Методика финансового анализа. М, 2017. С. 225. 
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(1), основывающаяся на данных ОФР: 

 

        
                 

 
                    ,                              (1) 

 

где    kпроиз – коэффициент производственных затрат (отношение себестоимости 

продаж к выручке);  

kком – коэффициент коммерческих расходов (отношение коммерческих 

расходов к выручке);  

kупр – коэффициент управленческих расходов (отношение управленческих 

расходов к выручке). 

Увеличение коэффициента производственных затрат свидетельствует о 

снижении эффективности в сфере производства вследствие повышения ресурсо-

емкости продукции. Увеличение коэффициента управленческих расходов свиде-

тельствует об относительном удорожании функции управления (предельное зна-

чение 0,1 - 0,15).  

На фазе роста и развития организации этот коэффициент снижается, на 

фазе зрелости – стабилизируется, на фазе упадка – растет. Увеличение коэффи-

циента коммерческих расходов свидетельствует об относительном повышении 

маркетинговых расходов; это оправданно, если наблюдается рост выручки от 

реализации, выход на новые рынки, продвижение новых товаров на рынке; 

2) показатели, характеризующие эффективность затрат, понесенных от 

различных видов деятельности: 

– рентабельность основной деятельности (затратоотдача) – показывает, 

сколько прибыли предприятие имеет с каждого рубля, затраченного на произ-

водство и реализацию продукции; 

– частный показатель – рентабельность продукции – будет рассчитывать-

ся соотношением прибыли от продаж и себестоимости продаж; 

3) рентабельность активов (или экономическая рентабельность), по кото-

рой можно судить об эффективности использования активов и о кредитоспо-

собности организации; отвечает на вопрос, сколько прибыли получает органи-
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зация в расчете на рубль своего имущества. 

Уровень рентабельности активов отражает степень кредитоспособности 

организации: организация кредитоспособна, если рентабельность ее активов 

превышает процент по привлекаемым финансовым ресурсам. 

Факторное моделирование показателя рентабельности активов по чистой 

прибыли (используется факторная модель Дюпона), формула (2): 

 

   
 

  
   

       

 
                                                                                    (2) 

 

Аналогичным образом рассчитывается рентабельность внеоборотных ак-

тивов, основных средств, оборотных активов; 

4) рентабельность собственного капитала – характеризует инвестицион-

ную привлекательность организации, отражает доходность главного источника 

средств – собственного капитала. 

Рентабельность собственного капитала должна превышать отдачу от аль-

тернативных вложений с сопоставимым уровнем риска. 

Ведется расчет и коэффициента окупаемости собственного капитала. 

Факторное моделирование показателя рентабельности собственного капи-

тала: 

а) через заемный капитал, формула (3): 

 

    
      

  
   

 

      
   

       

 
                            ,                              (3) 

          

2) расширенная модель Дюпона, формула (4): 

 

    
  

      
   

       

  
                                  , (4) 

 

где     МСК – мультипликатор собственного капитала. 

Вторая модель наглядно показывает, что при снижении рентабельности 
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совокупного капитала и необходимости поддержания доходности собственного 

капитала на прежнем уровне встает необходимость в увеличении мультиплика-

тора, т.е. степени финансового риска. При этом высокое его значение говорит, с 

одной стороны, о возрастании риска банкротства предприятия, а с другой – о 

повышении доходности собственного (акционерного) капитала при условии, 

что экономическая рентабельность выше средневзвешенной стоимости заемно-

го капитала. 

В настоящее время распространенной моделью факторного анализа рен-

табельности собственного капитала является Модель Дюпона. Формула Дюпо-

на складывается из расчета одного из главных показателей рентабельности - 

рентабельности собственного капитала. С помощью анализа данной модели 

можно определить основные факторные влияния рентабельности собственного 

капитала. Формула Дюпона состоит из трех показателей, таких как: чистая рен-

табельность продаж, оборачиваемость активов, мультипликатор собственного 

капитала. Каждый из факторов по-своему влияет на конечный результат. Орга-

низации используют данный показатель в случаях низкого уровня рентабельно-

сти собственного капитала. Модель позволяет определить, какой из трех факто-

ров оказал большее влияние на рентабельность собственного капитала.  

Методика анализа рентабельности представлена в таблице 2. 

 

Таблица 2 - Методика анализа рентабельности 

Наименование  

показателя 

Формула расчета Характеристика 

1 2 3 

1 Показатели прибыльности продаж 

Рентабельность продаж Рентабельность продаж = 

Прибыль от продаж : Выручка × 

100 % 

Сумма прибыли с одного руб-

ля реализованной продукции 

Валовая рентабель-

ность 
Валовая рентабельность = Вало-

вая прибыль : Выручка × 100 % 

Показывает сколько валовой 

прибыли в каждом рубле реа-

лизованной продукции 

Чистая рентабельность 

продаж 
Чистая рентабельность = Чистая 

прибыль : Выручка × 100 % 

Показывает величину чистой 

прибыли, которую получит 

организация на единицу вы-

ручки. 
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Продолжение таблицы 2 

1 2 3 

2 Показатели эффективности затрат 

Рентабельность основ-

ной деятельности 
Рентабельность основной дея-

тельности = Прибыль от продаж : 

Полная себестоимость × 100 % 

Показывает сколько прибыли 

предприятие имеет с каждого 

рубля, затраченного на произ-

водство 

Рентабельность про-

дукции 

Рентабельность продукции = 

Прибыль от продаж : Себестои-

мость продаж × 100 % 

сколько прибыли приносит 

каждый рубль, затраченный на 

производство 

3 Рентабельность активов 

Рентабельность акти-

вов 
Рентабельность активов = Чистая 

прибыль : Активы × 100 % 

Сколько прибыли получит ор-

ганизация в расчете на рубль 

своего имущества 

Рентабельность обо-

ротных активов 

Рентабельность оборотных акти-

вов = Чистая прибыль : Оборот-

ные активы × 100 % 

Сколько прибыли получит ор-

ганизация в расчете на рубль 

оборотных активов 

Рентабельность вне-

оборотных активов 

Рентабельность внеоборотных 

активов = Чистая прибыль : Вне-

оборотные активы × 100 % 

Сколько прибыли получит ор-

ганизация в расчете на рубль 

внеоборотных активов 

Рентабельность основ-

ных средств 

Рентабельность основных 

средств = Чистая прибыль : Ос-

новные средства × 100 % 

Сколько прибыли получит ор-

ганизация в расчете на рубль 

основных средств 

4 Рентабельность капитала 

Рентабельность собст-

венного капитала 

Рентабельность собственного 

капитала = Чистая прибыль : 

Собственный капитал × 100 % 

Отражает доходность собст-

венного капитала 

Мультипликатор соб-

ственного капитала 
Мультипликатор собственного 

капитала = Чистые активы : Соб-

ственный капитал 

Показывает, в какой степени 

организация зависит от внеш-

них источников финансирова-

ния 

Коэффициент окупае-

мости собственного 

капитала 

Коэффициент окупаемости соб-

ственного капитала = Собствен-

ный капитал : Чистая прибыль 

Отображает период, в течение 

которого окупится капитал 

 

Данные показатели рентабельности считаются популярными в данный 

момент и  по ним можно оценивать эффективность деятельности организации, 

как в целом, так и прибыльность по различным видам и направлениям деятель-

ности. С помощью расчета данных показателей, можно выявить эффективность 

работы организации, проанализировать ее финансовые результаты, определить 

потенциал развития компании.  

1.3 Способы управления рентабельностью предприятия 

В настоящее время рост эффективности работы организаций является до-

вольно трудной и вместе с тем важной задачей. Большое количество предпри-
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ятий работает не рентабельно, они не приносят прибыль или их рентабельность 

очень низкая. Именно по данной причине увеличение уровня рентабельности, а 

так же пути ее увеличения играют особую роль и актуальность в современных 

условиях. 

Извлечение максимально возможной прибыли организациями за счет со-

кращения издержек на производственную и хозяйственную деятельность с уче-

том повышения качества изготавливаемой продукции или улучшения качества 

услуг – является основной задачей предприятий в современных реалиях рыноч-

ной экономики.  

Эффективность использования собственного капитала, имеет большое 

значение при определении финансовых результатов деятельности предпри-

ятия.
9
 

Так как определение прибыли складывается как положительная разница 

между доходами организации и ее расходами, то управление доходностью на-

прямую связано с влиянием на факторы финансово-хозяйственной деятельно-

сти организации, которые, в свою очередь, способствуют увеличению доходов 

или сокращению расходов. 

Рентабельность выступает одним из главных показателей оценки деятель-

ности компании. Рентабельность также отражает способность организации по-

лучать оптимальную прибыль на инвестиции. Долгосрочные кредиторы, кото-

рые осуществляют вложения в собственный капитал компании,  заинтересова-

ны в уровне рентабельности организации, так как данный показатель выступает 

более достоверным, чем показатели финансовой устойчивости и ликвидности. 

Данные показатели рассчитываются как отношение различных показателей ста-

тей баланса. Увеличение показателей рентабельности говорит о большей кон-

курентоспособности организации в своей сфере, увеличивает долю организации 

на рынке. Рост рентабельности также говорит о финансовой устойчивости 

предприятия.  

Для роста доходов организации следует опираться на некоторые области 

                                                     
9
 Любушин Н.П. Анализ финансово-экономической деятельности предприятия. М., 2017. С. 473. 
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деятельности, представленные на рисунке 4. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Финансовая служба в этой области занимается вопросами: 

- обоснования разумной ценовой политики; 

- оценки целесообразности и экономической эффективности новых ис-

точников доходов компании; 

- контроля за рентабельностью действующих и новых производств.  

Для того, чтобы оценить эффективность, экономическую целесообраз-

ность производственно-хозяйственной деятельности предприятия недостаточно 

только получить чистую прибыль и судить о деятельности той или иной орга-

низации. По величине абсолютной финансовой результативности, по величине 

чистой прибыли невозможно сравнить, как предприятия между собой, так и 

подразделения внутри одного предприятия. В данном случае более объектив-

ную картину эффективности деятельности организации помогают дать относи-

тельные показатели прибыльности, которые мы называем показателями рента-

бельности.  

Процесс управления рентабельностью включает в себя следующие этапы, 

представленные на рисунке 4. 

Способы анализа для увеличения доходов организации 

- анализ и планирование ди-

намики продаж 

- факторный анализ величины про-

даж (фондовооруженность, загрузка 

производственных мощностей, це-

новая политика, кадровый состав и 

т.д.); 
 

-наблюдение за ритмично-

стью производства; 
 

- диверсификация производственной деятельности (достаточность и эф-

фективность); 
 

- эффективность ценовой по-

литики; 
 

- критические объемы производства 

по видам продукции и т.д. 

 
 

Рисунок 4-Способы анализа для увеличения доходов организации 
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На данный момент в мировой финансово-аналитической практике суще-

ствует множество показателей и методов расчета рентабельности организации, 

такие как: рентабельность продаж, рентабельность собственного капитала, рен-

табельность оборотного капитала, рентабельность продукции и т.д. Данные по-

казатели позволяют дать оценку экономической эффективности той или иной 

компании, выявить ее состояние на рынке. По- настоящему эффективными счи-

таются традиционные показатели рентабельности, рассчитываемые как отно-

шение прибыли с различными показателями баланса. 

Методы управления рентабельностью: 

а) нахождение основных показателей рентабельности: 

1) расчет показателей прибыльности продаж. В данную группу входят та-

кие показатели, как рентабельность продаж, валовая рентабельность и чистая 

рентабельность продаж.  Данные коэффициенты помогают выявить выгодность 

производимой продукции;  

2) нахождение коэффициентов эффективности затрат. К данной группе 

Процесс управления рентабельностью:  

а) анализ исходной ситуации - ведется с точки зрения оценки рентабель-

ности предприятия на основе расчета основных коэффициентов рента-

бельности и рентабельности продукции; 
 

б) прогноз - проводится по прибыли и рентабельности на перспективу на 

основе методов планирования прибыли. В результате прогноза предпри-

ятие определяет достаточность прибыли для дальнейшего развития, вы-

явления путей резерва прибыли; 
 

в) разработка мероприятий по повышению уровня прибыли и рентабель-

ности - снижение постоянных издержек, увеличение объема сбыта про-

дукции, эффективное использование капитала, снижение себестоимости 

продукции; 
 

г) оценка предложенных мероприятий по повышению рентабельности и 

определение возможной величины прибыли в планируемом периоде. 
 

Рисунок 4-Процесс управление рентабельностью 
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относятся рентабельность основной деятельности и частный показатель-

рентабельность продукции. Данные коэффициенты характеризуют эффектив-

ность затрат, понесенных от различных видов деятельности; 

3) расчет показателей рентабельности активов. В данную группу входят 

рентабельность оборотных активов, рентабельность внеоборотных активов, 

рентабельность основных средств и рентабельность активов организации. Дан-

ные показатели позволяют оценить эффективность использования активов, 

также по ним можно судить о кредитоспособности организации, определить 

способность организации рассчитываться по своим обязательствам. Отвечает 

на вопрос, сколько прибыли получает компания в расчете на рубль своего иму-

щества; 

4) нахождение коэффициентов рентабельности собственного капитала. В 

этой группе состоят коэффициент окупаемости затрат, мультипликатор собст-

венного капитала, рентабельность собственного капитала. Показатели говорят 

об инвестиционной привлекательности компании, отражают прибыльность соб-

ственного капитала, который является главным источником средств организа-

ции; 

5) факторный анализ показателей рентабельности. Во-первых, проводится 

факторный анализ рентабельности продаж под влиянием факторов: коэффици-

ента производственных затрат; коэффициента коммерческих расходов; коэф-

фициента управленческих расходов. Во-вторых, рассчитывается факторный 

анализ рентабельности активов под влиянием факторов: коэффициента обора-

чиваемости активов; чистой рентабельности продаж. Также проводится фак-

торный анализ рентабельности собственного капитала под влиянием факторов: 

мультипликатора собственного капитала; коэффициента оборачиваемости ак-

тивов; чистой рентабельности продаж. 

Источники снижения себестоимости производимой продукции: 

1) увеличение объема производства за счет более полного использования 

производственных мощностей предприятия; 

2) снижение затрат на производство за счет увеличения уровня произво-
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дительности труда, экономного использования сырья, материалов, топлива, 

оборудования и т.д. 

Резервы роста рентабельности предприятия представлены на рисунке 6. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Рисунок 5 - Резервы роста рентабельности предприятия 

 

Резервом роста прибыли в настоящее время считается рост объема произ-

водства и продаж продукции, рост цен на продукцию и снижение себестоимо-

сти продукции. Резервом роста объема производства повышение выпуска про-

дукции за счет роста объемов производства, снижение остатков готовой про-

дукции на складе. Снижение себестоимости возможно за счет роста выпуска 

продукции за счет наиболее полного применения производственной мощности 

организации, снижение себестоимости на выпуск продукции за счет увеличения 

эффективности использования трудовых, материальных ресурсов и основных 

средств. Повышение цены может быть достигнуто за счет роста качества про-

изводимых товаров, оптимизации объемов и сроков продажи продукции потре-
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Резерв роста прибыли:  

1) Рост объема производства и продаж продукции 

2) Рост цен на продукцию 

3) Снижение себестоимости продукции 

Резерв роста объема производства:  

1) Повышение выпуска товарной продукции за счет роста 

объемов производства продукции 

2) Снижение остатков готовой продукции на складе 

Резерв снижения себестоимости:  

1) Рост выпуска продукции за счет наиболее полного приме-

нения производственной мощности организации 

2) Снижение себестоимости на выпуск продукции за счет 

увеличения эффективности использования трудовых, мате-

риальных ресурсов и основных средств 

Резерв повышения цены:  

1) Рост качества выпускаемых товаров 

2) Оптимизация объемов и сроков продажи продукции поку-

пателям 

Резерв повышения прибыли:  

1) Прирост суммы прибыли от продажи продукции  

2) Уменьшение себестоимости продукции 
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бителям, прирост суммы прибыли от продажи выпускаемой продукции и 

уменьшение себестоимости продукции.  

В настоящее время, учитывая экономические условия, происходит сниже-

ние объемов производства, а также рентабельности организаций. Данное явле-

ние связано с повышением цен, увеличением себестоимости товаров. Таким об-

разом, организациям следует повышать эффективность своего производства пу-

тем поиска путей снижения себестоимости продукции, увеличения объемов 

производства, модернизации оборудования, повышения квалификация сотруд-

ников, поиска новых точек сбыта продукции, анализ поставщиков.  

Эффективным и важным путем роста рентабельности организации счита-

ется снижение себестоимости продаж. Зависимость между объемом продукции 

и прибылью прямо-пропорциональная, а зависимость между объемом себе-

стоимость продаж и прибылью обратно-пропорциональная. Если себестоимость 

продаж снижается, то прибыль на предприятии растет и наоборот. Поэтому 

данный фактор увеличения рентабельности должен анализироваться и могут 

быть выявлены причины увеличения или ее снижения. Таким образом, органи-

зации следует применять мероприятия связанные с сокращением себестоимости 

для увеличения рентабельности. 

Структурные сдвиги производимой продукции также влияют на величину 

дохода организации. Если на предприятии основную долю производимой про-

дукции составляет рентабельная продукция, то организация получит в конеч-

ном итоге больше прибыли. Рост числа низкорентабельной продукции приво-

дит к сокращению прибыли на предприятии.  

Эффективным фактором роста рентабельности можно также считать со-

кращение числа издержек и расходов организации. Расходы предприятия это 

издержки связанные с продажей продукции. К ним можно отнести затраты на 

хранение, фасовку и упаковку товаров, их транспортировка от места оптовой 

закупки до точки продажи, а также оплата труда сотрудников организации, рас-

ходы на продвижение, рекламу и т.д. – то есть, это все затраты, которые несет 

организация при продаже своей продукции.  
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Предприятию также для увеличения прибыли нужно производить сниже-

ние остатков готовой продукции на складе. Длительное хранение остатков го-

товой продукции в условиях инфляции приводит к тому, что выручка от их 

реализации окажется ниже цен приобретения. Поэтому от продажи ненужных 

товарно-материальных ценностей образуется не только прибыль, но и убытки. 

Таким образом, для того, чтобы оценить эффективность, экономическую 

целесообразность производственно-хозяйственной деятельности предприятия 

недостаточно только получить чистую прибыль и судить о деятельности той 

или иной организации. По величине абсолютной финансовой результативности, 

по величине чистой прибыли невозможно сравнить, как предприятия между со-

бой, так и подразделения внутри одного предприятия. В данном случае более 

объективную картину эффективности деятельности организации помогают дать 

относительные показатели прибыльности, которые мы называем показателями 

рентабельности.  

Рентабельность выступает одним из главных показателей оценки деятель-

ности компании. Другие компании, кредиторы и заемщики также заинтересова-

ны в уровне рентабельности организации. Так они могут определить способ-

ность организации рассчитываться по своим обязательствам, риск невозврата 

заемных средств. Увеличение показателей рентабельности говорит о большей 

конкурентоспособности организации в своей сфере, увеличивает долю органи-

зации на рынке. Рост рентабельности также говорит о финансовой устойчиво-

сти предприятия.  
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2 АНАЛИЗ ФИНАНСОВОГО СОСТОЯНИЯ ООО «КРАСНАЯ ЗВЕЗДА» 

2.1  Организационно-экономическая характеристика ООО «Красная 

Звезда»  

Общество с ограниченной ответственностью «Красная Звезда»  зарегист-

рировано и действует на основании  Устава предприятия с 2011 года. Птице-

фабрика «Свободненская» - птицефабрика яичного направления, расположена в 

селе Новоивановка, Свободненского района, Амурской области, которая вошла 

в состав ООО «Красная звезда» в июне 2012 года. Основными технологически-

ми процессами на фабрике являются: раздача  кормов, поение, сбор яйца, ути-

лизация помета - все процессы механизированы. На предприятии  содержатся 

следующие группы птиц: взрослое поголовье кур – несушек промышленного 

стада и ремонтный молодняк. Основным  направлением  деятельности пред-

приятия является производство пищевого яйца. Хозяйством, для кормления по-

головья, используются, как привозные корма, так и корма собственного произ-

водства. 

Начавшаяся тенденция роста  птицеводческой  продукции с 2010 года по-

лучило  значительное ускорение в результате реализации ряда  мероприятий, 

намеченных «Отраслевой целевой программой развития птицеводства и мер, 

определенных приоритетным национальным проектом «Развития АПК». 

В настоящее время в области производства яиц на промышленной основе 

приоритетной задачей является разработка принципиально новых ресурсосбе-

регающих технологий и оборудования, обеспечивающих высокую рентабель-

ность и экологическую безопасность производства. Производственная структу-

ра предприятий определяет структуру управления. Для осуществления функций 

управления на предприятии создан аппарат управления, который подразделяет-

ся на отдельные, взаимосвязанные части - органы управления. Каждый орган 

управления выполняет определенный комплекс операций и процедур по управ-

лению производством, т.е. осуществляет функции управления. 

На организационную структуру управления предприятием оказывают 

влияние объем производимой продукции, тип производства, уровень специали-
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зации, концентрации, кооперирования производства, уровень автоматизации и 

другие факторы. Руководство основным производством осуществляет зоотех-

ническая служба. Ей подчинены цех выращивания бройлеров, цех выращива-

ния ремонтного молодняка, цех выращивания стада кур, инкубаторий и кормо-

цех. Ветеринарная служба включает в себя: зооветлабораторию, звено дезин-

фекторов, звено прививальщиков, рабочие санпропусков. Остальные подразде-

ления (механические, энергетические, транспортные, перерабатывающие, капи-

тального строительства и ремонта) относятся к разряду вспомогательных и об-

служивающие. Энергетическая служба включает сантехническую, теплотехни-

ческую, электротехническую службу. 

За организацию финансовой работы на птицефабрике отвечает служба 

бухгалтерского учета и финансовой деятельности. Экономическая служба осу-

ществляет организацию и совершенствование экономической деятельности на 

птицефабрике, планирует объем производства в целом, а также доходы, затраты 

и использование прибыли, координирует процесс ценообразования на предпри-

ятии. Основной результирующий документ – план прибылей и убытков и ана-

лиз его исполнения. Финансовый отдел разрабатывает и реализует план движе-

ния денежных и других платежных средств, анализирует его исполнение, пла-

нирует на базе данных отдела маркетинга и других подразделений денежные 

поступления и платежи. 

 Коммерческая служба (материально-техническое снабжение, переработ-

ка и сбыт) объединяет отделы сбыта и снабжения, перерабатывающие подраз-

деления, контроля и качества продукции, складское хозяйство.  

Коммунально-бытовая (хозяйственная служба) включает столовую, мед-

пункт, жилищно-коммунальный отделы. Руководство непосредственно осуще-

ствляет связь со всеми производственными участниками. 

Предлагаемое организационное устройство птицефабрики позволяет наи-

более рационально использовать трудовые ресурсы, технику, финансовые сред-

ства, обеспечивает повышение эффективности производства. Схема структуры 

управления предприятия ООО «Красная Звезда» представлена на рисунке 5.  
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Рисунок 7 - Производственная структура ООО «Красная Звезда» 

 

В ООО «Красная Звезда» директору подчиняются все отделы и подразде-

ления. В каждом отделе существует свой руководитель, помогающий в реше-

нии текущих проблем. Все отделы находятся на одном уровне и эффективно 

взаимодействуют между собой, что позволяет сократить время на принятие не-

обходимых решений. 

Права, обязанности и ответственность генерального директора регламен-

тируется законодательными и правовыми актами Российской Федерации, а 

также уставом ООО «Красная Звезда». Генеральный директор осуществляет те-

кущее руководство деятельностью общества и подотчетен общему собранию 

участников. 

Бухгалтерский учет в организации осуществляется финансовым отделом. 
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Главный бухгалтер подчиняется генеральному директору и несет ответствен-

ность за формирование учетной политики, ведение бухгалтерского учета и 

своевременное представление полной и достоверной бухгалтерской информа-

ции. Финансовый отдел организации обеспечивает обработку документов, ра-

циональное ведение записей в учетных регистрах, составление отчетности, а 

также занимается калькуляцией работ и услуг, начислением заработной платы. 

Каждый сотрудник организации компетентен в своей сфере деятельности 

и обладает достаточным уровнем знаний в отрасли торговли в целом, любой из 

работников отдела обслуживания клиентов компании готов предоставить кли-

енту полную и корректную информацию по интересующему его вопросу. Гене-

ральный директор оказывает помощь персоналу компании и клиентам в случае 

возникновения затруднений. 

Главная задача ООО «Красная Звезда»- хозяйственная деятельность, на-

правленная на получение прибыли для удовлетворения социальных и экономи-

ческих интересов членов трудового коллектива и интересов собственника иму-

щества предприятия. Основными показателями, характеризующими результаты 

коммерческой деятельности ООО «Красная Звезда», выступают товарооборот, 

валовой доход, другие доходы, издержки обращения, прибыль и рентабель-

ность. 

Финансовое состояние – одна из важнейших характеристик экономиче-

ской деятельности предприятия. Оно определяет конкурентоспособность, по-

тенциал в деловом сотрудничестве, оценивает, в какой степени гарантированы 

экономические интересы самого предприятия и его партнёров в финансовом и 

производственном отношении. Устойчивое финансовое состояние формируется 

в процессе всей производственно-хозяйственной деятельности. От хорошего 

или плохого финансового состояния предприятия зависит степень его экономи-

ческой привлекательности для акционеров, поставщиков, покупателей, банков 

и т.д., имеющих возможность выбора между данным предприятием и другими 

предприятиями, способными удовлетворить тот же их экономический интерес. 

На финансовое состояние оказывают влияние результаты производствен-
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ной и коммерческой деятельности, а одним из важнейших показателей является 

поддержание рентабельности и минимизация рисков, возникающих при веде-

нии хозяйственной деятельности предприятия. 

Существуют различные механизмы анализа финансового состояния пред-

приятия. Одним из распространенных способов является горизонтальный и 

вертикальный анализ
10

. При осуществлении горизонтального анализа произво-

дится сравнение позиций данного отчетного периода с предыдущим. При про-

ведении вертикального анализа происходит определение структуры показате-

лей и оценка влияния факторов на совокупный результат. Но важно анализиро-

вать не только динамику и структуру, но и соотношение эффекта (прибыли) с 

имеющимися или использованными ресурсами, то есть проводить оценку пока-

зателей рентабельности. 

Проведем анализ основных экономических показателей деятельности 

ООО «Красная Звезда» за 2018 - 2020 года.  

 

Таблица 3 - Анализ основных экономических показателей ООО «Красная Звез-

да» 

Показатель Значение показателя по 

годам 

Абсолютные 

изменения 

Темп прироста, в 

процентах 

2018 2019 2020 2019 к 

2018 

2020 к 

2019 

2019 к 

2018 

2020 к 

2019 

1 2 3 4 5 6 7 8 

Выручка, тыс. руб. 99091 97733 114612 -1358 16879 -1,37 17,2705 

Себестоимость продаж, тыс. 

руб. 
91749 91999 107574 250 15575 0,2725 16,9295 

Прибыль от продаж, тыс. 

руб. 
341 3302 4914 2961 1612 868,328 48,8189 

Чистая прибыль, тыс. руб. 2208 3104 4619 896 1515 40,5797 48,8080 

Средняя величина активов, 

тыс. руб. 
42928 46297 46978 3369 681 7,848 1,4709 

Средняя величина основных 

средств, тыс. руб. 
20799 20799 20799 0 0 0 0 

Средняя величина оборот-

ных активов, тыс. руб. 

 

 

22129 25498 26179 3369 681 15,2244 2,6708 

                                                     
10

 Абрютина М.С. Экономический анализ торговой деятельности. М., 2016. С. 512. 
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Продолжение таблицы 3 

1 2 3 4 5 6 7 8 

Среднесписочная числен-

ность персонала, чел. 
50 44 45 -6 1 -12 2,2727 

Рентабельность продаж, в 

процентах 
0,344 3,379 4,288 3,03 0,91 881,783 26,8869 

Доля себестоимости в вы-

ручке, в процентах 
92,59 94,13 93,86 1,54 -0,27 1,6632 -0,2868 

Фондоотдача, руб. 4,76 4,7 5,51 -0,07 0,81 -1,3705 17,2438 

 

По данным таблицы 3 можно сделать вывод, что в период с 2018 по 2019 

выручка ООО «Красная Звезда» упала на 1,37 %, но в 2020 году она возросла на 

17,27 %. Прибыль от продаж выросла в 2019 году на 868,33 %. Средняя величи-

на основных средств оставалась неизменной на протяжении всего рассматри-

ваемого периода и составила 20799 тыс. руб. Фондоотдача в 2019 году умень-

шилась на 1,37 %, а в 2020 году прослеживается ее рост на 17,24 %. Среднеспи-

сочная численность персонала за 3 года претерпевала небольшие изменения. В 

2019 году происходит сокращение среднесписочной численности персонала на 

6 человек. Можно также заметить резкий рост показателя рентабельности про-

даж (на 881,78 % в 2019 году и на 26,89 % в 2020 году). Чистая прибыль ООО 

«Красная Звезда» увеличивалась на протяжении рассматриваемого периода. В 

2019 году увеличение составило 40,58 % а в 2020 году 48,81 %. Доля себестои-

мости в выручке в 2019 году выросла на 1,54%, а в 2020 упала на 0,27%.  

2.2  Анализ финансовых результатов ООО «Красная Звезда» 

Модель формирования финансовых результатов является единой для всех 

предприятий, независимо от организационно-правовой формы хозяйствования 

и формы собственности. Конечный финансовый результат деятельности – это 

чистая прибыль (или убыток). 

Оценка динамики и структуры прибыли предприятия является одним из 

самых важных аспектов исследования хозяйственной деятельности предпри-

ятия. Изучение динамики и структуры прибыли необходимо для экономическо-

го прогнозирования и оценки финансовых показателей. В процессе проведения 

анализа изучается состав прибыли, ее структура и динамика. 



35 

 

Каждое предприятие следует своим экономическим интересам, заклю-

чающимся в увеличении доли прибыли, которые остаются в его распоряжении 

и направляются на его развитие. Товаропроизводители стремятся получить 

прибыль и ориентируется на увеличение объёма производства продукции, сни-

жение затрат. Предприятия заинтересованы в увеличении прибыли, это связано 

с появлением дополнительных возможностей по снижению затрат производст-

ва. Прибыль - положительный финансовый результат от деятельности предпри-

ятия. 

Предприятие удовлетворяет экономические интересы государства, это 

обеспечивается уплатой налогов. Средствами, полученными от уплаты налогов, 

государство решает социальные задачи. 

Для того чтобы проанализировать динамику и уровень показателей фи-

нансовых результатов деятельности ООО «Красная Звезда» за 2018 – 2020 гг. 

составим таблицу 3, в которой используем данные отчета о финансовых резуль-

татах предприятия. Информация, которая содержится в данных отчета о финан-

совых результатах предприятия, позволит нам проанализировать финансовые 

результаты всех видов деятельности ООО «Красная Звезда». 

 

Таблица 4  -Динамика показателей отчета о финансовых результатах ООО 

«Красная Звезда» за 2018 - 2020 гг. 

Наименование показателя Значение показателя по 

годам, тыс. руб. 

Абсолютные измене-

ния, тыс. руб. 

Темп прироста, 

в процентах 

2018 2019 2020 
2019 к 

2018 

2020 к 

2019 

2019 к 

2018 

2020 к 

2019 

Выручка 99091 97733 114612 -1358 16879 -1,37 17,27 

Себестоимость продаж 91749 91999 107574 250 15575 0,27 16,93 

Валовая прибыль 7342 5734 7038 -1608 1304 -21,90 22,74 

Коммерческие расходы 7001 2432 2124 -4569 -308 -65,26 -12,66 

Прибыль от продаж 341 3302 4914 2961 1612 868,33 48,82 

Прочие доходы 2009 - - -2009 - - - 

Прибыль до налогообложе-

ния 
2350 3302 4914 952 1612 40,51 48,82 

Текущий налог на прибыль 142 198 295 56 97 39,44 48,99 

Чистая прибыль 2208 3104 4619 896 1515 40,58 48,81 
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На основании таблицы 4 можно сделать вывод, что выручка в 2020 году 

выросла на 17,27 % по сравнению с 2019 годом. Себестоимость продаж увели-

чивалась  на протяжении трех лет, и в 2020 году ее рост составил 16,93 %. Ва-

ловая прибыль сократилась в 2019 году на 21,9 %, но в 2020 году можно на-

блюдать ее рост на 22,74 %. Коммерческие расходы в 2019 году резко сократи-

лись на 65,26 %  составили 2432 тыс. руб. Прибыль от продаж, как и прибыль 

до налогообложения возросла на 48,82 % в отчетном году, что свидетельствует 

об эффективной деятельности ООО «Красная Звезда». Чистая прибыль ООО 

«Красная Звезда» увеличивалась на протяжении рассматриваемого периода. В 

2019 году увеличение составило 40,58 % а в 2020 году 48,81 %. Темпы роста 

выручки от продаж опережают темпы роста себестоимости продаж. Для на-

глядности динамики основных показателей прибыли составим рисунок 8.  

 

 

Рисунок 8 - Динамика прибыли ООО «Красная Звезда» с 2018 по 2020 гг. 

 

 Исходя из рисунка 8, можно сказать, что в 2020 году наблюдается рост 

всех показателей прибыли. В 2018 году прибыль от продаж составляла наи-

меньшее значение. Прибыль от продаж имеет тенденцию роста. В общем, рас-

сматривая данный период, прослеживается положительная динамика всех пока-

зателей прибыли, что говорит об эффективности основной деятельности ООО 

«Красная Звезда».  
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Таблица 5 - Структура показателей отчета о финансовых результатах ОО 

«Красная Звезда» за 2018 - 2020 гг. 

Наименование показателя Значение показателя по годам, 

тыс. руб. 

Структура, в процентах 

2018 2019 2020 2018 2019 2020 

Выручка 99091 97733 114612 100 100 100 

Себестоимость продаж 91749 91999 107574 92,59 94,13 93,86 

Валовая прибыль 7342 5734 7038 7,41 5,87 6,14 

Коммерческие расходы 7001 2432 2124 7,07 2,49 1,85 

Прибыль от продаж 341 3302 4914 0,34 3,38 4,29 

Прочие доходы 2009 - - 2,03 - - 

Прибыль до налогообложения 2350 3302 4914 2,37 3,38 4,29 

Текущий налог на прибыль 142 198 295 0,14 0,20 0,26 

Чистая прибыль 2208 3104 4619 2,23 3,18 4,03 

 

Изучая таблицу 5 можно сказать о том, что наибольший удельный вес в 

структуре составляет себестоимость продаж (94,13 % в 2019 году и 93,86 % в 

2020 году). Доля валовой прибыли в выручке увеличилась до 6,14 % в 2020 го-

ду по сравнению с 2019 годом.  Удельный вес чистой прибыли возрос в 2020 

году до 4,03 %.  

Общие расходы ООО «Красная Звезда» включают коммерческие расхо-

ды, себестоимость продаж, налог для сельскохозяйственных производителей. В 

таблице 10 представлена структура и динамика расходов ООО «Красная Звез-

да». 

 

Таблица 6 – Структура и динамика расходов ООО «Красная Звезда» за 2018 - 

2020 гг. 

Наименование показате-

ля 

Значение показателя по 

годам, тыс. руб. 

Структура, в про-

центах 

Абсолютные изме-

нения, тыс. руб. 

2018 2019 2020 2018 2019 2020 2019 к 

2018 

2020 к 

2019 

Себестоимость продаж 91749 91999 107574 92,78 97,22 97,80 250 15575 

Коммерческие расходы 7001 2432 2124 7,08 2,57 1,93 -4569 -308 

Текущий налог на при-

быль 
142 198 295 0,14 0,21 0,27 56 97 

Всего расходов 98892 94629 109993 100 100 100 -4263 15364 

 

Графически структуру расходов ООО «Красная Звезда» представим на ри-
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сунке 9. 

 

Рисунок 9 - Структура расходов ООО «Красная Звезда» за 2018 - 2020 гг. 

 

Рассматривая рисунок 9, можно сказать, что наибольшую долю в структу-

ре расходов ООО «Красная Звезда» занимает себестоимость продаж. Второе 

место по значимости занимают коммерческие расходы. Наименьшую часть со-

ставляет налог по упрощенной системе налогообложения. 

Таким образом, наблюдается положительная динамика роста прибыли 

ООО «Красная Звезда», но предприятию также необходимо искать резервы 

роста прибыли, роста объема услуг, снижения себестоимости, т.е. пути сниже-

ния расходов и повышения доходов. 

2.3 Анализ распределения и использования прибыли ООО «Красная 

Звезда» 

Конечный финансовый результат – чистая прибыль - образуется как раз-

ность прибыли до налогообложения и налогом на прибыль. Из нее также могут 

быть взысканы санкции, которые подлежат уплате в бюджет и некоторые вне-

бюджетные фонды. Чистая прибыль, в свою очередь, распределяется в различ-

ные фонды, такие как: фонд накопления, резервный фонд и фонд потребления. 

В соответствии с уставом предприятия, руководитель компании может состав-

лять сметы расходования прибыли. Распределение и использование прибыли 

предприятия осуществляется в соответствии с Федеральным законом № 14-ФЗ 

«Об обществах с ограниченной ответственностью» и его Уставом. 

Проведём анализ распределения и использования прибыли в соответствии 
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с методикой, изложенной в первой части исследования. Данные об использова-

нии чистой прибыли ООО «Красная Звезда» показаны в таблице 7. 

 

Таблица 7 – Данные о распределении и использовании чистой прибыли ООО 

«Красная Звезда» 

Показатель Значения показателей, 

тыс. руб. 

Абсолютные отклонения, 

тыс. руб. 

2018 2019 2020 2019 к 2018 2020 к 2019 

Чистая прибыль отчетного периода 2208 3104 4619 896 1515 

Использование прибыли в отчетном году, в том числе 

Модернизация оборудования 883,2 1241,6 1847,6 358,4 606 

Финансирование новых торгово-

технологических процессов 
662,4 931,2 1385,7 268,8 454,5 

Отчисления в резервный фонд 441,6 620,8 923,8 179,2 303 

Выплаты надбавок и премий сотруд-

никам 
220,8 310,4 461,9 89,6 151,5 

 

Основные направления распределения прибыли предприятием являются: 

- распределение чистой прибыли в фонд накопления (модернизация обо-

рудования и финансирование новых торгово-технологических процессов); 

- распределение чистой прибыли в резервный фонд; 

- распределение чистой прибыли в фонд потребления (выплаты надбавок 

и премий сотрудникам). 

В 2019 и 2020 году отчисления чистой прибыли на модернизации обору-

дования выросли на 358,4 тыс. руб. и 606 тыс. руб. соответственно. Также уве-

личилось финансирование торгово-технологических процессов в отчетном году 

на 454,6 тыс. руб. Выплаты надбавок и премий сотрудникам в 2020 году соста-

вили 461,9 тыс. руб., что на 151,5 тыс. руб. больше, чем в 2019 году. 

Доля каждого направления использования чистой прибыли в 2020 году 

представлена на рисунке 8.  

Исходя из рисунка 8, можно сделать вывод, что наибольшую долю среди 

всех направлений распределения чистой прибыли в 2020 году составляет мо-

дернизация оборудования (40 %). На втором месте по значимости находится 

финансирование новых торгово-технологических процессов, куда было направ-

лено 30 % от всей чистой прибыли компании. На третьем месте оказались от-
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числения в резервный фонд, куда направлено 20 % от всей прибыли. Выплаты 

надбавок и премий сотрудникам составили 10 % отчислений от чистой прибы-

ли ООО «Красная Звезда».   

 

 

Рисунок 10 - Доля распределения чистой прибыли между направлениями 

 

Таким образом, по итогам анализируемого периода вырос размер чистой 

прибыли, направляемой на модернизацию оборудования; выросла доля выплат 

финансирования новых торгово-технологических процессов, увеличилась доля 

средств, направляемых на выплату надбавок и премий сотрудникам; произошел 

рост отчислений в резервный фонд.  

Для анализа использования чистой прибыли организации могут быть ис-

пользованы следующие показатели: 

1) коэффициент капитализации чистой прибыли Кк, который показывает 

долю чистой прибыли, используемую на резервирование и накопление в общей 

сумме чистой прибыли, формула (5): 

 

к

Сумма резервного фонда и фонда накопления
К  = 

Сумма чистой прибыли
 , (5) 
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2) коэффициент потребления Кп, который показывает долю чистой при-

были, используемую на потребление в общей сумме чистой прибыли, формула 

(6): 

 

п

Сумма фонда потребления
К  =  

Сумма чистой прибыли
,  (6) 

 

3) темп роста собственного капитала Тск, который показывает долю чис-

той прибыли, используемую на резервирование и накопление в стоимости соб-

ственного капитала предприятия, формула (7): 

 

ск

Сумма резервного фонда и фонда накопления
Т  = 

Стоимость собственного капитала
,  (7) 

 

Расчет данных показателей произведен в таблице 8.  

 

Таблица 8 - Коэффициенты распределения прибыли 

Показатель Годы 

2018 2019 2020 

Коэффициент капитализации 0,3 0,3 0,3 

Коэффициент потребления 0,1 0,1 0,1 

Темп роста собственного капитала, в процентах 90 90 90 
 

Исходя из таблицы 8, можно сказать, что показатели оставались неизмен-

ными на протяжении всего рассматриваемого периода. Доля чистой прибыли, 

используемая на резервирование и накопление в стоимости собственного капи-

тала предприятия, составила 90 % в 2018-2020 гг. Коэффициент капитализации 

был равен 0,3. Долю чистой прибыли, используемая на резервирование и нако-

пление в общей сумме чистой прибыли составила 30 %. Коэффициент потреб-

ления составил 0,1. Долю чистой прибыли, которая используется на потребле-

ние, в общей сумме чистой прибыли составила 10 %.  

Таким образом, можно говорить о том, что распределение и использова-

ние прибыли на предприятии регулируются его Уставом, где в соответствии с 
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Федеральным законом «Об акционерных обществах»  определены ключевые 

направления этих процессов. Основными направлениями распределения и ис-

пользования прибыли в ООО «Красная Звезда» являются: распределение чис-

той прибыли в фонд накопления (модернизация оборудования и финансирова-

ние новых торгово-технологических процессов); распределение чистой прибы-

ли в резервный фонд; распределение чистой прибыли в фонд потребления (вы-

платы надбавок и премий сотрудникам). 

Наибольшую долю в структуре чистой прибыли, подлежащей распреде-

лению, принадлежит отчислениям на модернизацию оборудования. В течение 

периода исследования отмечена неизменность коэффициентов капитализации, 

потребления и темпа роста собственного капитала. 

Факторный анализ прибыли от продаж необходим для оценки резервов 

повышения эффективности производства, т.е. основной задачей факторного 

анализа является поиск путей максимизации прибыли компании. Кроме того, 

факторный анализ прибыли от продаж является обоснованием для принятия 

управленческих решений.
11

 

 

Таблица 9 - Факторы формирования чистой прибыли ООО «Красная Звезда» 

в тыс. руб. 

Показатель 2019 г. Реализация отчетного года 

по ценам и затратам преды-

дущего года 

2020 г. 

Выручка от продаж, тыс. руб. 97733 94434 114612 

Себестоимость продукции, тыс. 

руб. 
91999 88894 107574 

Коммерческие расходы, тыс. руб. 2432 2350 2124 

Прибыль от продаж, тыс. руб. 3302 3191 4914 

Темп роста выручки от продаж, 

рассчитанный в ценах предыдуще-
го года, в процентах 

97733 114612 117,2705 

 

Методика расчета влияния факторов на прирост прибыли от продаж 

представлена ниже:  

1) рассчитаем прирост прибыли от продаж (∆Пп): ∆Пп = 4914 – 3302 = 
                                                     
11

 Бочаров В. В. Финансовый анализ. Краткий курс. СПб., 2017. С. 240. 

https://afdanalyse.ru/publ/finansovyj_analiz/1/faktornyj_analiz_1/11-1-0-42
https://afdanalyse.ru/publ/finansovyj_analiz/1/faktornyj_analiz_1/11-1-0-42
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= + 1612 тыс. руб.;  

2) рассчитаем темп роста (Тр) объема продаж в сопоставимых ценах:  

Тр = 114612 : 97733 × 100 = 117,27 %;  тогда темп прироста объема про-

даж составит 17,27 %; 

3) рассчитаем прирост прибыли в связи с увеличением объема продаж на 

17,27 %:  

∆Пп(В) = (+17,27 × 3302) : 100 = +570,2554 тыс. руб. Итак, влияние пер-

вого фактора – изменения объема продаж на прирост прибыли от продаж соста-

вил +570,2554 тыс. руб.; 

4) расчет изменения себестоимости проданных товаров, продукции, ра-

бот, услуг: ∆Пп(С) 107574 - 88894 = +18680 тыс. руб. Это означает, что при-

быль от продаж уменьшится на эту сумму в связи с увеличением себестоимости 

товаров, т.е. ∆Пп(С) составит -18680 тыс. руб., т.е. второй фактор оказал влия-

ние на -18680 тыс. руб.;  

5) расчет изменения коммерческих расходов при неизменном объеме 

продаж: ∆Пп(КР) 2124 - 2350 = -226 тыс. руб. Этот фактор (третий) увеличил 

прибыль от продаж на 226 тыс. руб., т.е. ∆Пп(КР) составил +226 тыс. руб.;  

6) расчет влияния на изменение прибыли от продаж увеличения цен на 

продукцию, услуги (четвертый фактор).  

Сравним два объема продаж, рассчитанных по ценам предыдущего и от-

четного годов: ∆Пп(ц) 114612 – 94434 = +20178. Это свидетельствует о том, что 

реализация продукции происходила по более высоким ценам и была получена в 

связи с этим прибыль ∆Пп(ц) на сумму +20178 тыс. руб.;  

7) расчет влияния изменения структурных сдвигов в реализации продук-

ции на изменение прибыли от продаж (пятый фактор). Для этого выполним 

расчет по предлагаемой методике: ∆Пп(стр) = 3191 - (3302 × 1,17) = -672,34 

тыс. руб. Расчеты показывают, что в организации уменьшилась прибыль от 

продаж на 672,34 тыс. руб., в связи с изменением структуры продаж. 

Для проверки правильности выполненных расчетов составим баланс от-

клонений по общему объему прибыли от продаж и факторов, оказавших влия-
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ние на ее изменение в отчетном периоде по сравнению с предыдущим годом: 

+1612 тыс. руб. = +570 - 18680 + 226 + 20178 - 672 = +1612 тыс. руб.  

Факторный анализ изменения прибыли от продаж показал, что она увели-

чилась за счет влияния трех факторов:  

- изменения объема продаж (+ 570 тыс. руб.);  

- изменения коммерческих расходов (+226 тыс. руб.);  

- роста цен на продукцию (+20178 тыс. руб.).  

Остальные факторы – увеличение себестоимости продаж (-18680 тыс. 

руб.) и изменения структуры продаж (-672 тыс. руб.) – привели к понижению 

прибыли от продаж на общую сумму 19352 тыс. руб.  

Приведенные расчеты показывают, что ООО «Красная Звезда» распола-

гает достаточными резервами увеличения прибыли от реализации продукции и, 

прежде всего, за счет снижения себестоимости продукции и увеличения объе-

мов выпуска продукции. 
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3 РАЗРАБОТКА МЕРОПРИЯТИЙ ПО УЛУЧШЕНИЮ РЕНТАБЕЛЬНО-

СТИ ООО «КРАСНАЯ ЗВЕЗДА» 

3.1 Оценка рентабельности ООО «Красная Звезда» 

Оценку рентабельности предприятия начнем с расчета показателей при-

быльности продаж. В практике финансового анализа в данную группу входят 

три показателя рентабельности: 

1) рентабельность продаж - коэффициент, равный отношению прибыли от 

продаж к выручке. Общепринятых нормативов рентабельности продаж нет. 

Производится расчёт среднестатистических значения рентабельности по отрас-

лям. Для каждого вида деятельности нормальным считается свой коэффициент. 

В целом, коэффициент в пределах от 1 до 5 % говорит о том, что пред-

приятие низкорентабельно, от 5 до 20 % – среднерентабельно, от 20 до 30 % – 

высокорентабельно. Свыше 30 % – это уже сверхрентабельность; 

2) валовая рентабельность - коэффициент, равный отношению валовой 

рентабельности к выручке. Единого нормативного значения показателя не су-

ществует. Рекомендуется, чтобы данный показатель имел положительное зна-

чение и повышательную тенденцию. Чем выше рентабельность валовой прибы-

ли, тем выше доля валовой прибыли в структуре выручки от продаж. Рост вало-

вой рентабельности показывает увеличение производственной эффективности, 

т.е. снижение себестоимости продукции. Снижение валовой рентабельно-

сти показывает уменьшение эффективности использования производственных 

фондов, выраженной в увеличении затрат выпуск продукции; 

 3) чистая рентабельность продаж- коэффициент, равный отношению чис-

той прибыли к выручке. Он показывает величину чистой прибыли, которую по-

лучит предприятие на единицу выручки. Рекомендуемое значение для рента-

бельности продаж по чистой прибыли – от 5 до 20 %. 

 В таблице 10 произведены расчеты каждого коэффициента за последние 

три года на основе Отчета о финансовых результатов ООО «Красная Звезда», 

представленного в приложении В. 
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Таблица 10 – Показатели прибыльности продаж 

Коэффициенты Порядок расчета Значения, в процентах Абсолютные от-

клонения 

2018 2019 2020 2019 к 

2018 

2020 к 

2019 

Рентабельность 

продаж     
       

 
       0,3441 3,3786 4,2875 3,0345 0,9089 

Валовая рента-

бельность  
     

    
 
       7,4094 5,8670 6,1407 -1,5423 0,2737 

Чистая рентабель-

ность продаж 
        

       
 

       2,2283 3,1760 4,0301 0,9477 0,8541 

  

На основании таблицы 10, можно говорить о том, что ООО «Красная 

Звезда» низкорентабельное. Показатели рентабельности от продаж на протяже-

нии трех лет варьируются в пределах от 0,3441 % до 4,2875 %. В Приложении 

№ 4 к Приказу ФНС России от 30.05.07 № ММ-3-06/333@ говорится о том, что 

рентабельность проданных товаров, работ, услуг предприятий, занимающихся 

сельским хозяйством, должна составлять 22,9 % в 2020 году; 18,6 % в 2019 году 

и 20,2 % в 2018 году.  

Валовая рентабельность в 2019 году сократилась на 1,5423 %.  

Данное снижение валовой рентабельности отразило снижение эффективности 

использования производственных фондов, выраженной в увеличении затрат 

выпуска продукции. Чистая рентабельность продаж выросла в 2019 году на 

0,9477 % и в 2020 году на 0,8541 % соответственно.  В 2020 году каждый рубль 

продаж принес 4,0301 копейки чистой прибыли. Рассматривая чистую рента-

бельность продаж, можно также говорить о низкой рентабельности ООО 

«Красная Звезда».  

Далее произведем расчет группы показателей эффективности затрат, ко-

торая включает в себя 2 показателя: рентабельность основной деятельности и 

рентабельность продукции.  

 В таблице 11 произведены расчеты показателей эффективности затрат за 

последние три года на основе Отчета о финансовых результатов ООО «Красная 

Звезда», представленного в приложении В. 
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Таблица 11 – Показатели эффективности затрат 

Коэффициенты Порядок расчета Значения, в процентах Абсолютные от-

клонения 
2018 2019 2020 2019 к 

2018 
2020 к 

2019 
Рентабельность основ-

ной деятельности      
       

     
       0,3717 3,5892 4,5680 3,2175 0,9788 

Рентабельность продук-

ции      
       

       
       0,4024 3,6866 4,6600 3,2843 0,9734 

  

 Расчет показателей эффективности затрат показал, что ООО «Красная 

Звезда» в 2018 году имела 0,3717 копейки прибыли с каждого рубля, затрачен-

ного на основную деятельность организации. В 2019 году данный показатель 

резко возрос на 3,2175 %. Рентабельность продукции говорит нам о том, что в 

2018 году каждый рубль, затраченный на производство, принес компании 

0,4024 копейки. В 2019 году данный показатель также резко возрос на 3,2843 % 

и составил 3,6866 %. В 2020 году каждый рубль, затраченный на производство, 

приносил 4,66 рублей прибыли.   

Анализируем группу рентабельности активов (или экономической рента-

бельности), по которой можно судить об эффективности использования активов 

и о кредитоспособности организации. Расчет производится по четырем показа-

телям: 

1) рентабельность активов-коэффициент, равный отношению чистой 

прибыли к активам организации. В Приложении № 4 к Приказу ФНС России от 

30.05.07 № ММ-3-06/333@ говорится о том, что рентабельность проданных то-

варов, работ, услуг предприятий, занимающихся сельским хозяйством, должна 

составлять 8,5 % в 2020 году; 5,5 % в 2019 году и 7,1 % в 2018 году; 

2) рентабельность оборотных активов- коэффициент, равный отношению 

чистой прибыли к оборотным активам организации. Рентабельность оборотных 

активов демонстрирует возможности предприятия в обеспечении достаточного 

объема прибыли по отношению к используемым оборотным средствам компа-

нии. Чем выше значение этого коэффициента, тем полнее используются обо-

ротные средства; 
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3) рентабельность внеоборотных активов - коэффициент, равный отноше-

нию чистой прибыли к внеоборотным активам организации. Общих норматив-

ных значений для данного коэффициента не установлено. Так как структура ак-

тивов у каждого предприятия индивидуальна. Она зависит как от вида деятель-

ности, так и от порядка использования имущества. Предприятие может задей-

ствовать как собственные, так и арендованные активы (последние не включа-

ются в баланс). Кроме того, на стоимость основных средств и нематериальных 

активов существенное влияние оказывают применяемые на предприятии мето-

ды начисления амортизации. Поэтому при анализе рентабельности внеоборот-

ных активов сравнивают значение данного показателя за несколько отчетных 

периодов. В общем случае его рост говорит о повышении эффективности ис-

пользования данной группы активов, а падение – соответственно, о снижении 

эффективности; 

4)  рентабельность основных средств- коэффициент, равный отношению 

чистой прибыли к основным средствам организации. Рентабельность основных 

фондов определяет, насколько эффективно используются ОС компании. Нор-

мативного значения этого показателя не существует, поскольку он полностью 

зависит от специфики производства и анализируется в динамике нескольких 

периодов в конкретном предприятии. Таким образом, устанавливают влияние 

поступления и выбытия объектов на прибыльность компании. 

 В таблице 12 произведены расчеты показателей рентабельности активов 

за последние три года на основе Отчета о финансовых результатах и данных 

Бухгалтерского баланса ООО «Красная Звезда», представленных в приложени-

ях Б и В. 

 

Таблица 12 – Показатели рентабельности активов 

Коэффициенты Порядок расчета Значения, %в процентах Абсолютные от-

клонения 
2018 2019 2020 2019 к 

2018 
2020 к 

2019 

1 2 3 4 5 6 7 

Рентабельность активов 
   

       

  
       5,1435 6,7045 9,8323 1,5610 3,1277 
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Продолжение таблицы 12 

1 2 3 4 5 6 7 

Рентабельность оборот-

ных активов 
   

       

      
       9,9779 12,1735 17,6439 2,1956 5,4704 

Рентабельность внеобо-

ротных активов 
   

       

      
       10,6159 14,9238 22,2078 4,3079 7,2840 

Рентабельность основ-

ных средств 
   

       

      
       10,6159 14,9238 22,2078 4,3079 7,2840 

  

 На основании данных расчетов, можно сказать о том, что рентабельность 

активов в 2018 году возросла на 1,5610 % а в 2020 году на 3,1277 % соответст-

венно. Рентабельность оборотных активов также увеличилась на 2,1956 % в 

2019 году и на 5,4704 % в 2020 году. В расчете на рубль внеоборотных активов 

организация в 2020 году получила 22,2078 рублей прибыли. В расчете на рубль 

основных средств предприятие в 2020 году также получила 22,2078 рублей 

прибыли. В расчете на рубль своего имущества ООО «Красная Звезда» в 2020 

году получила 9,8323 рубля прибыли. В 2018 году рентабельность активов ока-

залась ниже нормативного значения, которое составляло 8,5 %, по данным 

ФНС России.  

Оценку рентабельности ООО «Красная Звезда» продолжим расчетом по-

казателей рентабельности капитала. В практике финансового анализа в данную 

группу входят три показателя рентабельности: 

1) рентабельность собственного капитала-коэффициент, равный отноше-

нию чистой прибыли и собственного капитала. Характеризует инвестиционную 

привлекательность организации, отражает доходность главного источника 

средств – собственного капитала. Главным сравнительным критерием при ана-

лизе рентабельности собственного капитала выступает процент альтернативной 

доходности, которую мог бы получить собственник, вложив свои деньги в дру-

гой бизнес. Например, если банковский депозит может принести 10 % годовых, 

а бизнес приносит лишь 5 %, то может встать вопрос о целесообразности даль-

нейшего ведения такого бизнеса. Чем выше рентабельность собственного капи-

тала, тем лучше. Однако, как видно из формулы Дюпона, высокое значение по-

казателя может получиться из-за слишком высокого финансового рычага, т.е. 
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большой доли заемного капитала и малой доли собственного, что негативно 

влияет на финансовую устойчивость организации. Это отражает главный закон 

бизнеса – больше прибыль, больше риск. Для российской экономики считается 

нормой 20-процентное значение; 

2) мультипликатор собственного капитала-коэффициент, равный отноше-

нию чистых активов и собственного капитала. Он показывает сумму активов, 

которая приходится на рубль собственного капитала; 

3) коэффициент окупаемости собственного капитала-коэффициент, рав-

ный отношению собственного капитала к чистой прибыли. Значение показателя 

отображает период, в течение которого их капитал окупится. 

Период окупаемости собственного капитала имеет значение для собст-

венников компании, поскольку через оценку его величины и динамики они, как 

правило, делают выводы об эффективности управления их капиталом. Чем бы-

стрее вложения в компанию достигают окупаемости, тем быстрее они начина-

ют приносить прибыль. 

 В таблице 13 произведены расчеты показателей рентабельности капитала 

за последние три года на основе Отчета о финансовых результатах и Бухгалтер-

ского баланса ООО «Красная Звезда», представленных в приложениях Б и В. 

 

Таблица 13 – Показатели рентабельности капитала 

Коэффициенты Порядок расчета Значения, в процентах Абсолютные от-

клонения 
2018 2019 2020 2019 к 

2018 
2020 к 

2019 
Рентабельность собст-

венного капитала, в 

процентах 
    

       

      
       7,2332 8,9695 11,7757 1,7364 2,8061 

Мультипликатор соб-

ственного капитала      
  

      
       1,4063 1,3378 1,1977 -0,0684 -0,1402 

Коэффициент окупае-

мости собственного 

капитала, лет 
        

      

       
       13,8252 11,1488 8,4921 -2,6763 -2,6567 

  

Как мы видим из таблицы 13, в рентабельности собственного капитала 

прослеживается положительная тенденция. В 2019 году рентабельность собст-

венного капитала увеличилась на 1,7364 %, а в 2020 году на 2,8061 % соответ-
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ственно. Но все же данные показатели оказались ниже нормы, которая состав-

ляет 20 % по данным российской экономической статистики. Мультипликатор 

собственного капитала на протяжении трех лет снижается. В 2019 году падение 

составило 0,0684. В 2020 году сумма активов на рубль собственного капитала 

составила 1,1977 рублей. Коэффициент окупаемости собственного капитала на 

протяжении рассматриваемого периода снизился на 6 лет. В 2020 году  период, 

в течение которого капитал компании окупится, составил 8 лет. 

Используя данные Бухгалтерского баланса и Отчета о финансовых ре-

зультатах ООО «Красная Звезда», проведем факторный анализ следующих по-

казателей рентабельности ООО «Красная Звезда» за 2019 – 2020 гг.: 

1) рентабельности продаж под влиянием факторов:  

- коэффициента производственных затрат;  

- коэффициента коммерческих расходов;  

- коэффициента управленческих расходов; 

 

Таблица 14 - Результаты факторного анализа рентабельности продаж ООО 

«Красная Звезда» за 2019 – 2020 гг. 

Фактор Алгоритм расчета Количественная 

оценка 

Результат влияния 

на рентабельность 

продаж, в процен-

тах 

Коэффициент затрат ΔRпродаж = 1 – Δkпроизв 

– kком – kупр 
Δkпроизв =  +0,0028 +0,28 

Коэффициент коммер-

ческих расходов 

ΔRпродаж = 1 – kпроизв – 

Δkком – kупр 
Δkком = +0,0062 +0,62 

Коэффициент управ-

ленческих расходов 

ΔRпродаж = 1 – kпроизв – 

kком – Δkупр 
Δkупр = 0 0 

Итого Rпродаж1  – Rпродаж0 4,28-3,38 0,9 

 

Исходя из таблицы 14, мы видим, что рентабельность продаж в отчетном 

году увеличилась на 0,9 %. На основе расчетов, приведенных выше, можно го-

ворить о том, что коэффициент производственных затрат снизился. Это свиде-

тельствует о повышении эффективности в сфере производства вследствие сни-

жения ресурсоемкости продукции. Уменьшение коэффициента коммерческих 

расходов свидетельствует об относительном уменьшении маркетинговых рас-
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ходов. По результатам факторного анализа, можно сказать, что большее влия-

ние на рентабельность продаж (+0,62 %) оказывает снижение коэффициента 

коммерческих расходов. Снижение коэффициента производственных затрат 

повлияло на рентабельность продаж так, что она возросла на 0,28 %; 

2) рентабельности активов под влиянием факторов: 

- коэффициента оборачиваемости активов; 

- чистой рентабельности продаж; 

 

Таблица 15 - Результаты факторного анализа рентабельности активов ООО 

«Красная Звезда» за 2019 – 2020 гг. 

Фактор Алгоритм расчета Количественная оцен-

ка 

Результат влияния 

на рентабельность 

продаж, в процентах 

Коэффициент обо-

рачиваемости ак-

тивов 
                   

  = 0,3287 × 3,1760 =  
= 1,044 

1,044 

Чистая рентабель-

ность продаж 
                   

   = 2,4397 × 0,8541 =  

= 2,083 
2,083 

Итого    –     9,8323 - 6,7045 3,127 

 

В общем, рентабельность активов в отчетном году выросла на 3,127 %.  

Анализируя таблицу выше, можно говорить о том, что рост коэффициента обо-

рачиваемости активов на 0,3287 % привел к тому, что рентабельность активов 

выросла на 1,044 %. Увеличение чистой рентабельности продаж на 0,8541 % 

отразилось на рентабельности активов так, что они выросли на 2,083 %. Можно 

говорить о том, что изменение чистой рентабельности продаж оказало большее 

влияние на рентабельность активов. Общий результат влияния рассматривае-

мых факторов на рентабельность активов составил +3,127 %$  

3) рентабельности собственного капитала под влиянием факторов: 

- мультипликатора собственного капитала; 

- коэффициента оборачиваемости активов; 

- чистой рентабельности продаж. 
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Таблица 16 - Результаты факторного анализа рентабельности собственного ка-

питала ООО «Красная Звезда» за 2019 – 2020 гг. 

Фактор Алгоритм расчета Количественная оценка Результат влия-

ния на рента-

бельность про-

даж, в процентах 

Мультиплика-

тор собственно-

го капитала 
                        

    (-0,1402) × 2,111 ×   

× 3,176 =  -0,94 
-0,94 

Коэффициент 

оборачиваемо-

сти активов 
                        

    1,1977 × 0,3287 × 

×  3,176 = 1,25 
1,25 

Чистая рента-

бельность про-

даж 
                        

    1,1977 × 2,4397 ×   

× 0,8541 = 2,49 
2,49 

Итого           11,7757 - 8,9695 2,8 

 

Анализируя таблицу 16, можно сказать о том, что рентабельность собст-

венного капитала в 2020 году выросла на 2,8 %. В связи со снижением мульти-

пликатора собственного капитала, рентабельность собственного капитала со-

кратилась на 0,94 % в 2020 году. Рост коэффициента оборачиваемости активов 

на 0,3287 % привел к тому, что рентабельность собственного капитала выросла 

на 1,25 %. Увеличение чистой рентабельности продаж на 0,8541 % отразилось 

на рентабельности собственного капитала так, что она выросла на 2,49 %. Об-

щий результат влияния рассматриваемых факторов на рентабельность собст-

венного капитала составил +2,8 %. 

3.2 Мероприятия по улучшению рентабельности ООО «Красная 

Звезда» и их экономическая эффективность 

На основе расчетов, представленных в 3 главе, можно говорить о том, что 

в целом ООО «Красная Звезда» низкорентабельное предприятие. Валовая рен-

табельность в 2019 году сократилась. Данное снижение валовой рентабельно-

сти отразило снижение эффективности использования производственных фон-

дов, выраженной в увеличении затрат выпуска продукции. Для повышения рен-

табельности на предприятии необходимо разработать мероприятия по увеличе-

нию выпуска продукции и выручки от реализации, а также по  снижению ее се-

бестоимости.  
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Предложениями по сокращению себестоимости продаж могут быть: сни-

жение затрат на ветеринарные препараты и примексы (замена поставщика); 

снижение падежа кур-несушек; снижение расходов на ремонт и содержание ав-

томобилей, улучшение  качества кормовой базы, что приведет к увеличению 

яйценоскости кур-несушек с 273 штук до 305 штук в год  на одну голову. 

Для решения задачи по увеличению рентабельности предприятия, пред-

лагается организовать работу ООО «Красная Звезда» в двух основных направ-

лениях: увеличение выпуска продукции и снижение  себестоимость производ-

ства. 

       При увеличении яйценоскости  в 2021 году до норматива, выпуск яйца  в 

год увеличится на 1,189 миллионов штук и составит 24235 тыс. штук яиц, что 

принесет компании ООО «Красная Звезда» дополнительно 5836 тысяч рублей 

выручки. 

 

Таблица 17 - Динамика выручки ООО «Красная Звезда» с учетом предложен-

ных мероприятий 

Год Реализовано продук-

тов, кол-во шт. 

Цена реализации, руб. Выручка, тыс. руб. 

2019 23851 4,10 97733 

2020  23046 4,97 114612 

2020 (с учетом 

мероприятий) 
24235 4,97 120448 

 

 Исходя из таблицы выше, можно сделать вывод, что рост реализованных 

продуктов на 1,189 млн. руб. приведет к увеличению выручки ООО «Красная 

Звезда» на 5836 тыс. руб. Данное мероприятие значительно увеличит резервы 

прибыли компании в 2020 году.  

Снижение себестоимости продаж, возможно, во-первых, за счет смены 

поставщика ветеринарных препаратов, так как это решение может существенно 

повлиять на деятельность организации. В настоящее время компания ООО 

«Красная Звезда» использует ветеринарные препараты фирмы ООО «Вита-

Трейд» - поставщика из Новосибирска.  
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Проведем анализ поставщиков ветеринарных препаратов, используя рей-

тинговую систему по 10-балльной шкале.  

 

Таблица 18 – Рейтинговый анализ поставщиков ветеринарных препаратов 

Условия выбора ООО 

 «Вита-Трейд» 

ООО  

«Бионит» 

ООО «Техно-

пром» 

Цена препаратов за год, млн. руб. 14,1 (6) 12,2 (8) 13,5 (7) 

Качество препаратов 7 9 6 

Надежность транспортировки 7 8 7 

Итог 6,67 8,33 6,67 

 

Исходя из приведенных расчетов, можно сделать вывод, что предприятию 

выгоднее выбрать поставщика ООО «Бионит» В связи с данным изменением, 

ООО «Красная Звезда» сократит расходы на ветеринарные препараты на 700 

тыс. руб. и уменьшит падеж птиц примерно на 1 млн. руб., так как качество 

препаратов улучшится.   

Снижение расходов на ремонт и содержание автомобилей возможно за 

счет продажи неисправного грузовика. Но для прежнего функционирования 

предприятия необходима покупка нового автомобиля. Данная покупка составит 

2,5 млн. руб. С учетом покупки нового грузовика расходы на ремонт и содер-

жание автомобилей будут составлять около 500 тыс. руб., вместо прежних 1,6 

млн. руб. В данные расходы входят технический осмотр автомобилей, замена 

масел, ремонт ходовой части и другое.  

Улучшение качества кормовой базы отразится на расходах предприятия 

так, что они возрастут на 4625 тыс. руб. Компанией будут использоваться кор-

ма высших сортов. 

Общий экономический эффект от использования данных мероприятий по 

улучшению рентабельности предприятия представлены в таблице 19.  

 

Таблица 19 - Экономический эффект от проведённых мероприятий 

Мероприятия Экономический эффект, тыс. руб. 

1 2 

Увеличение выпуска продукции 5836 



56 

 

Продолжение таблицы 19 

1 2 

Снижение расходов на покупку ветпрепаратов 1700 

Снижение расходов на ремонт и содержание авто-

мобилей 1100 

Рост расходов на покупку кормов высших сортов -4625 

Общий эффект от проведённых мероприятий 4011 

 

Общий эффект от проведённых мероприятий составит 4011 тыс. руб. 

Наибольшее влияние на рост резерва прибыли компании оказало увеличение 

яйценоскости кур-несушек, которое способствовало росту прибыли в размере 

5836 тыс. руб. Наименьшее влияние произвело снижение расходов на ремонт и 

содержание автомобилей в размере 1,1 млн. руб.  

В таблице 20 представлена динамика финансового результата ООО 

«Красная Звезда»  с учетом внедренных мероприятий. 

 

Таблица 20 - Динамика финансовых результатов ООО «Красная Звезда» с уче-

том проведенных мероприятий 

Наименование показателя Значение показателя по годам, 

тыс. руб. 

Изменения, 

тыс. руб. 

Темпы при-

роста, в про-

центах 2020 2020 с учетом меро-

приятий 

Выручка 114612 120448 5836 5,09 

Себестоимость продаж 107574 109399 1825 1,70 

Валовая прибыль 7038 11049 4011 56,99 

Коммерческие расходы 2124 2124 0 0 

Прибыль от продаж 4914 8925 4011 81,62 

Прочие доходы - - - - 

Прибыль до налогообложения 4914 8925 4011 81,62 

Текущий налог на прибыль 295 295 0 0 

Чистая прибыль 4619 8630 4011 86,84 

 

Анализируя таблицу 20, можно сказать, что чистая прибыль организации 

выросла на 4011 тыс. руб. и в конечном итоге составила 8630 тыс. руб. Как мы 

видим, валовая прибыль возросла на 56,99 %. Чистая прибыль ООО «Красная 

Звезда» возросла на 86,84 %, что говорит об эффективности предложенных ме-

роприятий. 

Динамика роста прибыли от продаж с учетом предложенных мероприя-
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тий представлена на рисунке 11. 

 

 

Рисунок 11- Динамика роста чистой прибыли с учетом предложенных  

мероприятий 

 

 Оценку рентабельности предприятия с учетом предложенных мероприя-

тий начнем также с расчета показателей прибыльности продаж.  

 В таблице 21 произведены расчеты каждого коэффициента за 2020 год с 

учетом проведенных мероприятий на основе прогнозного Отчета о финансовых 

результатах ООО «Красная Звезда». 

 

Таблица 21 – Показатели прибыльности продаж 

Коэффициенты Порядок расчета 

Значения, в процентах Изменение 

2020 
Плановый 

год 
абсо-

лютное 

относи-

тельное, в 

процентах 

Рентабельность продаж 
    

       

 
       4,2875 7,4098 3,1223 72,8238 

Валовая рентабель-

ность       
    
 
       6,1407 9,1733 3,0325 49,3840 

Чистая рентабельность 

продаж         
       
 

       4,0301 7,1649 3,1348 77,7843 

  

На основании таблицы 21, можно говорить о том, что все показатели при-

быльности продаж возросли. Рентабельность продаж увеличилась на 72,8238 %. 

Валовая рентабельность выросла на 49,384 %. Данный рост валовой рентабель-
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ности отразило повышение эффективности использования производственных 

фондов, выраженной в уменьшении затрат выпуска продукции. Чистая рента-

бельность продаж возросла на 77,7843 % соответственно.  

Динамика показателей прибыльности продаж с учетом внедрения меро-

приятий представлена на рисунке 12. 

 

 

Рисунок 12 - Динамика показателей прибыльности продаж с учетом внедрения 

предложенных мероприятий 

 

Далее произведем расчет группы показателей эффективности затрат, ко-

торая включает в себя 2 показателя: рентабельность основной деятельности и 

рентабельность продукции.  

 В таблице 22 произведены расчеты показателей эффективности затрат за 

2020 год с учетом проведенных мероприятий на основе прогнозного Отчета о 

финансовых результатах ООО «Красная Звезда». 

 

Таблица 22 – Показатели эффективности затрат 

Коэффициенты Порядок расчета Значения, в процентах Изменение 

2020 Плановый 

год 

абсо-

лютное 

относи-

тельное, в 

процентах 

Рентабельность основ-

ной деятельности      
       

     
       4,5680 8,3062 3,7382 81,8335 

Рентабельность продук-

ции      
       

       
       4,6600 8,4637 3,8037 81,6239 
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Расчет показателей эффективности затрат показал, что рентабельность 

основной деятельности организации возросла на 81,8335 %. Рентабельность 

продукции также увеличилась на 81,6239 %. В 2020 году с учетом предложен-

ных мероприятий ООО «Красная Звезда» могли бы иметь 8,3062 копейки при-

были с каждого рубля, затраченного на основную деятельность организации. В 

2020 году каждый рубль, затраченный на производство, мог бы приносить 

8,4637 рублей прибыли.   

Динамика показателей эффективности затрат с учетом внедрения меро-

приятий представлена на рисунке 13. 

 

 

Рисунок 13 - Динамика показателей эффективности затрат с учетом  

внедрения мероприятий 

 

Анализируем группу рентабельности активов (или экономической рента-

бельности), по которой можно судить об эффективности использования активов 

и о кредитоспособности организации. Расчет производится по четырем показа-

телям: рентабельность активов, рентабельность оборотных активов рентабель-

ность внеоборотных активов, рентабельность основных средств. 

 В таблице 23 произведены расчеты произведены расчеты показателей 

рентабельности активов за 2020 год с учетом проведенных мероприятий. 
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Таблица 23 – Показатели рентабельности активов 

Коэффициенты Порядок расчета Значения, в процентах Изменение 

2020 Плановый 

год 

абсо-

лютное 

относи-

тельное, в 

процентах 

Рентабельность активов 
   

       

  
       9,8323 17,8019 7,9696 81,0559 

Рентабельность оборот-

ных активов 
   

       

      
       17,6439 32,9654 15,3214 86,8370 

Рентабельность внеобо-

ротных активов 
   

       

      
       22,2078 38,7013 16,4935 74,2689 

Рентабельность основ-

ных средств 
   

       

      
       22,2078 38,7013 16,4935 74,2689 

 

 На основании данных расчетов, можно сказать о том, что рентабельность 

активов возросла на 81,0559 %. Рентабельность оборотных активов также уве-

личилась на 86,837 %. В расчете на рубль внеоборотных активов организация в 

2020 году получила бы 38,7013 рублей прибыли. В расчете на рубль основных 

средств предприятие в 2020 году также получила бы 38,7013 рублей прибыли. 

В расчете на рубль своего имущества ООО «Красная Звезда» в 2020 году полу-

чила бы 17,8019 рубля прибыли.  

Динамика показателей рентабельности активов с учетом внедрения меро-

приятий представлена на рисунке 14. 

 

 

Рисунок 14 - Динамика показателей рентабельности активов с учетом 

внедрения мероприятий 
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Оценку рентабельности ООО «Красная Звезда» продолжим расчетом по-

казателей рентабельности капитала. В практике финансового анализа в данную 

группу входят три показателя рентабельности: рентабельность собственного 

капитала, мультипликатор собственного капитала, коэффициент окупаемости 

собственного капитала. 

 В таблице 24 произведены расчеты произведены расчеты показателей 

рентабельности капитала за 2020 год с учетом проведенных мероприятий. 

 

Таблица 24 – Показатели рентабельности капитала 

Коэффициенты Порядок расчета 

Значения, в процентах Изменение 

2020 
Плановый 

год 

абсо-

лютное 

относи-

тельное, в 

процентах 

Рентабельность собст-

венного капитала, в 

процентах 

    
       

      
       11,7757 22,0013 10,2256 86,8370 

Мультипликатор соб-

ственного капитала 
     

  

      
       1,1977 1,2359 0,0382 3,1930 

Коэффициент окупае-

мости собственного 

капитала, лет 

        
      

       
       8,4921 4,5452 -3,9469 -46,4774 

 

Как мы видим из таблицы 24, рентабельность собственного капитала уве-

личилась на 86,837 % в связи с внедрением предложенных мероприятий. Пока-

затель составил 22 %, что является нормой, которая составляет 20 % по данным 

российской экономической статистики. Мультипликатор собственного капита-

ла возрос на 3,193 %. В 2020 году с учетом внедренных мероприятий сумма ак-

тивов на рубль собственного капитала составила 1,2359 рублей. Коэффициент 

окупаемости собственного капитала снизился на 46,4774 %. В 2020 году, в свя-

зи с проведенными предложениями по увеличению рентабельности предпри-

ятия,  период, в течение которого капитал компании окупится, составил 5 лет. 

Динамика показателей рентабельности капитала с учетом внедрения ме-

роприятий представлена на рисунке 15. 
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Рисунок 15 - Динамика показателей рентабельности капитала с учетом  

внедрения мероприятий 

 

Анализируя 3 главу, можно сделать вывод, что предложенные мероприя-

тия, а именно: увеличение яйценоскости кур-несушек, смена поставщика вете-

ринарных препаратов, снижение расходов на ремонт и содержание автомоби-

лей, улучшение качества кормовой базы, оказали положительное влияние и по-

способствовали росту рентабельности  ООО «Красная Звезда». Общий эффект 

от проведённых мероприятий составил 4011 тыс. руб. Наибольшее влияние на 

рост резерва прибыли компании оказало увеличение яйценоскости кур-

несушек, которое способствовало росту выпуска продукции, увеличению вы-

ручки и соответственно росту объема прибыли в размере 5836 тыс. руб. Наи-

меньшее влияние произвело снижение расходов на ремонт и содержание авто-

мобилей в размере 1,1 млн. руб. Валовая прибыль возросла на 56,99 %. Чистая 

прибыль ООО «Красная Звезда» возросла на 86,84 %, что говорит об эффектив-

ности предложенных мероприятий. Рентабельность продаж увеличилась на 

72,8238 %. Валовая рентабельность выросла на 49,384 %. Данный рост валовой 

рентабельности отразило повышение эффективности использования производ-

ственных фондов, выраженной в уменьшении затрат выпуска продукции. Рас-

чет показателей эффективности затрат показал, что рентабельность основной 

деятельности организации возросла на 81,8335 %. Рентабельность продукции 
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также увеличилась на 81,6239 %. Рентабельность активов возросла на 81,0559 

%. Рентабельность оборотных активов также увеличилась на 86,837 %. В расче-

те на рубль внеоборотных активов организация в 2020 году получила бы 

38,7013 рублей прибыли. В расчете на рубль основных средств, предприятие в 

2020 году также получило бы 38,7013 рублей прибыли. Рентабельность собст-

венного капитала увеличилась на 86,837 % в связи с внедрением предложенных 

мероприятий. Показатель составил 22 %, что является нормой, которая состав-

ляет 20 % по данным российской экономической статистики. Мультипликатор 

собственного капитала возрос на 3,193 %. В 2020 году, в связи с проведенными 

предложениями по увеличению рентабельности предприятия,  период, в тече-

ние которого капитал компании окупится, составил 5 лет. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

ООО «Красная Звезда»  зарегистрировано и действует на основании  Ус-

тава предприятия с 2011 года. Основным  направлением  деятельности пред-

приятия является производство пищевого яйца. На основании анализа основ-

ных экономических показателей деятельности организации можно сказать, что 

в период с 2018 по 2019 выручка ООО «Красная Звезда» упала на 1,37 %, но в 

2020 году она возросла на 17,27 %. Прибыль от продаж выросла в 2019 году на 

868,33 %. Средняя величина основных средств оставалась неизменной на про-

тяжении всего рассматриваемого периода и составила 20799 тыс. руб. Фондо-

отдача в 2019 году уменьшилась на 1,37 %, а в 2020 году прослеживается ее 

рост на 17,24 %. 

Анализ отчета о финансовых результатах ООО «Красная Звезда» показал, 

что выручка в 2020 году выросла на 17,27 % по сравнению с 2019 годом. Себе-

стоимость продаж увеличивалась  на протяжении трех лет, и в 2020 году ее рост 

составил 16,93 %. Валовая прибыль сократилась в 2019 году на 21,9 %, но в 

2020 году можно наблюдать ее рост на 22,74 %. Коммерческие расходы в 2019 

году резко сократились на 65,26 %  составили 2432 тыс. руб. Прибыль от про-

даж, как и прибыль до налогообложения возросла на 48,82 % в отчетном году, 

что свидетельствует об эффективной деятельности ООО «Красная Звезда».  

Анализируя распределение и использование прибыли ООО «Красная 

Звезда», можно говорить о том, что наибольшую долю среди всех направлений 

распределения чистой прибыли в 2020 году составляет модернизация оборудо-

вания (40 %). На втором месте по значимости находится финансирование но-

вых торгово-технологических процессов, куда было направлено 30 % от всей 

чистой прибыли компании. На третьем месте оказались отчисления в резерв-

ный фонд, куда направлено 20 % от всей прибыли. Выплаты надбавок и премий 

сотрудникам составили 10 % отчислений от чистой прибыли ООО «Красная 

Звезда».   

Таким образом, по итогам анализируемого периода вырос размер чистой 

прибыли, направляемой на модернизацию оборудования; выросла доля выплат 
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финансирования новых торгово-технологических процессов, увеличилась доля 

средств, направляемых на выплату надбавок и премий сотрудникам; произошел 

рост отчислений в резервный фонд.  

На основании расчетов, приставленных в 3 главе, можно говорить о том, 

что ООО «Красная Звезда» низкорентабельное. Рентабельность активов в 2018 

году возросла на 1,5610 % а в 2020 году на 3,1277 % соответственно. Рента-

бельность оборотных активов также увеличилась на 2,1956 % в 2019 году и на 

5,4704 % в 2020 году. 

Предложенные мероприятия, а именно: увеличение яйценоскости кур-

несушек, смена поставщика ветеринарных препаратов, снижение расходов на 

ремонт и содержание автомобилей, улучшение качества кормовой базы, оказа-

ли положительное влияние и поспособствовали росту рентабельности  ООО 

«Красная Звезда». Общий эффект от проведённых мероприятий составил 4011 

тыс. руб. Наибольшее влияние на рост резерва прибыли компании оказало уве-

личение яйценоскости кур-несушек, которое способствовало росту выпуска 

продукции, увеличению выручки и соответственно росту объема прибыли в 

размере 5836 тыс. руб. Наименьшее влияние произвело снижение расходов на 

ремонт и содержание автомобилей в размере 1,1 млн. руб. Валовая прибыль 

возросла на 56,99 %. Чистая прибыль ООО «Красная Звезда» возросла на 

86,84 %, что говорит об эффективности предложенных мероприятий. Рента-

бельность продаж увеличилась на 72,8238 %. Валовая рентабельность выросла 

на 49,384 %. Данный рост валовой рентабельности отразило повышение эффек-

тивности использования производственных фондов, выраженной в уменьшении 

затрат выпуска продукции. Расчет показателей эффективности затрат показал, 

что рентабельность основной деятельности организации возросла на 81,8335 %. 

Рентабельность продукции также увеличилась на 81,6239 %. Рентабельность 

активов возросла на 81,0559 %. Рентабельность оборотных активов также уве-

личилась на 86,837 %. В расчете на рубль внеоборотных активов организация в 

2020 году получила бы 38,7013 рублей прибыли. В расчете на рубль основных 

средств, предприятие в 2020 году также получило бы 38,7013 рублей прибыли. 



66 

 

Рентабельность собственного капитала увеличилась на 86,837 % в связи с вне-

дрением предложенных мероприятий. Показатель составил 22 %, что является 

нормой, которая составляет 20 % по данным российской экономической стати-

стики. Мультипликатор собственного капитала возрос на 3,193 %. В 2020 году, 

в связи с проведенными предложениями по увеличению рентабельности пред-

приятия,  период, в течение которого капитал компании окупится, составил 5 

лет. 
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