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BBEJ/IEHUE

NHTeHcuBHOE 00pa30BaHUE HOBBIX CJIOB CBSI3aHO C TEKCTAMU PEKJIaMbl,
TUPAXXH KOTOPOM OIPOMHBI — 3TO MPOCTEKTHI U CIIEUATIbHBIE YaCTH Ta3eT U
KYpPHAJIOB, 3TUKETKHA TOBAPOB, IIUTHI HA YJIHIIAX, TEIEBU3UOHHBIE U
paauonepenadu U T.7. MHOrOKpaTHO MOBTOPSEMbIE CIOTaHbl (JJO3YHIU U
JIO3YHI'OBBIE CJIOBA) HE MOTYT HE 3alIOMHUTHCS, TEM O0JIee, YTO TEKCThI PEKIIAMBbI
COCTaBJISIIOTCS 3HATOKAMM, CTICIIMAINCTAMH BBICOKOTO KJIacca, TOCTOSTHHO
CIEISIIIUMHA HE TOJIBKO 3a BKycaMu 0011ecTBa B cepe moTpediaeHus, HO U 3a
SI3LIKOBBIMH BKYCaMU. SI3bIK PEKJIaMBbI - YPE3BBIYAHO HHTEPECHOE COITUATHHOE
SIBJICHHE, 3aCITYKUBAIOIIEEe TIIATEIHbHOTO n3yueHus. HoBbie ciioBa, KOTOphIE
CKJIJIBIBAIOTCS B XO/JI€ MPOIIaraH sl HOBBIX TOBAPOB, MOTYT 00OTaIaTh U
000TaImarmT BOKaOYJIsIp COBPEMEHHOTO HEMEIIKOTO SI3bIKA.

Pycckomy Tepmuny "pekiiama' B HEMELKOM SI3bIKE COOTBETCTBYIOT CJI0BA
"die Werbung" u "die Reklame". Onu paBHO3HAUHBI, XOTSI B CBO€ BpEeMsI CIIOBO
"die Reklame" nmeno orpunarenbHpie KOHHOTAIMK. HO B HETEPMUHOJIOTUUECKOM
yHnoTpeOJIeHUH OHO HE BCer/ia 00J1aaeT TAKUMU KOHHOTAIUSIMU.

B pekiiamHoM fienie 00uibliioe 3HaYeHUe NpUIaeTcs U300PETEHUIO Ha3BaHUMN
JUTSL KaXKA0T0 HOBOT'O MJIM YCOBEPIIIEHCTBOBAHHOTO BUJIa TOBAPOB. DTU Ha3BaHUs
MATEHTYIOTCS TaK e, KaK U CAMH TOBAPbI, U CTAHOBATCS HA ONPEIEIICHHOE BPEeMs
COOCTBEHHOCTBIO (DUPMBI.

3HAUYHUTEIbHYIO YaCTh B HEMEIIKOM SI3bIKE COCTABJISIFOT TaK HA3bIBAEMBIC
uckyccTBeHHble cioBa. "MckyccrBenHbiMu" (Kunstworter) ux cuuTarot noTomy,
YTO OHU CKOHCTPYHMPOBAHBI CO3HATEILHO, @ HE BOSHUKIIN OPTaHUYHO.
HckyccTBeHHBIC CI0BA MPUTYMBIBAIOTCS U IPUMEHSIOTCS JIJIs 0003HAYEHUST HOBBIX
BEIIICH M HOBBIX ITOHATHH (XOTS 3TO HE €IMHCTBEHHBINA CIIOCO0 HAXOXKJICHHS IS
HUX UMeHH). Cpelli UCKYCCTBEHHBIX CJIOB 00palatoT Ha ce0si BHUMaHUE Takue,
dboHeTueckuit 1 MOP(POJOTUYECKUN COCTAB KOTOPHIX BOCIIPUHUMAETCS KaK
OecnpeneeHTHBIN. Hemelkre J1eKCUKOIOrd Ha3bIBatOT UX (PaHTa3usIMU —
Phantasienamen. OcHoBHas 00J1acTh UX UCIOJIb30BAHUS — KaK pa3 peKjama.
HMeHHO 3/1ech MOKHO BCTPETUTh OTPOMHOE YHCJIO HOBBIX CJIOB CAMOTO
NPUYYJIMBOTO XapakTepa, pe3K0 OTINYAIOUIUXCSI OT HEMELKOTO CIOBAPHOTO
cTaHAapTa. 3HaUMTEIbHAs YacTh 3TUX CI0B-0003HAYEHUI HEOATOBEYHA, HO
MOSIBJICHUE M CYIIIECTBOBAHUE WX - B COBPEMEHHBIX YCIIOBHSIX — SIBICHUE
ycToitunBoe. Jloaroe BpeMs CoBa TAKOTO THUIA UTHOPUPOBAIUCH, XOTS K UX
CO3JaHUI0 HEPEIKO MPUBIICKAIOTCS HAYYHBIE CUJIBI — IICHXOJIOTH, CTICTIHAIMCTHI TI0
peKJIaMe ¥ TOPTOBJIC U JaKe JIMHTBUCTHI.

Peknama 1 00bsIBI€HUS UTPAIOT OOJIBIIYIO POJIb B MOTPEOUTEIHCKOM
obmectse. [Ipu nHTEpIIpETAIIN PEKIAMHBIX TEKCTOB U TEKCTOB OOBSIBICHHIA
4acTO peydb UJIET HE TOJbKO 00 SIKOHOMUYECKUX U COJIEPKATEIIbHBIX ACTIEKTaX
(MpOAYKTHI U UX MPOJAXKa), HO TAKXKE U O COLIMOJIOTUYECKUX (1IeJieBasi IpyIna),
MICUXOJIOTUYECKHUX (HOPMBI; IPEICTABIICHUS O IEHHOCTSIX, MEUTaX U KEIaHUsX ),
KOMMYHUKATUBHBIX (MAaHUIYJIALMH, aKI[UU, PEAKIIIH), A3bIKOBBIX (JIEKCUKA,
CUHTAKCHUC), PUTOPUYECKHU JUCKYPCUBHBIX (OpraHU3alUaX TEKCTa), BU3YyaJIbHbIX
(byHKIIMM KapTUHOK) M, HAKOHEIl, 00 3CTETUYECKUX, KOTOPhIE KACAIOTCs
oopmienus Tekcra. [Ipu cpaBHEHHMM COOTBETCTBYIOLIUX OT€YECTBEHHBIX
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PEKJIaMHBIX TEKCTOB U 3apYOEIKHBIX TEKCTOB OOBSBICHHUHN 32 pyOEKOM MOKHO
MOJTYYUTh UHTEPECHYIO HHPOPMAITHIO 00 UX CXOKECTU U PA3IUUUSIX.

OOGcyxieHue peKJIaMHBIX 00BSIBJICHUH MMO3BOJISIET BHECTH pa3HOOOpa3ue B
eXeHEBHYIO0 paboTy Ha ypoke. OCOOEHHO MOJIXOSIT OHU JJI TOTO, YTOOBI
pPa3yuduTh CTPATETUN JIJISI paCIIU(DPOBKU HHOS3BIUHBIX TEKCTOB, YBECTH 00y4aeMBbIX
OT YTEeHHUS "CJIOBO B CJIOBO'" U JKeJIaHHUS TTOHITH BCe, "'CJIOBO B CIOBO' U ITOJIBECTH
UX K OErjoMy BOCTIPUSITUIO TEKCTOB, KaK OHU 3TO JIEJIaI0T HA POJIHOM SI3bIKE.
3HaHHe Pa3HOBHUIHOCTEW TEKCTOB M HAMEPEHHM COOOIICHMI JIeIaeT TOHUMaHue
nerkuM. OHO UHTEPHAIIMOHATIBLHO U UMEET €IUHYIO CTPYKTYPY U €IUHOE
noctpoenue. Kaptunku 06sier4aroT noHMMaHue cMbicia Tekcta. M Hakonerr (4to
HE MAJIOBAYKHO), PEKJIAMHbIE€ TEKCThl HE BOCIPUHUMAIOTCSI BCEPHE3 HU YUUTEIIEM,
HU y4€HUKaMu. [ OTOBHOCTH K SKCHEPUMEHTUPOBAHUIO BO3PACTAET, €CIU HE HYKHO
MMOHUMATh KaXKJI0€ CJIOBO, a BO3HUKAET oO1iiee (MpUOIM3UTEIIBHOE) TOHUMaHUE
Tekcta. CTaHOBUTCS BO3MOXHOM paboTa ¢ TekctaMu B UrpoBoit popme. Koneuno,
IIPU ATOM HE CJIeAYyeT OrPAaHUYMBATHCS TOJBKO MOHUMAHUEM TEKCTOB, OHU JIOJDKHBI
MOPOK/IATh JKEJIaHUE aHAITM3UPOBATh U 33]1aBaThCsl BOIIPOCAMHU.

PexnamMHbie 0OBSIBIICHUS IPU CBOEM OTHOCUTEIHHO HEOOJBIIOM TEKCTOBOM
00beMe TOMOTYT BBHIUTH Ha HHTEPECHBIE TEMBI, CTAHYT IMMOBOJIOM JIJIs
BbICKa3bIBaHUN. OHU coJiepkaT CTpaHOBETYECKYIO0 HH(OPMAIIUIO, U TO, KaK
MPABUJIO, Ay TEHTUYHBIE TEKCTHI.



1. Mode

1.1. Leute von heute

A I. Vor einiger Zeit wurden Jeans in Deutschland zu allen Gelegenheiten
getragen. Wie ist es bei euch? Wann zieht Ihr Jeans an und bei welchen
Gelegenheiten tragt ihr etwas anderes?

2. Wenn man Kleidungsstiicke beschreibt, kann man gut die
Adjektivendungen liben. Beschreibt also Personen in der Klasse, am besten
fangt ihr bei eurem Nachbarn oder eurer Nachbarin an.

Beispiel: Heike tragt einen silbernen Armreif, ein blaues Sweatshirt,
und eine goldene Uhr. Sie hat schwarze Schuhe, blonde Haare und
rote Schleifen im Haar.

B 3. Anzeige zeigen. Wie gefillt euch die Anzeige? Die Midchen {iben
Posen, als wenn sie Stars wiren. Oder sind es Werbestars, die sich als
Amateure ausgeben? Welche Pose ist gekonnt und welche findet ihr affig?
Versucht mal, den Madchen Spriiche in den Mund zu legen.

4. Gefillt euch, was sie tragen und gefallen euch ihre Frisuren? Wem gefallt
was?

Beispiel: ~ Mir gefallt der Pullover in der Mitte unten.

oder: Die schwarzen Jeans rechts sind nicht schlecht.

5. Lest den Text unten. Es werden drei Namen genannt, aber es sind acht Madchen.
Ist das ein Trick der Werbetexter?

"Abgehobene Klamotten" sind in der Jugendsprache vom Alltéglichen

abgehobene, besondere Kleidung.

6. Sie frisieren sich "eigenhindig" (selbst). Grof3e Stars tun das offenbar nicht.

Thr wi3t schon, wer init dieser Anzeige angesprochen werden soll. Was meint
ihr, haben die meisten deutschen Jugendlichen genug Taschengeld, um sich
Kleidung selber zu kaufen? Wie ist es bei euch? Woher bekommt ihr Geld?
Nur von euren Eltern?

7. Eine Sprachiibung fiir Anzeigentexter:

Beispiel: Die drei machen, was sie wollen.
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Und sie tragen, was ihnen paft.
Und sie iiben Posen, die ihnen gefallen.
Und sie essen, ..........
Und sie trinken, ........
Und sie horen Musik, ....
Und sie lesen, ..........
Und sie lernen Berufe, ...
Und sie reisen in Urlaub, ...
Und sie gehen aus, ...
Und sie haben nie genug Geld, um sich zu kaufen, was ihnen gefillt.
Denn ihnen gefallen natlirlich nur ............cccooeeeeiinennnnn.
C 8. Sie "stellen sich selber aus" (Kiinstler stellen ihre Bilder aus,

Modegeschifte ihre Kleider, die Méadchen sich selber (?).) Sie frisieren sich

selber und sie fotografieren sich in den tollsten Posen. Haben sie nichts anderes
im Kopf? Uberlegt, was ihre Eltern, die Mutter und der Vater, Briider und
Schwestern und ein strenger Lehrer iiber diese Maddchen sagen wiirden und lest

es euch vor.

1.2. Nicht alles so eng sehen

B 1. Schaut die Anzeige an. Wie gefillt sie euch? Willt ihr sofort, worum es
geht? Wie gefallen euch die abgebildeten Sachen?

2. "Nicht alles so eng sehen". Kénnt ihr euch denken, was mit diesem Spruch

gemeint ist? (Nicht alles so genau und so wichtig nehmen. "Eng" ist auBerdem
in der Mode gerade nicht modern.)

3. Wer bekommt heraus, warum die vielen Flugzeuge abgebildet sind?
UBERFLIEGT dazu den kleingedruckten Text rechts und den Coupon.

(Welche Dinge konnte man bekommen, wenn man den Coupon einschickt?)



4. Die Firma verwendet den Slogan "Die frischen knackigen Sachen". Sind

Wollsachen knackig oder frisch? Wie ist der Texter wohl darauf gekommen?
(Schaut euch das Firmensignet an.)

5. Findet heraus, was die einzelnen Kleidungsstiicke kosten. Die kleinen Texte
in der Mitte enthalten viele Ausdriicke aus der Jugendsprache. Viele sind
doppeldeutig:

"Irgendwo rumhéngen": a) eine Hose hdngt auf dem Biigel

b) man vertreibt sich irgendwo seine Zeit

"Keine Panik": keine Angst

"Sie miissen kein Uberflieger sein": dem "Uberflieger" fillt der Erfolg zu.
(Also euch auch. Siehe oben.)

"Starke Bands, starke Gags, starker Sound. Pauer-Wauer!" Soviel wie:

Das Video soll ganz gut sein und enthilt Musik und humoristische Szenen.
6. Schaut noch einmal auf den Coupon. Was bekommt man kostenlos, wenn man
den Coupon einschickt? An welcher Verlosung nimmt man teil? Wohin muf} der
Coupon geschickt werden?
C 7. Habt ihr schon einmal solche Coupons eingeschickt? Was ist passiert? Wart
ihr enttduscht oder zufrieden?
8. Warum verschenkt und verlost die Firma Aufkleber und Videokassetten?
Welche Werbestrategie steckt dahinter? Was tut die Firma mit euren Adressen?

Werdet ihr spiter viele andere Werbung in eurem Briefkasten finden?

2. Kosmetik

2.1. Wir haben den Lippenstift neu erfunden
B 1. Schaut das Bild und die Bildunterschrift genau an. Dann habt ihr schon

fast verstanden, was im Text steht.
2. Lest den kleingedruckten Text. Unterstreicht alles, weis mit der Tecrirnk des
"Flipsticks" zusammenhingt. Versucht dann, die Technik niit euren Worten zu
erkléren.

3. Gibt es etwas, um den Lippenstift zu verschlieBen? (Eine VerschluBBhiilse oder
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Schutzkappe?)
4. Welche Argumente auller der Technik werden fiir den Lippenstift gegeben?

5. Welche Farben werden genannt? Versucht, die Farben auf dem Bild unten zu
identifizieren.

C 6. Wie heilen wohl die anderen nicht genannten Farben? Als kreative
Werbeleute lal8t euch ein paar schone Namen fiir die anderen Farben einfallen, am
besten mit englischen Wortern darin.

Beispiel: ~ Tiefbraun, blaurot, pink ...

2.2. SKIN GARANTIE
B 1. Schaut euch die Anzeige an. Wenn sie nicht aufregend, anregend oder
unterhaltsam ist, welchen "Trick" wendet sie an? (Lest die zweite Zeile unter
dem Bild.) Wie wird dieses Argument von den Werbeleuten verdeutlicht?
2. Die Anzeige will offensichtlich mit wissenschaftlicher Aufmachung und
wissenschaftlichen Argumenten Eindruck machen. Wie will sie das erreichen?
Visuell: Vergleicht das Bild mit anderen Bildern in Kosmetikanzeigen.

Durch den Text: Wie ist er gestaltet?

Durch das Layout: Vergleicht mit den anderen Kosmetikanzeigen.

3. Warum verwendet auch diese Firma englische Bezeichnungen? (Ein
Zeichen, da3 deutsche Kundinnen international bekannte Marken bevorzugen?)
4. Hier habt ihr eine Formulierungshilfe fiir Kosmetikmittell. Man kann sie

beliebig kombinieren. Was auf dem Bild ist was?

Nacht-

Feuchtigkeits- Creme
Antifalten- Maske
Reinigungs- Extrakt
Néhr- Fliissigkeit
Schonheits- Milch
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5. Ubung zur Wortbildung:
(1) Bildet Verben von den folgenden Nomina.
(2) Bildet Nomina von den Verben.

Beispiel:  Die Aktievierung: aktivieren ermiinden: die Ermiindung
Die Revitalisierung ..........c.ccoecu.....

Die Verminderung .........................

Die Verzogerung ..........cccceeeuveennen. vermehren .........coceeeevveenneens
Die Verbesserung .........ccccvveeneeee. verschlechtern ......................
Die Alterung ........cceevveeeeveeeecienens VErJUNEZen ......eeevvveeeeereeeenee.
Die Wirkung ........cccoovevvvviiiinieenen. beschleunigen ......................
Die Entscheidung ............cc............

Die Garantie .......ccccceeeeeveeeueennnenne
6. Bildet Sitze nach folgendem Muster:
Beispiel:  Die Aktivierung und Revitalisierung der Haut.
Die Haut wird aktieviert und revitalisiert.

(1) Die Verminderung der Falten.

(2) Verbesserung der Geschmeidigkeit und Feinheit der Haut.

(3) Verbesserung des Zellstoffwechsels und des Sauerstoffangebotes.

(4) Verzogerung des Alterungsprozesses der Haut.

C 7. Als dynamische Nachwuchschemiker und Gewinner des Wettbewerbs
"Jugend forscht" werdet ihr im Radio interviewt. Macht ein Interview nach
folgendem Muster und benutzt die Wendungen in Ubung 4, 5 und 6.

Beispiel:

A:  Woran arbeiten Sie denn jetzt gerade, Herr X/Frau Y?

X/Y: Ich beschiftige mich gerade mit der Entwicklung einer Ndhrcreme zur

Verbesserung der Geschmeidigkeit der Haut.
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A Konnen Sie das nochmal fur unsere ausldndischen Horer wiederholen?

A:  Ich habe keine weiteren Fragen. Vielen Dank fiir das Gespréch!
8. Lest die folgenden Thesen und diskutiert dariiber:
I. Wissenschaftlich ist erwiesen, da3 der natiirliche Alterungsproze3 der Haut
nicht aufzuhalten ist. Er kann hochstens voriibergehend gemildert werden.
Kosmetika wirken oft mehr nach dem Placebo-Effekt: der Akt des Pflegens
schafft Entspannung und Ausgeglichenheit.
II. Von der Kosmetikindustrie wird ein Schonheitsideal propagiert, das fast keine
Frau erfiillen kann. Den Frauen werden Minderwertigkeitsgefiihle wegen ihrer
nicht-vollkommenen Erscheinung suggeriert. Sie sollen glauben, mit dem Kauf der
angepriesenen Produkte dem Ideal ndherzukommen. Auch die Méanner werden von
diesen Idealen beeinfluf3t.
III. Die Frauen in der Werbung sind meist 15 bis 35 Jahre alt, schlank, weder grof3
noch klein und haben ein moglichst gleichmifiges Gesicht. Es gibt inzwischen
verschiedene Frauentypen neben der "jugendlichen Naiven": z.B. die "sportlich-
emanzipierte", die "Dame von Welt", die "praktische GroBmutter". Sie sind sich
trotzdem alle untereinander dhnlicher, als daB sie individuelle Schonheiten wéren.
Die "Personlichkeit" und die "individuelle Note" beschrinken sich auf das

Wangenrouge, die Haartonung und das Parfiim.

3. Mobel, Geschirr
3.1. HULSTA

A 1. Nur das obere Bild aus der Anzeige zeigen. Vermutungen anstellen lassen

iiber die Situation: Konnt ihr euch eine solche Situation vorstellen? Wo ist das
wohl? Wann? Wer sind die Personen? Wortiber sprechen sie? Findet ihr die Szene
angenehm, mochtet ihr dabei sein? Wie wiirden eure Eltern dariiber denken, wenn
ihr dabei wirt? Sind die Erwartungen der Eltern an Jungen anders als an Madchen?
Fahles Licht und schwarzgraue Fassaden. Die Suche nach Unterhaltung

geht manchmal anders aus, als erwartet.
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B 2. Bildunterschrift zum oberen Bild aufdecken: Was soll das heiflen: "Die

Suche nach Unterhaltung geht manchmal anders aus, als erwartet." Was ist

gemeint? Woher stammt dieses Bild, aus einer Zeitung?

HULSTA KANN IHREM KIND DAS GEBEN,
WAS ES HIER NIE FINDEN WIRD - EIN ZUHAUSE.

3. Text iiber dem Bild aufdecken:
Was ist Hiilsta wohl fiir eine Firma oder Gesellschaft? Was konnte sie anbieten

oder produzieren, wenn sie "Jugendlichen ein Zuhause geben kann"? (Ein

Buchclub, eine Jugendgruppe, eine Schule, ein Fernsehhersteller?)
Wer soll wohl etwas kaufen? Jugendliche? - Was 146t sich iiber die Zietgruppe
dieser Werbung bereits sagen?
4. Unteres Bild aufdecken:
Was bietet die Firma also an? Gefallt euch die Werbemethode?
5. Lest die ersten 5 Zeilen des Textes links unten. An wen wendet sich der Text?
Zu diesen Sitzen erwarten die Werbeleute offenbar Zustimmung bei vielen Eltern.
Wie steht es mit euren Eltern? Wiirden sie zustimmen?
6. Was wird den Eltern versprochen, die diese Mobel kaufen? Welche Hoffnungen
werden thnen gemacht? (In der Werbung nennt man dieses Versprechen den
"Zusatznutzen"). Mdchtet ihr Eltern haben, die diese Anzeige lesen und euch
deshalb neue Mdbel kaufen?
7. Lest den Text links ganz durch:
Unterstreicht den Satz, der Eltern ein schlechtes Gewissen machen soll (wie das
obere Foto).
Unterstreicht den Satz, der beschreibt, wie die Atmosphére zu Hause (und auf dem
unteren Bild) sein soll.
Unterstreicht dann, was an diesen Mobel-Programmen die "Stiftung Warentest"

(eine unabhingige Verbraucherorganisation) als "sehr gut" beurteilt hat.
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8. (I) Familienfotos wurden frither vom Fotographen "komponiert". Sie enthalten
oft viele Gegenstinde, die etwas iiber die Personen sagen sollen. Wie sieht es
damit hier aus? Welche Elemente der "Jugendkultur" konnt ihr entdecken (z.B. die
Coca-Cola)? Welche fehlen (z.B. Plakate an den Wianden)?
(2) Wie lebt diese Schiilerin oder Studentin, die bei ihren Eltern lebt:
Wie lernt sie? Ist sie fleiBig? Was tut sie in ihrer Freizeit? Treibt sie Sport?
Hort sie laute Musik? Was trinkt sie? Was darf sie? Was erlauben ihr ihre Eltern
nicht?
(3) Mochtet ihr auch so leben wie dieses Madchen? Warum? Warum nicht?
(4) Insbesondere fiir Jungen: Was wiirdet ihr sofort 4ndern, wenn es euer
Zimmer wire?
9. Welche Worter fehlen? Erginzt sie und vergleicht dann mit dem Text (fiir den
Fall, daB ihr eine Grammatikiibung machen wollt).

Die Zeiten, .......... man Jugendlichen einfach verbieten konnte,
abends wegzugehen, sind vorbei. Es ist ja auch ganz normal, ........ sich
junge Leute nach Schule und Feierabend mal ungezwungen treffen wollen.
Normal ist es aber nicht, ........ Jugendliche weggehen, nur ...... sie sich zu
Hause nicht wohl fuhlen. Was da fehlt, ist eine vertraute Umgebung, ......
man sich ganz locker bewegen kann. Hulsta hat deshalb ein
Jugendmobelprogramm entwickelt, ...... auf die Wohnwtinsche
Jugendlicher eingeht. Mit schnorkellosem Design und geraumigen
Regalelementen fur Platten und HiFi-Anlagen: hulsta "joung life". Und
......... hllsta-Mobel ausbaufahige Systemteile sind, passen sie sich dem
Alter der Jugendlichen an.

C 10. Schriftliche Ubung:

Welche Vor- und Nachteile gibt es, wenn man nicht mehr bei den Eltern wohnt?
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3.2. Volles Programm!
I. Schaut euch die Seite an. Fiir Detektive gleich zu erkennen: stammt diese
Werbung aus einer Zeitschrift oder kommt sie aus einem mehrseitigen Prospekt?
Woran kann man das erkennen? Es gibt zwei klare Indizien.
2. Was gefillt euch an dieser Zimmereinrichtung auf den ersten Blick und was
weniger? Findet ihr das Zimmer zweckméiBig eingerichtet? Stehen der Schreibtisch
und das Bett an der richtigen Stelle?
B 3. iiberfliegt den Text. Die Mbel sind nicht teuer, aber sind sie auch gut?
Man muB} die Sprache der Werbung durchschauen:
Studio heif3t in Deutschland der Arbeitsraum von Architekten, Kiinstlern usw.
Ein abgeschlossenes Zimmer mit Bad und offener Kiiche hei3t Apartment

Jugendstudio heif3t also soviel wie Kinderzimmer fiir die GroBeren

Junge Welle fiir Jugendliche, jung

Das Sparprogramm - ein preiswertes Angebot, man spart

Pflegeleicht - gut sauberzuhalten

Kunststoffausfithrung - alles aus Kunststoff

Nachbildung - Imitation
Technische Worter bei Mobeln:
Front: Vorderteil

Corpus: Rahmen, Konstruktion

Element: Teil

Aufleistung: (die dunklen Streifen) Holzleisten, hier ebenso Kunststoffolie
Bettkasten: Fach unter dem Bett, worin man tagsiiber das Bettzeug verstauen
kann

Umbauliege: Bett, das man tagsiiber zu einem Sofa umbauen

kann

Schreibschrank: die moderne Variante eines Sekretars

Wie heiflen die einzelnen Mobelstiicke? Schreibt die Bezeichnungen aus dem Text

an die richtige Stelle im Bild und benennt soviel andere Gegenstinde wie moglich.
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4. Ein Suchspiel: Spielt ein Beispiel oder zwei in der Klasse durch und arbeitet
dann zu zweit. Einer "versteckt" einen Gegenstand irgendwo im Zimmer. Der
andere mul} erfragen, wo der Gegenstand ist. Es diirfen nur Fragen gestellt werden,
die mit Ja oder Nein zu beantworten sind.
Beispiel:  A: Steht es auf dem Schreibtisch? B: Nein.

A: Liegt es im Regal? B: Ja.

A: Im Regal rechts vom Schreibschrank? B: Ja.

A: Ist es der Fotoapparat? B: Ja.
5. Was haben diese Jungen alles in ihrem Zimmer?
Gruppe A: Untersucht alle Gegenstidnde in dem Zimmer und schreibt sie auf.

Gruppe B: Macht dasselbe mit dem Madchenzimmer "Hiilsta".

Jugendzimmer Miadchenzimmer

Mobel

andere Gegenstinde

Vergleicht dann, was ihr herausgefunden habt. Sind die Unterschiede sehr grof3?
Was sagt es dartliber aus, wie Maddchen und Jungen erzogen werden?

Was ist euch an dieser Zimmereinrichtung fremd? Was erscheint euch typisch
deutsch?

6. Wie sieht euer "Traumzimmer" aus? Wie wiirdet ihr es einrichten? Schreibt alles
auf und zeichnet oder beschreibt das "Traumzimmer". Arbeitet zusammen, wenn

ihr den gleichen Geschmack habt.
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3.3. Schones Friesland

Friesland ist das Land an der Nordseekiiste. Auf den Ostfriesischen Inseln kann man
Urlaub am Meer machen. Es gibt breite Sandstrdnde. Autos darf man auf einige Inseln nicht
mitnehmen. Fiir diese Anzeige sollte man etwas tiber deutsche Sitten und Gebrduche wissen. Die
Deutschen laden gern am Sonntagnachmittag Gdste zum Kaffeetrinken ein. Es gibt z.B. Obsttorte
und viel Kuchen zum Kaffee. Die Gdste kommen gegen 16 Uhr und gehen vor dem Abendessen
(vor 19 Uhr), falls nicht anders verabredet. Im Sonmer findet das Kaffeetrinken - wenn méglich -
im Freien statt, auf dem Balkon, auf der Terrasse oder nach einem Spaziergang in Gdrten von
Wirtshiusern oder Cafes. Kaffeeinladungen sind mehr eine Sache von Alteren als Jiingeren und
mehr von Frauen als von Mdnnern. Boswillige sprechen auch von einem "Kaffeeklatsch"”
("klatschen" heif3t iiber Freunde oder Verwandte reden.)

A 1. Konnt Thr damit etwas anfangen? Hat es etwas mit Fremdenverkehr zu tun?
Was willt ihr tiber Friesland? Sucht die Ostfriesischen Inseln auf der Landkarte.
Was soll das Zeichen tliber dem i von Friesland bedeuten? (Eine Mowe)
2. Der Name Melitta Germany kommt dazu.
Hat sich jetzt etwas verdndert? (Melitta stellt beriihmte Kaffeefilter und jetzt auch
Geschirr her.)
3. Bild mit "Schones Friesland:" zeigen.

Woran erinnert das Muster des Geschirrs?

Wichst Bambus in Friesland?

Was ist noch exotisch auf dem Bild? (Kiwi-Friichte aus Neuseeland)

Wie steht es mit dem Hintergrund? (Schilf und ostfriesische Landschaft)

Wie gefillt euch das Geschirr?
B 4. Lest zuerst die Fragen durch und sucht dann die Antworten in dem
kleingedruckten Text:

Wie hei3t das Geschirr?

Welche unterschiedlichen Versionen werden angeboten?

Wie sind die Preise?

Gibt es noch einen anderen Pluspunkt fiir dieses Geschirr?

Wo kann man Informationen bekommen?
C 5. Das Kaffeeservice ist fiir das Friihstiick und das Kaffeetrinken am Nachmittag
gedacht:

a) War schon jemand in Deutschland zum Kaffeetrinken eingeladen?
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Berichtet dariiber: Wann war das? Bei wem? An welchem Wochentag und zu
welcher Uhrzeit? Was gab es? Worliber wurde gesprochen? Habt ihr der
Gastgeberin ein kleines Geschenk mitgebracht? (Blumen, Pralinen z.B.)

b) Zwei aus der Klasse lesen den Einfiihrungstext zu "Schones Friesland" hier
durch und fassen thn dann mit eigenen Worten zusammen.

6. Fiir Interessenten: Wie heilen die einzelnen Bestandteile des Service und
welche gehoren zum Kaffee- und welche zum Tafel Service? (Kaffeetasse, Teller,
Suppenterrine, Servierplatte, gro3e und kleine Schiisseln, Kaffeekanne,
SoBlengieBer. Kaffeekannen sind hoher, Teekannen sind niedriger.)

Anmerkung fiir Kundige:

Die Ostfriesen trinken starken schwarzen Tee (mit Milch) wie die Englénder.

4. Lebensmittel
4.1. "Guten Morgen' — Gruf3-Aktion

A L. Fiir manche ist das Friihstiick die wichtigste Mahlzeit des Tages, besonders am
Wochenende. Was eBt ihr zum Friihstiick? Sammelt die deutschen Begriffe auf
der linken Seite an der Tafel. Nehmt jetzt ein Stiick Papier, jeder schreibt auf, was
er/sie denkt, was die Deutschen zum Friihstiick essen. Sammelt es dann wieder auf
der rechten Seite der Tafel und vergleicht.

Fruhstuck

Wir die Deutschen
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2. Schaut das Bild an. Konnt ihr die Situation erkldren?

(Das Méadchen trigt eine Tracht, die etwas an den Schwarzwald oder an Holland
erinnert, aber wahrscheinlich eine Fantasietracht von Rama ist.) Mit wem
telefoniert das Rama-Médchen und worum geht es wohl?

B 3. Schaut euch die Uberschrift und das GroBgedruckte neben dem Bild an.
Konnt Thr euch denken, was das fiir eine Aktion sein soll? Was ist Rama fiir ein
Produkt?

4. Schaut den Friihstiickstisch an wie Detektive:

(1) Was essen die Leute hier zum Friihstiick? Vergleicht mit eurer Liste. Fiir
jedes Teil, das ihr hattet, gibt es einen Punkt. Was ist anders als bei euch? Was

ist typisch deutsch?

(2) Was sagt ihr zu der Familienszene? An welchem Wochentag ist das wohl?
5. Wie funktioniert die "Guten Morgen" — GruB3-Aktion? Schaut die Skizze an
und lest dann das Kleingedruckte rechts. Was wird zu den einzelnen Punkten

mitgeteilt?

"Guten Morgen™=Spruch (TV-
‘ Radiol ————3%

4«— | Postkarte mit Telefonnummer schicken

Radio- und Anruf von 20 Teilnehmern Horer/Seher

Hoérer/Seher

Fernsehwerbung

"Guten Morgen" Spruch nennen Horer/Seher
20 Teilnehmer gewinnen je DM 100,-
Verlosung von 4x5 000,- DM unter allen

Teilnehmern

6. Frage an die Detektive von oben: Wann genau werden die Leute angerufen?
(Lest dazu das Kleingedruckte.) Wer ist da wohl zu Hause? Die Familie wie auf
dem Bild? Wird irgendwo in der Anzeige gesagt, was Rama fiir ein Produkt ist?
C 7. Was haltet ihr von dieser Verbindung von Radio- und Fernsehwerbung und

Zeitschriftenwerbung? Kennt ihr andere Beispiele?
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8. Wenn ihr Lust habt und kreativ sein wollt, erfindet ihr "Guten Morgen"-Spriiche
oder Werbespriiche fiir Rama-Margarine. Sie diirfen ernstgemeint oder lustig bis
verriickt sein. Thr habt fiinf Minuten Zeit, schreibt dann euren Spruch rechts unten
in den Kasten oder mit dickem Stift auf ein Blatt Papier und héngt es an die Tafel.
Die besten Spriiche werden préamiert.

Hier ein paar Spriiche aus dem Papierkorb der Rama-Werbetexter:

Soll die Familie gliicklich | Besser telefoniert es sich Mit Rama auf dem Tisch

sein, stopf’ ihr Rama- mit Rama-Brot im Mund. vermeiden Sie Butterflecken auf
Brotchen rein! dem Hemd!

Guten Morgen, liebe Wer das Echte liebt: Rama Mein S h
Sorgen,seid ihr auch cin Spruc

schon alle da? Habtihr | | e
auch so gut geschlafen N
na, dann istja alles klar. | | e

4.2. Wenn's um die Wurst geht,

Die Anzeige 1ist ein Zeichen dafiir, dafB die Verbraucher bewuBter
und kritischer geworden sind und genauer wissen wollen, was sie
essen. Besonders die groBen, industriell operierenden
Lebensmittelfahriken mit ihren abgepackten Sachen wund ihrem
perfekten Mark ting werden verddchtigt, minderwertige Stoffe zu
verwenden, um dadurch preisgiinstiger anbieten zu koénnen. Herta
ist so eine groBe Fleisch- und Wurstfabrik. (Die kleinen

Hersteller machen keine Reklame in Zeitschriften.)

B 1. Die ganze Anzeige zeigen. Wie versteht ihr diese Anzeige?
2. Was heilit normalerweise die Redewendung: "Wenn’s um die Wurst geht"?
(Wenn es darauf ankommt, wenn es ganz wichtig ist.) Wie verwendet die Firma

Herta hier diesen Spruch: "Herta, wenn’s um die Wurst geht"?

3. Die abgebildete Wurst heif3t Fleischwurst. Man nimmt sie u.a. fiir Wurstsalat.

Wer kann sich denken, woraus Fleischwurst gemacht wird?

4. Lest dann, woraus die Fleischwurst von Herta besteht und was mit "... und sonst
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nichts" gemeint sein konnte?

Das steht unten rechts:
60% mageres Rind- und Schweinefleisch
30% Speck
10% Wasser
Salz, Zucker, Ingwer, Pfeffer sowie Muskatbliite ... und sonst nichts!
C 5. Uberlegt und spekuliert dariiber, warum wohl eine Firma auf diese Weise
Reklame machen mull. Welche Einstellung haben die Verbraucher? Wie findet

ihr die Werbestrategie von Herta?

4.3. Der grof3e Wurf! Ist das nicht Pfanni.

A 1. Was essen Studenten am Ende des Monats, wenn das Geld alle ist und die
Mensa geschlossen ist? Was wiirdet ihr essen? Was konnt ihr kochen?

B 2. Schaut euch die Anzeige an. Was wird da zubereitet? Wer kennt das
und weil}, wie es schmeckt?

3. "Ein groBBer Wurf" ist, wenn einem ein grof3er Plan gelingt. Wie ist "der grof3e

Wurf" hier auch zu verstehen? Sind euch die beiden sympatisch? Warum? Warum
nicht?
4. "Ist das nicht Pfanni." Irritiert euch etwas an dieser Schreibweise? Soll das

Absicht sein?

5. Lest den kleinen Text rechts:

(1) Was produziert Pfanni hauptséachlich?

(2) Welche Zielgruppe wird vor allem angesprochen?

(3) Wie will man diese Zielgruppe als Kunden gewinnen?
C 6. Wie gefillt euch die Kiicheneinrichtung von den beiden? Wiirdet ihr euch
auch so einrichten?

(Stuhl und Tisch sind gebrauchte Mdébel, Tonschale und Tonkrug sind vielleicht
wie die Hangekorbe von einem Urlaub im Siiden, die Backform von einem

Flohmarkt, dazu ein billiger Maisstrohteppich und ein Bastrollo.)

-2] -



Vergleicht diese Kiiche mit der Markenkiiche in 6.5. Wer soll hier und dort

angesprochen werden? Was sind die Unterschiede?

7. Vergleicht die beiden Rezepte fiir Kartoffelpuffer, rechts das von Pfanni.
Welche Arbeit spart man sich?

Kartoffelpuffer So einfach wird's gemacht:
1 kg Kartoffeln 1. Packungsinhalt mit dem Schneebesen in 1/2
Liter (0,5 1) kaltes Wasser einriihren und 10

2 Eier Minuten quellen lassen.

Salz. 2. Pflanzenfett oder Ol in einer Pfanne erhitzen,
Kartoffelteig eSloffelweise hineingeben. Ergibt ca.

50g Mehl oder Grief & & &
15 Stiick. Kartoffelpuffer von beiden Seiten

Backfett oder ol goldbraun braten und erst wenden, wenn sich ein

goldbrauner Rand gebildet hat.

Kartoffeln schilen, waschen, reiben
3. Unser Tip: Die Kartoffelpuffer lassen sich
und abtropfen lassen. Mit Eiern, Salz

und Mehl oder Griefl} zu Brei

leichter und knuspriger braten, wenn Sie in den

Kartoffelteig 1 Ei geben, dafiir aber entsprechend

verarbeiten. Backfett oder Ol in der weniger Wasser nehmen.

Pfanne sehr heifl werden lassen, aus

dem Teig mit einem Liffel diinne Nicht in schwimmendem Fett ausbacken, da

. ' Pt . .
Pliitzchen "in die Pfanne streichen, Spitzgefahr! Nach Offnung ist der Packungsinhalt

im wieder verschlossenen Beutel noch mindestens 8

Wochen haltbar.

von beiden Seiten goldgelb und
knusprig backen. Dazu passen
Preiselbeeren, Apfelmus oder

beliebiges Kompott.

8. Welche einfachen und schnellen Mahlzeiten konnt ithr zubereiten? Schreibt

die Rezepte auf und tauscht sie aus.

5. Alkohol und Tabak
5.1. BADISCHER WEIN von der Sonne verwohnt

A 1. Welche Weinsorten kennt ihr? Kennt ihr auch deutsche Weine? Wo waéchst in

Deutschland Wein? (Wulltet ihr, dal in Deutschland fast soviel Wein wie Bier

getrunken wird?)
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B 2. Schaut auf die Anzeige. Welche Weinsorten gibt es in Baden? Kennt ihr
einige Rebsorten davon?

3. Welche Weinsorten aus dem Regal findet ihr im Text? Unterstreicht die Namen.
4. Weine beurteilt man nach vielen Kriterien, nach dem Jahrgang, nach der
Weinrebe, nach der Lage usw. Dazu benutzt man Charakterisierungen. Schaut im

Lexikon nach, was sie bedeuten und schreibt die passende Weinsorte dahinter.

vollmundig:

fruchtig:

fein:

harmonisch:

einfach:

spritzig:

rassig:
mild:
frisch:

5. Schaut euch das runde Logo rechts unten an. Welcher Slogan gehort dazu? Was

bedeutet wohl "Erzeugerabfiillung der Winzergenossenschaften". (Winzer sind

Weinbauern. Erzeuger sind Produzenten. Uber Genossenschaften findet ihr im

Worterbuch:)

Ge'nosse (m. 17) Gefihrte, Kamerad (Jugend~, Kampf~); Amtsbruder
(Amts~); jmd., der die gleiche Gesinnung hat (Gesinnungs~); Mitglied
einer Genossenschaft; Parteifreund, bes. Mitglied einer marxist. Partei;
Anrede der marxist. Parteimitglieder untereinander
Ge'nossenschaft (f. 20) Zusammenschlufl mehrerer Personen zur Férderung gleicher
wirtschaftlicher Interessen mittels gemeinschaftl. Geschiftsbetriebes (Beruf~, Einkaufs~,

Konsum~, Handwerker~)

6. Was in dem kleingedruckten Text links neben dem Logo steht, wiirden die

meisten Deutschen auch nicht verstehen, z.B. was das "natiirliche Mindestmost-

gewicht" beim Wein ist. Was soll damit bezweckt werden?
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5.1. "Ich trinke Jigermeister,

Die Werbung von Jigermeister gibt es in dieser Form schon sehr lange. Sie ist sehr bekannt.
Sie zeigt immer neue Leute mit lustigen Spriichen. Sie beginnen immer mit "Ich trinke

Jdgermeister, weil...".

B 1. Schaut euch die Anzeige an. Was fillt euch bei dem Herrn auf?
Versteht ihr den Spruch: "An den Haaren herbeiziehen"? (Wenn man z.B. weit
entfernte Griinde anfiihrt, die wenig mit der Sache zu tun haben.)
2. Versucht herauszubekommen, die wievielte Person fiir Jagermeister Reklame
macht, liberlegt dann, was der Spruch "Einer fiir alle" bedeuten kann.
3. Versucht, etwas mehr iiber Jigermeister zu erfahren. Schaut euch das Etikett
genau an.
Woher kommt er? Wer ist der Produzent? Wer sind wohl die urspriinglichen
Adressaten? Wie schmeckt er wohl?
4. Thr miifit der Werbeagentur mal wieder neue Ideen liefern. Denkt euch neue
Spriiche aus. Je lustiger, desto besser, iiberlegt zu zweit ein paar Minuten, dann
geht es los. Jeder Einfall ist willkommen.
Ich trinke Jagermeister, weil ...
Hier ein paar Beispiele aus dem Papierkorb der Werbeagentur:
Ich trinke Jagermeister, weil alle an sich denken und nur ich an mich denke!
Ich trinke Jagermeister, weil ich gerade die Weil-Sétze iiben soll.
Ich trinke Jagermeister, weil mein Zug 2 Stunden Verspatung hat.

Ich trinke Jagermeister, weil ich beschlossen habe, dal Klaus mich heiratet.

5. Wie funktioniert es bei anderen Getranken und Fliissigkeiten? Versucht mal:

Ich trinke Milch, Weil ........ouemmmeeeeeeee

Ich trinke Mineralwasser, Weil ........ccccuvveviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee e
Ich trinke Tee, WEIl ....ocoovviiiiiiiiieee e

Ich trinke Hustensaft, Well ..........oooooviiiiiiiiiiiiieceeeeeeeeee e usw.
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5.3. "In meinem Haus muf} alles schmecken!"
B l. Schaut euch die ganze Anzeige an. Was denkt ihr, was fiir eine Situation
konnte das sein? Wem will der Herr etwas anbieten?
Was ist in den Flaschen? ("Kom" ist das niederdeutsche Wort fiir Kiimmel, einen
Schnaps.)
Sind die Flaschen im Geschift gekauft?

Wie deutet ihr den Satz "In meinem Haus mul} alles schmecken"?

2. Wiirdet ihr gern bei diesem Herrn eingeladen sein? Wirkt er sympathisch? Wie
alt 1st er? Ist er ein Bauer oder ein Stidter, der auf dem Land wohnt? Welchen
Beruf konnte er haben? Wo arbeitet er? Warum lebt er in einem schilfgedeckten
alten Bauernhaus?

3. Wenn euch diese Art zu leben gefillt, seid ihr die richtige Zielgruppe fiir die
Reval-Zigarette. Lest darum, was ganz unten steht. Es muf auf allen Packungen
und in Anzeigen stehen.

C 4. Wer kennt sich aus: Wie beurteilt ihr die Zigarette nach ihrem Nikotin- und

Teergehalt? Wie palit der angebotene Schnaps als Getrink dazu? Ist er auch
"vollmundig"?
5. Die Farbkomposition der Anzeige ist interessant. Wie und wo tauchen die

Farbelemente der Packung im Bild wieder auf?

6. Wie steht ihr zum Rauchen und zum Alkohol? Kreuzt an:
Ja Nein

1) Werbung fiir Zigaretten und Alkohol tut niemand etwas

und sollte iiberall erlaubt sein

2) Werbung fiir Zigaretten und Alkohol im Fernsehen

sollte  zu jeder Zeit,  abends nach 22 Uhr, erlaubt sein

3) Werbung fiir Zigaretten und Alkohol in Zeitschriften und

[lustrierten sollte erlaubt sein

4) Werbung flr Zigaretten und Alkohol sollte verboten

werden, weil es zu viele Probleme fiir die Gesellschaft-

schafft
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5) Man sollte die Raucher in Ruhe lassen, weil sie schon

genug Steuern an den Staat bezahlen

6) Das Rauchen in Ziigen, Flugzeugen und Wartezimmern von

Arzten usw. sollte verboten werden

7. Sammelt andere Argumente dafiir und dagegen. Bildet dann zwei Gruppen, die
je gegeneinander diskutieren. Beide Gruppen diirfen ihre Argumente zuerst
zusammenhingend in Form eines Plddoyers vortragen, dann wird versucht, die

Argumente der anderen Partei zu entkréften.

5.4. An alle Dreher

Vor allem Studenten drehen ihre Zigaretten selbst. Das ist auch nicht gesiinder, aber
billiger.

1. Schaut noch nicht die Anzeige an. Uberlegt kurz, ob ihr die richtigen
Uberschriften zu den Bildern finden konnt. Es ist nicht immer sehr deutlich. Zuerst

einige Erlduterungen:

"Der Durchdreher'": Denkt an die Rader eines Autos auf Glatteis: Die Nerven

verlieren.
"Lassig": Locker, nicht hektisch.

"Uberdrehen":iiberdreht heiBt eigentlich zu aufgeregt, um sich zu konzentrieren,

hier vielleicht parallel zu tiberflieger gebildet (die sind besonders erfolgreich).

"Der Hamster-Dreher": Hamster ist ein kleines Nagetier, das sich die Backen

vollstopft (Goldhamster auch als Haustier).
B 2. Die einzelnen Typen werden genauer beschrieben. Versucht jetzt, diese
Beschreibungen richtig zuzuordnen. Vergleicht dann eure Ergebnisse mit der

Anzeige im Buch.
Der Hamster-Dreher Mit unsaglicher Vorliebe fiir ein gepflegtes AuBeres. Seine
formvollendeten Selbstgedrehten werden iiberall bewundert. Sein

Geheimnis: er 1463t drehen. Von Maschine oder Sabine.
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Der Uber-Dreher Dieser ausgesprochen gesellige Dreher fiillt sich am wohlsten, wo
es viel zu drehen gibt. Dreht in Top-Form die 100-g-Dose auf
Vorrat leer.

Der Snobdreher Ein aktiver Mensch, immer am Ball. Dreht aber durch, wenn das,
was er vorhat, nicht gleich klappt. Sein unverkennbares Merkmal:
der formlose Dreh.

Der Spar-Dreher Der Rechner unter den Drehern, dem Verschwendung widerstrebt.
Er hat den Dreh raus: Spindeldiirre Drehs machen ein Packchen
Tabak doppelt ergiebig.

Der Durch-Dreher Er weil}, was er téglich leistet. Er weil3, was er will. Und was er
anpackt, hat Format. Das beweist sein starker Dreh.

Der ldssige Dreher Mit einem gesunden SelbstbewuBtsein zeigt er sich stets ruhig und

gelassen. Er dreht nie durch, sondern lieber Schwarze Hand.

Wortspiele mit "drehen":

"Den Dreh raushaben": Wissen, wie man etwas perfekt macht.

"Starker Dreh": "Stark" heif3t in der Modesprache auch "ganz gut", "toll".

3. Lest den Text rechts. Welche Eigenschaften haben die "Typen", die sich selbst

Zigaretten drehen?

"Den Schalk im Nacken haben": Immer zum Spal3en aufgelegt sein.

4. Was heif3t "Lall mal dein zweites ICH raus" und wie funktioniert das

Gewinnspiel? Was ist zu gewinnen?

C 5. Was habt ihr fiir Typen in euch? Auch wenn ihr nicht raucht: jeder wihlt

seinen Typ aus, sagt es aber niemand. Wenn nichts pal3t, erfindet eigene Typen.

6. Arzneimittel

6.1./2 Viele Krankheiten haben wir besiegt.Die meisten noch nicht.

A 1. Seht euch das Bild an. Beschreibt es und findet eine Uberschrift dazu.

Was will das Bild ausdricken? Woher stammt es wohl?
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2. Seht euch Seite an. Pal3t das Bild zu den gro3gedruckten Spriichen? Wer

macht hier Werbung und warum wohl?

B 3. Der Text hat sechs Abschnitte. Welches Thema wird in welchem
Abschnitt behandelt? Lest dazu die Zusammenfassungen unten und ordnet

sie den Abschnitten der Anzeige zu.

3. Das kostet viel Geld: bis zu 150 Millionen fiir die Entwicklung eines
einzigen neuen Arzneimittels. Mehr als zwei Milliarden Mark gibt die
deutsche Pharma-Industrie jahrlich fiir Forschung und Entwicklung aus. Sie
finanziert ihre Forschung nahezu aus eigener Tasche. Im Gegensatz zu allen

anderen Industriezweigen, die vom Staat unterstiitzt werden.

2. Noch immer aber kimpft die Medizin gegen viele Krankheiten vergeblich.

Deshalb miissen wir weiterforschen, um neue Erfolge zu ermoglichen.

5. Die Arzneimittel, die heute verkauft werden, miissen daher diese
Forschungskosten mittragen. Nur so kann die Forschung auch weiterhin im

notwendigen Umfang fortgesetzt werden.

4. Bei der oft iiber ein Jahrzehnt dauernden Entwicklungs- und Erprobungszeit
fiir ein neues Medikament ist das finanzielle Risiko fiir das jeweilige

Unternehmen betrachtlich.

1. Die Pocken sind weltweit ausgerottet. Die Pest ist praktisch verschwunden.
Seuchen, die frither Millionen Menschenleben forderten, sind heute keine

Gefahr mehr.

6. Von den etwa 30.000 bekannten Krankheiten konnen etwa 10.000 mit
Arzneimittel gelindert oder geheilt werden. Und solange es noch
Krankheiten gibt, gegen die wir machtlos sind, haben wir nicht zu viele

Arzneimittel, wie manche meinen, sondern zu wenige.

A) Es gibt noch nicht genug Arzneimittel.
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B) Die Medizin kann noch nicht alle Krankheiten heilen.

C) Die kosten zur Entwicklung eines neuen Arzneimittels sind hoch.
D) Viele schlimme Krankheiten sind besiegt.

E) Es dauert lange, bis ein neues Atzneimittel entwickelt ist.

F) Die Medikamente sind deshalb so teuer, weil man die Entwicklungs-

kosten mitbezahlen mulf3.

4. Teilt die Klasse in zwei Gruppen A und B. Jede Gruppe bereitet Fragen zu
dem Text vor und iiberlegt sich die moglichen Antworten. Gruppe A fragt die

Gruppe B und dann die Gruppe B die Gruppe A usw.
Beispiel:
A: Wie lange dauert die Entwicklung und Erprobung fiir ein neues Medikament?
B: Das dauert oft zehn Jahre und mehr.
B: Gibt es noch Pocken?
A: Nein. ...

(Wenn ihr eigene Kommentare zu dem Text machen wollt, schreibt sie auf einen

Extrazettel. Thr konnt sie fiir die niichste Ubung vielleicht gebrauchen.)

C 5. Gegen welche Vorwlirfe will sich die Pharmaindustrie hier verteidigen? Habt
ihr bei 4. Kommentare aufgeschrieben? Die Bundesregierung will die Kosten im
Gesundheitswesen senken. Die deutschen Arzneimittelpreise gehdren zu den
hochsten der Welt. Bei den meisten neuen Mitteln werden ohnehin nur bekannte
Bestandteile neu kombiniert , und es wird viel Geld fiir Werbung ausgegeben.
Ubernehmt jetzt die Rolle der Kritiker der Pharmaindustrie und notiert weitere
Punkte. Bildet dann zwei Gruppen. Gruppe A {ibernimmt die Rolle der Kritiker,
Gruppe B mull die Pharmaindustrie verteidigen. AnschlieBend tauscht ihr die

Rollen.
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6. Gebt eine schriftliche Stellungnahme ab zu den Kosten im Gesundheitswesen.
(Sie sind enorm gestiegen. 1970 betrug der Beitrag 8,2 % des Bruttoverdienstes,
1988 aber 13,5 %. Der Arbeitgeber zahlt die Hélfte des Beitrags zur
Krankenversicherung dazu.)

500 Atzneien kurieren

hochtens die Kassen der Pharmafirmen
Von Birgit Loff

Berlin — Jahr fiir Jahr werden Milliarden verpulvert — fiir Medikamente, die Arzte
unnotig verschreiben. Das rechnen diePharmakritiker Peter Schonhofer, Wolfgang
Becker-Briiser und Ulrich Moebius in ihrem gerade veroffentlichten Buch
"Alarmtelegramm' vor. 130 Millionen Arzneipackungen fiir runde 3,8 Milliarden
Mark gehen jéihrlich iiber die Ladentische der Apotheken, die - so das Autorenteam —
absolut "entbehrlich erscheinen.

Mebhr als 500 davon haben sie in ihrem Nachschlagewerk aufgelistet, von Mitteln gegen
Durchblutungsstorungen bis hin zu Kombinationsprédparaten fiir Frauen in den Wechseljahren.
Und sie liefern gleich kostenlose Alternativ-Therapien mit: "Hor auf zu rauchen, und geh zu
FuB3" oder "Eine anregende Umwelt und eine Tase Kaffee am morgen" — wer das beherzige,
bringe seinen abgeschafften Organismus viel wirkungsvoller in Schwung als mit Pillen und
Piilverchen.

Sei eine Null-Losung nicht moglich, solle der Arzt nur wirklich wirksame Medikamente
—und nicht etwa solche mit unerwiinschten Nebenwirkungen — verschreiben. Die Autoren
rechnen jetzt mit heftigen Reaktionen der Pharma-Industrie. Ihre Kritik falle aber vor allem
deshalb so scharf aus, "weil das Bundesgesundheitsamt als Konrollbehdrde noch immer zu lasch
agiert".

6.3. Gute Nacht! Die Natur wiegt Sie in den Schlaf.
A 1. Was macht ihr, wenn ihr nachts nicht einschlafen konnt? Schreibt eure
Methoden auf.

Ich kann nachts nicht einschlafen.

Warum? Was kann ich dagegen tun?

B 2. Schaut die Anzeige an. Habt ihr schon einmal getrdumt, auf einer Wolke zu

schlafen? Findet ihr das Bild angenehm, anregend, unterhaltsam oder eher
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beruhigend, langweilig und einschliafernd? Seht ihr auch so aus im Schlaf wie
diese Dame?
3. Der Text ist lang und nicht leicht. Versucht herausfinden:

Wie wird Moradorm-S charakterisiert:

...............................................................................................

...............................................................................................

Kleiner Text rechts unten:
Wann soll man das Mittel nehmen?

................................................................................................

C 4. In der Anzeige wird gesagt, dal unsere Zeit besonders schnellebig und
"von Hast und Hetze" geprigt ist. Konnt ihr Beispiele dafiir geben, was Stref3
im Beruf, im Verkehr und im privaten Bereich hervorruft?

5. Glaubt ihr, es ist das beste, gleich Pillen zu nehmen, wenn man nervos ist,
Lampenfieber oder Angst hat? Welche anderen Mdoglichkeiten gibt es noch
zum StrefBabbau? Macht eine Liste und diskutiert die Moglichkeiten.

7. Buicher

7.1. Eine Auswahl neuer Taschenbiicher

A L. Das gedruckte Wort spielt in unserem Leben eine groBe Rolle. Stellt euch

jemanden vor, der nicht lesen kann. Welche Nachteile hat er?
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2. Was lesen wir alles? Verbotsschilder, Fahrpline, Kochrezepte, Briefe,
Zeitungen, Zeitschriften, Gedichte, Romane usw. Wo lesen wir was? Das Buch zu
Hause, Briefe im Biiro, die Zeitung im Zug usw. Wie lesen wir? Genau,
oberflachlich, langsam, schnell usw.?

B 3. Schaut euch die ganze Seite an. Wer macht hier Reklame und wofiir? Sind
es alle Titel, die in dem Jahr im Fischer-Verlag erschienen sind?

4. Welche Autoren oder Titel kennt ihr (dem Namen nach), welche Biicher wiirdet
ihr vielleicht gern lesen?

5. Welche Gattungen oder Textsorten konnt ihr entdecken? Nicht immer wird es
angegeben, nicht immer ist es eindeutig. Welche Ubersetzungen aus anderen

Sprachen sind dabei? Versucht, die folgende Tabelle auszufiillen:

Autor Titel Besonderes

Erz&hlungen

Romane

Dichtung und Gedichte

Kriminalgeschichten

Autobiographisches

Theaterstiicke

Tagebiicher

Literaturkritik

Aufséitze und Reden

Interviews und Reportagen
Briefe

Sachbiicher
- Psychologie

- Sport
- Politik
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Sonstiges

4. Thr seid Buchhindlerln in einem Buchladen. Diese Woche wird extra fiir
Fischer-Taschenbiicher geworben.
A (Kunde) fragt nach einem Autor, einem Titel, einem Thema

oder einer Textsorte
B (Buchhéndler) schligt ein Buch vor, z.B.:
A: Haben Sie etwas von Stefan Hermlin?

B: Hier haben wir z.B. die "Aufsitze und Reportagen"
7.2. Who's who?

A 1. Welche beriihmten Schriftsteller, Philosophen, Naturwissenschaftler, Maler
oder Komponisten bewundert ihr? Mit welchen habt ihr euch beschéftigt? Was
habt ihr von ihnen oder iiber sie gelesen, wie viele Frauen sind darunter?
B 2. Seht euch die ganze Anzeige an, welcher Verlag macht hier Reklame?
Was fiir eine Buchreihe ist das? Seit wann gibt es sie und wie viele Titel sind
ungefihr bisher in dieser Reihe erschienen? Was findet man in jedem Buch?
3. Welche Personen kennt ihr? Sagt die Namen und weshalb sie beriithmt sind.

4. Wer 1st wer? Who is who? Schreibt die Namen, die ihr kennt, als Antwort auf.

Eine franzosische Schriftstellerin ...........cooeeviriiiiiiiiiiinieeeeeee e
Ein russischer Erzahler ..........cccooiiiiiiiiiiiiiceeeeees s
Ein alter holladndischer Maler ...........cooiiiiiiiiiiiiie e

Ein 6sterreichischer Psychoanalytiker ...........ccoveeviieeiiiieiiiecieee e,

Eine deutsche Malerin und Zeichnerin ..........c..ccoevvierieniniinienenienieeseeseeee e

Ein franzosischer KOMPONISE ......cc.eeeiiiiiieiiiiiieeiieiieeee e
Ein schwedischer Chemiker/Industrieller ............c.ccoooeininiiininnicnneen.

Ein deutsch-amerikanischer PhySiKer ..........cccoeviiiiiiiiiiiiiicieeee e
Ein deutscher Schauspieler/TheaterdireKtor ...........cccoeviiviiieniieciienieciieieciceeee,
Ein amerikanischer SchriftSteller ...........coooviiiiiiiiiiiiiiieeeeee
Ein russischer REVOIUIONAT .........cocuiiiiiiiiiiiiiee e
Ein russiSCher Maler .......oouiiiiiiiiii e s

Ein deutschsprachiger SchriftSteller ...........coooviiiiiiiniiiinieeeeee



Ein deutscher Pddagoge und PhilosoOph ..........ccceviiiiiiiiiiiiiiceee
Ein indischer Philosoph und Freiheitskdmpfer ...........coccovieviniiniiiiniiniiiccee

5. Vergleicht die Ergebnisse. Seht im Lexikon nach, wenn ihr euch nicht einig

seid oder wenn ihr mehr uber die beriihmten Personen wissen wollt.

8. Filme, Musik

8.1. Meilensteine der Filmgeschichte

A 1. Welche Filme habt ihr in der letzten Zeit gesehen? Welche Filme mogt ihr am
liebsten und welche Schauspieler? Wer hat ein Videogerit zu Hause? Wer hat auch

schon Spielfilme auf Video zu Hause? Welche?

2. Klasse in zwei Gruppen teilen. Als Vorbereitung je einen der Filmtitel aus der
Anzeige auf einen Zettel schreiben fiir die Gruppe A; nur die Gruppe B darf sich
die Anzeige ansehen. Jeder in Gruppe B sucht sich einen Film aus, liest die
Kurzbeschreibung und mufl dann Auskunft in eigenen Worten dariiber geben.
(Zwei in Gruppe B bilden die Reserve. Sie miissen antworten, wenn keiner sich

den Film ausgesucht hat.)
Beispiel:
A: Kann jemand etwas iiber den Film "Metropolis" sagen?

B: Ja, es ist der erste deutsche Science-Fiction-Film. Der Film ist von Fritz Lang. Es
dauert 120 Minuten und kostet als Videokassette DM 99,- Er handelt davon, dal} die

Kluft zwischen Arbeitern und Herrschenden uberbriickt.

8.2. NEUN TAGE RUND UMS KINO
B 1. Schaut euch die Seite an. Woher stammt diese Ankiindigung? Ist es Werbung

aus einer Zeitung, einer Zeitschrift, oder ein Handzettel oder eine Beilage in einer

Zeitung? Was denkt ihr?
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2. Welche Fragen kann man hier stellen? Arbeitet Fragen zu dieser
Programmankiindigung aus, bildet dann zwei Gruppen und fragt euch immer
abwechselnd. Thr konnt nach folgenden Punkten fragen:

AT AES FOSES ittt e e et e e e e e e e e e et eea e e e aaaeeeeaanaeeas

SONAEIPIOGIAMNIME .....eeeeeviieiiieeiiieeiieeeieeeete e e eree e sreeeaeeeaeeeeaaeeeaeeas
EINtrittSKarten .....ceeoviieiiiiciieceece e e
Filmfest-Treffpunkt ............ooooiiiiiriiie e
Filmplakat-AussStellung .........cccceeeeiiieriiieeiiieeiieeeeee e
DISKUSSIONEN ....eovvvieiiiieiiieciee ettt e tee e e e e eeneaee s
Beispiel:
A: Wohin kann man gehen, wenn man mit Filmemachern diskutieren mochte?
B: Solche Diskussionen finden statt im Filmfest-Treffpunkt im Klnstlerhaus am
Lenbachplatz.
FILMFEST
DER AMERIKANISCHE OFF-HOLLYWOOD FILM
KINDERFILME FUR KINDER UND ERWACHSENE
DEUTSCHE ERSTAUFFUHRUNGEN
DIE SCHONSTEN FILME VON FRAUEN
INTERNATIONALE FILME

8.3. Die Marke der Weltstars
A 1. Welche Komponisten der klassischen Musik kennt ithr? Welche grof3en
Dirigenten und Orchester kennt ihr? Macht eine Liste an der Tafel nach folgendem

Muster:

Komponist Musikstiicke Dirigenten Orchester
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B 2. Schaut euch die Anzeige an. Was wird angeboten, und welche Firma wirbt
hier?

3. Uberfliegt den Text. Was ist die Karajan-Edition? Wer dirigiert, welches
Orchester spielt, wie viele Schallplatten oder Kassetten gibt es?

4. Welche Werke sind z.B. ausgew#hlt? Kennt ihr einige davon?

C 5. Wer hat was komponiert? Verbindet die passenden Teile mit einem Strich und

notiert die Losungen.

1. Maurive Ravel A "Die Moldau"

2. Wolfgang Amadeus Mozart B "Die Unvollendete" (Sinfonie)
3. Ludwig van Beethoven C "Ungarische Ténze"

4. Antonio Vivaldi D "La Mer"

5. Friedrich Smetana E "Violinkonzert e-moll, op. 64'

6. Claude Debussy F "Die Vier Jahreszeiten"

7. Johannes Brahms G "Bolero"

8. Franz Schubert H "Die 5. Sinfonie"

9. Mendelsohn-Bartholdy I "Eine kleine Nachtmusik"

9. Zeitungen, Kleinanzeigen

9.1. Sie miissen lesen! Jetzt.

Trotz des Fernsehens spielt die Zeitung imner noch die wichtigste Rolle als In formationsquelle.
Jeden Tag werden (iber 21 Millionen Zeitungen verkauft. Allein die "Bildzeitung"”, ein rechtes
Méssenblatt, hat eine tdgliche Auflage von 4,7 Millionen. Es gibt insgesamt 385 Zeitungsverlage.
Aber nur 125 davon haben eine selbstdndige Redaktion. Die meisten Biirger lesen nur eine
Tageszeitung, nicht mehrere, wie vielleicht in anderen Landern iiblich. Die wichtigsten
iiberregionalen Tages- und Wochenzeitungen sind hier abgebildet. Politisch sind "Die Welt"
(Auflage: 210.000 Exemplare) und "Welt am Sonntag" (aus dem Hause Springer wie "Bild") eher
rechts, der "Rheinische Merkur"/"Christ und Welt" (Auflage: 122.000 Exemplare), "Das
Handelsblatt", "Die Frankfurter Allgemeine” (Auflage; 350.000 Exemplare) konservativ, ebenso "Das
Parlament" und "Das Deutsche Allgemeine Sonntagsblatt” (Auflage: 1.16.000 Exemplare). Liberal
sind "Die Zeit" (Auflage:448.000 Exemplare), "Siiddeutsche Zeitung" (Auflage: 360.000 Exemplare),
"Neue Ziircher Zeitung", etwas weiter links die "Frankfurter Rundschau” (Auflage: 190.000

Exemplare). Eine Tageszeitung, die den Griinen nahesteht, ist die "taz" aus Berlin.

A 1. Welche deutschen Zeitungen kennt ihr?
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B 2. Obere Hiilfte der Anzeige zeigen. Das sind iiberregionale Zeitungen, die in
der Bundesrepublik verbreitet sind. Von welchen habt ihr schon gehort? Eine
Schweizer Zeitung ist auch dabei. Wie heilit sie? Willt ihr, welches
Tageszeitungen, welches wochenzeitungen sind?

3. Willt ihr etwas iiber die einzelnen Blitter, ihren Erscheinungsort, ihre
Verbreitung, Auflagenhohe, politische Orientierung? Schreibt es an die Tafel.

4. Schaut die ganze Anzeige an und lest den Text. An wen wendet sich die
Anzeige? Wo ist sie vermutlich erschienen? In einer Tageszeitung? Warum soll
man eine Zeitung jetzt lesen? Auf welches Ereignis bezieht sich das?

5. Warum sollte man Zeitung lesen? Was sagt die Anzeige? Antwortet nach

folgendem Muster:
Wir sollen Zeitung lesen, weil wir uns eine eigene politische Meinung bilden

sollen.

(Auf die ndchste Wahl gut vorbereiten) ..........ccceevevveeriieeiieeniieeeiieeiee e,
(Uns nicht auf Horensagen verlassen) .........ccceeevvvveeviieniiiienieeeieeeieeeee e
(Nicht durch Polemik beeinflussen lassen) .........ccccueeevcviieeniiieeesciee e
(Nicht von einseitigen Aussagen pragen 1assen) ......coeccvveeeecveeeeecveeeecvveeeseneen.

(Politisch unabhingig bleiben wollen) .........ccccoeeciiiiiiiniiiieiieceee e,

Frankfurter Rundschau
1 Jahr, Im Rhein-Main-Gebiet monatl. DM 19,00 (statt 23,20)

im iibrigen Bundesgebiet monatl. DM 22,10 (statt 26,20)

6. Ubungen. Studiert die Bedingungen fiir das Studenten-Abonnement. Was muf}

man machen, wenn man z.B. die "Frankfurter Rundschau" bestellen will?

(1) Was kostet sie, wenn man in Mainz und wenn man in Tiibingen studiert?

(2) Fiir wie lange gilt das Abonnement? ..........ccccoeveeriiiiiiniiiieenieeeieeene
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(3) Wie bekommt man die Zeitung? ..........cceeevvveeriieeenieeeiieeeieeerreeeieeeevee e

Durch die Post oder durch einen Zeitungstriger? Was bedeutet der Stern?

(4) Was kostet die Zustellung? .........cccooeviieoiiiniiiinieecee e
(5) Wie wird die Zeitung bezahlt? ..........cccooviiiiiiiiiiiiieneceeceeee e
Durch Scheck, durch Uberweisung, durch Abbuchung? ............cccccovvevvveunne.
(6) Wie beweist man, dall man Student iSt? .........ccccevveeiiiieeiiiiie e,

(7) Wohin schickt man die Bestellung? ............ccoceveiiiiiiiiiniecieecee e

7. Fragt euch gegenseitig ab, was die verschiedenen Zeitungen kosten. Arbeitet zu
zweit und wechselt euch mit den Fragen ab.

Beispiel:

A: Was kostet die "Suddeutsche Zeitung" im Monat?

B: DM 18,60 im Studentenabonnement.

A: Wie lange muf® man sich mindestens verpflichten?

B: Ein halbes Jahr. u.s.w.

9.2. Gesucht & Gefunden

Private Kleinanzeigen werden immer beliebter. Es gibt z.B. eine Menge Anzeigenbltter
fiir Stadtteile, die kostenlos verteilt werden und von Anzeigen leben. Die Rubrik
"Verschiedenes" lesen manche sogar zur Unterhaltung.

B 1. Lest zunéchst einige Anzeigen laut vor. Sie sind voll von Abkiirzungen.

Beispiel:  Suche fiir meinen Sohn, 2 Jahre, fiir 2 /2 Tage pro Woche liebevolle Pflegemutti.
Telefon 7694353 ab 18 Uhr.

Einige andere Worter, die abgekiirzt werden:
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dringend (dring.)

privat (priv.)
lebenslanglich (lebensigl.)
Monate (Mon.)

taglich (tgl.)

gilinstig (giinst.)

gesucht (ges.)

Schrank (Schrk.) moglichst
(mogl.) mittlere (mittl.)
stundenweise (std.-weise)

klein (kl.)

weiblich (weibl.) kostenlos

(kostenl.)

Zuschriften (Zuschr.) unter

2345 an die Abendzeitung
(AZ) * = Chiffre Nr.........
Baujahr (Bj.)

Wohnung (Whg.)

Stiick (Stck.)

siidlich (stidl.)

Rentner, der im Bauwesen
bescheid weil3, als Berater
gesucht. Tel. 191300 ab 18
Uhr

Schreibe gerne Gedichte u. Lieder-
texte liber aktuelle Themen. Fiir
Zeitschr., Verlag, auch priv. Tel.
08141/71354

Experimentier- und Versuchs-
unterlagen fiir Physik und Chemie
s. Bastler f. Effekte. Tel.
089/6925183

Wer verlegt fachgerecht
Gartenplatten, 089/814818 ab
18 Uhr

Hobby-Kameramann nimmt fiir
wenig Honorar Auftridge entgegen.

Chiffre-Nr. 080H742

Kinderpflegerin macht Baby-
sitting. Tel. 298443 nur ab 20-22
Uhr

FUR AUTOBASTLER:
Fahrbereite "Ente" 2 CV 6, Bj.
75, TUV 4/88, fiir 400 DM.
Tel. 4486733, ab 17 Uhr

Traumschiff auf Zeit. Kajiitboot, 23
m?, am Sta.-See wochenweise zu
chartern ab Mai. Chiff.-Nr. 052H429
an AZ.

Su. Liebevolle Frau (Oma) f.
Unsere 6 Mon. Alte Tochter, Raum
Fiirstenried, Tel. 750110 tagstiber,
Tel. 4482110 abends

Ich suche Fam.-Mitglieder der
Fam. Baum-Gruppe aus dem
stadt. Weisenhaus Mii. 19 aus
dem Jahr 1950-1960 zwecks
Treffen unter Chiffre 0545748
an AZ

Hallo Seemann! Treffpunkt aller
ehemaligen Seemanner und Mariner
jeden Freitag ab 19.30 Uhr im
Marineheim, Quellenstr. 42
(Hochbunker)

Welcher Mireille-Mathieu-Fan ist
bereit zum Tausch v. Fotos. Besitze
ihre Biographie etc. T. 21622722 v.
8-16 Uhr

Suche dring. Bis spiitens 6.4
Eintrittsk. Shakin Stevens.
Mi. T. Vormitt.: 2015898

Neue Unzugskartons, Stck. 3,80,
Tel. 953318

2. Ihr seid ernsthafte Interessenten. Jeder entscheidet sich fiir eine Aufgabe bei A -

I und sucht die Anzeige(n) heraus, die in Frage kommt/kommen.

A Thr seid um die 40, mochtet Leute kennenlernen und konnt mittelgut Tennis

spielen. Welche Telefonnummern kénnt ihr anrufen? Welche Chiffre-Nummern

sind angegeben?

B Thr braucht Geld und seid kinderlieb. Welche Moglichkeiten gibt es fiir erfahrene

Babysitter? (Zwei Telefonnummern)
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C Ihr seid so computererfahren, daf ihr einen Einfiihrungskurs geben konnt. Unter
welcher Chiffre miiBt ihr einen Brief an die Zeitung schicken?

D Ein bilichen vom Filmen versteht ithr auch (Schneiden, Vertonen). Unter welcher
Nummer konnt ihr einen Brief an die Zeitung schicken?

E Wollt ihr ein altes Auto fiir wenig Geld kaufen? Welche Nummer miif3t ihr
anrufen?

F Miif3t ihr eine Wohnung einrichten? Wo bekommt man Mdbel geschenkt oder
wo kann man alte Sachen kaufen? (2 Telefonnummern)

G Interessiert ihr euch fiir Keramik? Das ist sehr modern und macht Spal3. Welche
Nummer ruft ihr an?

H Wenn man etwas Geld verdient hat, kann man sich ein Segelboot fiir eine
Woche mieten. Unter welcher Chiffre-Nummer miif3t ihr an die Zeitung schreiben?

I Wenn ihr serios wart (d.h. moglichst am Ort geboren, kein Fremder, am besten

Rentner und 50 Jahre bei der gleichen Firma), gibe es ein tolles Angebot fiir
Hundefreunde. Unter welcher Chiffre miifitet ihr an die Zeitung schreiben?

3. Wenn ihr die Anzeigen gefunden und die Nummern aufgeschrieben habt, lest sie
genau durch und handelt entsprechend. Ruft also an oder schreibt einen Brief an
die Zeitung, iiberlegt genau, was ihr fragen wollt und macht euch Notizen. Sucht
euch einen Partner, den ihr "anrufen" wollt, sagt thm, um welche Anzeige es sich

handelt und gebt ihm 2 Minuten Zeit zum Uberlegen.

9.3. SCHON BALD ZU ZWEIT?

"Natiirlich haben Sie noch eine Chance, einen richtigen Partner zu finden. - Von nichts kommt

nichts - sagt der Volksmund. Wiigen Sie also ruhiq einen Schritt nach vorn!"”

B 1. Seht euch die Anzeige an. Wer macht hier Reklame und woftir?

2. Wie werden die Kontakte bei dieser Agentur angebahnt? Lest den kleinen Text
unten links.

C 3. Fillt aus SpaBl den Coupon aus (jeder fiir sich ). Thr konnt auch andere
Eigenschaften (als in der Liste unten) dazuschreiben. Fragt euch gegenseitig, wie

ihr euch euren Lebenspartner vorstellt.
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Beispiel:

A: Wie sollte dein Partner sein?

B: Er/sie sollte .......cccceuveennneen. sein und Interesse flr ..........cccceceueeee. haben.
4. Geht die Liste der Eigenschaften noch einmal durch und kreuzt daneben an, wie
thr euch selbst einschédtzt. Berichtet iiber euch und wie der Partner sein sollte

(wenn ihr nicht ehrlich sein wollt, erfindet etwas Lustiges.)

Beispiel:

5. Gegensitze ziehen sich an, sagt man. Entwerft Heiratsanzeigen fiir Leute, die
nicht zueinander passen.
Beispiel: Kleiner, ruhiger,ernster Herr Ende 50 mit Interesse flr

Schachspielen sucht junge, frohliche, gesellige Dame bis 30 mit Interesse

fur Wassersport.
PERSONALITY-COUPON

Personliche Angaben So sollte mein Partner sein: Das macht mir besonders Spaf3:
O Frl. O Frau O Herr Alter: von bis O Natur und Tiere
Name GréBe: von bis O Schnee, Wassersport
Vorname O Fotografieren, Filmen
Strafle Nr. O zirtlich O frshlich O Literatur, Kunst
PLZ Ort O hiuslich O romantisch O Theater, Konzerte, Musik
Tel.-Priv. O gefithlvoll O gesellig O Wissenschaft, Politik
Geb.-Jahr O dynamisch O treu O Reisen
Beruf O ruhig O tolerant O Handarbeiten, Basteln
Oled.. Ogesch. O getr.lebend (o inderlich O natiirlich O Kochen, Essen
Unterschrift O Disskussionen, Gespriche
AGENTUR HENTSCHEL

Marianenstraf3e 3, 8000 Miinchen 22, Tel. 089/29 76 56
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9.4. Mietgesuche

In den Grofsstidten sind die Mieten sehr hoch, In Miinchen besonders hoch. Viele, die nicht so
gut verdienen und keine alten Mietvertrige haben, miissen ein Drittel bis die Hilfte ihres
Gehalts oder Lohns fiir die Miete ausgeben. Auch Studenten haben es sehr schwer, Zimmer zu

finden, die sie bezahlen kénnen.

1. Schaut die Anzeigen ""Mietgesuche" an. Sucht nur die Anzeigen heraus, in
denen die Wohnungssuchenden die Hohe der Miete angeben. Macht euch Notizen.
Beispiel:  2-Zimmer-Wohnung ................... bis DM 820.-
1-Zimmer-Wohnung ................... bis DM 700.-
(= 1 Zimmer mit Kiche und Bad)
2. Die modernen Wohnungen sind oft sehr klein und nur fiir eine "Partei"
konzipiert. Studenten haben es deshalb schwer, ein Zimmer zu finden. Es gibt hier
einige Anzeigen von Alleinstehenden. Sucht sie heraus und streicht sie an.
Welches konnten Studenten sein und wie versuchen sie, thre Wohnprobleme zu
16sen?
3. Vergleicht die Mietgesuche mit den Mietangeboten. Leute, die selber Anzeigen

aufgeben, sind mit den Angeboten nicht zufrieden.

9.5. Mietangebote

Die Art, wie Wohnungen beschrieben werden, ist in jedem Land anders. Eine deutsche
Zweizimmer-Wohnung hat z.B. ein Schlafzimmer, ein Wohnzimmer, eine Kiiche und Bad. Ein
Appartement hat ein Zimmer, Kochnische und Bad, eine Einzimmer-Wohnung statt der
Kochnische eine Kiiche. Zur Zeit ist es in den Grofstidten wieder sehr schwer, eine preiswerte
Wohnung zu finden. Man kann das auch an den Anzeigen ablesen. Berufe werden genannt,

Belohnungen versprochen usw.

A L. Wie hoch sind die Mieten in eurer Stadt? Wieviel Prozent des Einkommens
muf eine Durchschnittsfamilie fiir den Wohnraum rechnen?

B 2. Die Anzeigen enthalten viele, oft eigenwillige Abkiirzungen. Lest die
Mietangebote mit den Erklirungen unten. Seht im Worterbuch nach, wenn ihr
Worter nicht versteht. Was fdllt euch auf? Wie werden die Wohnungen

beschrieben?
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Erstbezug

Miinchen-Aubing ErdgeschofSwohnung

Erstbez.,wenige Min. zur S-Bahn, | Tiefgaragenstellplatz

architektonisch anspruchsvoll u. Nebenkosten (= Heizung, warmes Wasser,
Betriebskosten wie Miillabfuhr, Hausmeister usw.)

Abwechslungsreich. EFH: Einfamilienhaus

EG-Whg, mit Gartenanteil REH: Reiheneckhaus

2-Zi.-Dach-Studio-Whg., ca. 67 m> 47ZKB: 4 Zimmer + Kiiche u. Bad
2 MM Kt: 2 Monatsmieten Kaution

DM 945.- ELW:  Einliegerwohnung (z.B. in
4-7i., ca. 97 m’ | Einfamilienhaus)

DM 1 290.- DG: Dachgeschof3

TG-Stellpl. DM 55.- zuziigl. NK+ 2 | WG: Wohngemeinschaft

MM Kt.

Fa. WVG (Immobilien), Kanalstr. 17,
8000 Miinchen 22, Telefon
089/220655

3. Sucht verschiedene Mietangebote heraus und notiert die gemachten Angaben in
der Tabelle. Rechnet anschlieBend aus, wieviel die Miete pro m” kostet und

vergleicht die Preise.

Preis Grofle DM prom |Extras

3-Zimmer-Wohnung

3-Zimmer-Wohnung

3-Zimmer-Wohnung

4-Zimmer-Wohnung
11/2-Z1.-Whg.

1 Zi.-DG-Whg.
Mobl. Zimmer

C 4. Wohnraum zu verniinftigen Preisen ist in den GrofBstddten selten. Die Leute
suchen sich die besten Angebote sofort aus der Zeitung heraus, wenn sie erscheint
und rufen sofort an, besonders wenn es Anzeigen von Privatleuten sind. Sucht fiir

die Wohnungssuchenden eine Wohnung. Teilt euch in Gruppen auf je nach
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Wohnungsgrofle. Welche Mietangebote kommen in Frage? Streicht sie an und

macht kurze Notizen.

5. Wenn ihr passende Wohnungen gefunden habt, miifit ihr anrufen. Zwei in der
Gruppe iibernehmen den Part des Vermieters. Die anderen rufen an, versuchen,
einen Termin abzumachen und Einzelheiten zu erfragen. Die Vermieter haben

natlirlich viele Anfragen, wenn ihr Angebot giinstig ist.

Beispiel:

A: Ich habe Thre Anzeige in der Zeitung gesehen wegen der 1-Zimmer-Dachgescho3-Wohnung in
Fiirstenfeidbruck. Ist die noch zu haben?

B: Ja, aber es haben schon einige angerufen.

A: Ich suche dringend eine Wohnung. Wie ist denn die Adresse? Ich wiirde sie gern moglichst bald
anschauen.

B: Berliner Stral3e 42.

A: Die StraBe kenne ich. Das wire flir mich sehr giinstig. Mein Name ist Schulz. Ich arbeite bei
Siemens als Ingenieur. Kann ich heute noch vorbeikommen?

B: Nein, ich habe schon einige Termine.

A: Ich bin sehr interessiert.

B: Nein, es ist eigentlich nicht mehr moglich. - Nur nach 9.00 Uhr.

A: Vielen Dank! Ich komme! Die Wohnung kostet also DM 600.-- inclusiv. Kommt noch etwas
dazu?

B: Nein, nur Heizung DM 100.-- und natiirlich Strom. Sonst ist alles dabei.

A: Aha! Dann komme ich also gegen 21.00 Uhr zur Berliner Strafle 42. Sagen Sie mir bitte noch
Ihren Namen.

B: Klingeln Sie bei Jager.

A: Also, vielen Dank und bis spiter.
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