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РЕФЕРАТ

Бакалаврская работа содержит 75 с., 65 источников.

ИНФОРМАЦИОННАЯ ЖУРНАЛИСТИКА, АНАЛИТИЧЕСКАЯ

ЖУРНАЛИСТИКА, ХУДОЖЕСТВЕННО-ПУБЛИЦИСТИЧЕСКАЯ

ЖУРНАЛИСТИКА, КУЛЬТУРНО-ПРОСВЕТИТЕЛЬСКАЯ

ЖУРНАЛИСТИКА, ТЕЛЕВИЗИОННАЯ ЖУРНАЛИСТИКА,

ТЕЛЕКОМПАНИЯ, РЕГИОНАЛЬНЫЕ ТЕЛЕКАНАЛЫ, ПРОГРАММНАЯ

ПОЛИТИКА, ТЕЛЕВИЗИОННАЯ ПРОГРАММА, ЖАНР, ЭФИР.

Работа посвящена исследованию программной политики телекомпании

«Альфа-канал».

В первой главе рассмотрена специфика региональных телеканалов,

особенности программной политики региональных телеканалов и телеканалы

города Благовещенска.

Во второй главе рассмотрена программная политика телекомпании

«Альфа-канал» и проанализированы информационная программа «Альфа-

новости» и рубрика «Время спорта», информационно-аналитическая программа

«Простые вопросы», аналитическая рубрика «Онлайн», художественно-

публицистические программы «Городские истории» и «С любимыми не

расставайтесь…».
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ВВЕДЕНИЕ

Региональные телеканалы – это телеканалы, работающие на эфирных

телестанциях с охватом вещания в пределах региона или города и заполняющие

всю сетку вещания самостоятельно (собственными или приобретёнными

программами). Такие телеканалы работают за счёт региональных

телекомпаний, которые вырабатывают собственную программную политику.

Программная политика – это комплекс программ телекомпании,

направленный на успешную реализацию целей и задач вещателя, на

эффективное позиционирование телекомпании на рынке и на привлечение

целевой и массовой аудитории.

Актуальность темы обусловлена необходимостью изучения специфики

программной политики региональных телеканалов, которые активно

развиваются в последние годы. В настоящее время региональные телеканалы

стремятся наполнить эфир не только федеральными телепрограммами, но и

программами собственного производства. Это позволяет шире представлять

картину происходящего в стране, затрагивать проблемы, актуальные для

конкретного региона, привлекать максимальное количество зрителей.

Новизна данной бакалаврской работы обусловлена попыткой определить

особенности программной политики телекомпании «Альфа-канал».

Цель данной бакалаврской работы – исследовать программную политику

телекомпании г. Благовещенска «Альфа-канал».

Задачи, поставленные при проведении исследования:

1. Раскрыть специфику региональных телеканалов.

2. Изучить программную политику региональных телеканалов.

3. Охарактеризовать телеканалы города Благовещенска.

4. Охарактеризовать телекомпанию «Альфа-канал».

5. Рассмотреть информационные, информационно-аналитические,

художественно-публицистические и культурно-просветительские

программы телекомпании «Альфа-канал».
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Предмет исследования – программная политика региональных

телеканалов.

Объект исследования – программная политика телекомпании «Альфа-

канал».

При написании бакалаврской работы использовались следующие методы

исследования:

- теоретические − дедуктивное умозаключение, анализ и синтез.

- эмпирические – наблюдение, работа с документами.

Теоретическая значимость данного исследования заключается в том, что

данная бакалаврская работа может быть использована для дальнейшего

изучения особенностей программной политики региональных телеканалов.

Практическая значимость бакалаврской работы проявляется в том, что

результаты исследования могут быть использованы в преподавании дисциплин

«Основы журналистской деятельности», «Журналистское мастерство» и

«Учебный тренинг», а также в практической деятельности тележурналистов и

для журналистов, работающих на телевидении.

Степень научной разработанности темы. Спецификой регионального

телевидения занимались Г.В. Кузнецов, В.Л. Цвик и А.Я.  Юровский. Они дают

определения понятий «информационная журналистика, «аналитическая

журналистика», «художественно-публицистическая журналистика». А Ю.В.

Ивашкина выделила типы региональных телеканалов. Исследователи А.В.

Вырковский и М.И. Макеенко рассматривали особенности региональных

телеканалов и выделили жанровые разновидности телепрограмм. Изучению

региональных телеканалов свои работы посвятила и А.А. Алекберова. Она

изучает методы, используемые при создании аналитических и художественно-

публицистических телепрограмм.
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1. РЕГИОНАЛЬНОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ НА СОВРЕМЕННОМ ЭТАПЕ

1.1 Специфика региональных телеканалов

Важное место в системе СМИ занимают региональные телеканалы. Под

региональными полновещательными эфирными телеканалами понимают

телеканалы, работающие на эфирных телестанциях, с охватом вещания в

пределах региона или города и заполняющие всю сетку вещания

самостоятельно (собственными или приобретёнными программами).1

Исследователь О.Н. Ивашкина классифицирует региональные телеканалы

по нескольким признакам:2

- по административно-территориальному (краевые, областные, городские,

районные и районно-городские телеканалы);

- по источнику финансирования (бюджетные и самоокупаемые

телеканалы);

- по тематическому признаку (информационные, развлекательные,

спортивные и музыкальные телеканалы);

- по аудиторному признаку (для детей, деловых людей, молодёжи).

В зависимости от содержательной стороны вещания региональные

телеканалы разделяют на две группы:3

Массовые (народные) – каналы, ориентированные на широкую аудиторию

и на усреднённые запросы массового зрителя. Такие телеканалы выстраивают

баланс между информационным, развлекательным и познавательным

вещанием.

Специализированные («нишевые») – телеканалы, нацеленные на особые

аудиторные группы и на производство узкоформатных программ,

формирующие  программный продукт, как правило, по тематическому или

возрастному принципу.

1 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014.
С.30.
2 Ивашкина О.Н. Что смотрят на региональных телеканалах. 2010. С. 23.
3 Ершов Ю.М. Моделирование и программирование телевидения. М., 2009. С. 55-56.
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Кроме этого, одна из важнейших характеристик региональных

телеканалов − структура собственности, то есть принадлежность местным

властям или частным инвесторам, что и определяет специфику их

финансирования. По мнению исследователя И.Г. Хоменко, на современном

этапе региональные телеканалы отходят от влияния местной власти, в

результате чего они постепенно становятся более самостоятельными.4 Так, в

зависимости от типа собственности, структуру телевизионного вещания в

регионах можно представить следующим образом:5

- региональные государственные телекомпании федерального

подчинения;

- местные муниципальные телекомпании;

- частные телекомпании.

Исходя из того, в чьей собственности находится телеканал, выделяют

несколько источников дохода на региональном телевидении: средства,

выделяемые местными властями; продажа рекламного времени; создание

заказных «коммерческих» программ и продажа информации регионального

масштаба федеральным телеканалам.6

Функционирование региональных каналов зависит  от выбранной

экономической модели развития – схемы коммерческой деятельности

компании, направленной на получение дохода. Исследователи А.В.

Вырковский и М.И. Макеенко описывают три такие модели:7

Модель 1. «Бюджетная игла».

Её основные черты: невысокая рентабельность основной деятельности и

высокая доля денежных вложений, идущих от местных властей, которые

компенсируют нехватку средств, зарабатываемых самим телеканалом. Данная

модель является наиболее распространённой в российских регионах, так как,

несмотря на финансирование со стороны органов власти, организационно-

4 Хоменко И.Г. Телевизионное информационное поле рязанского региона. 2009. С. 3.
5 Хучиев М.М. Специфика функционирования регионального телевидения: методика и принципы. 2013. С.4.
6 Ивашкина О.Н. Что смотрят на региональных телеканалах. 2010. С. 29.
7 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014.
С.59-70.
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правовые формы телеканалов, применяющих такую модель, не ограничиваются

государственными или муниципальными предприятиями.

Модель 2. «Неустойчивое равновесие».

Телеканалы, работающие по этой модели, могут иметь различные

организационно-правовые формы (ЗАО, ООО, ОАО). При этом часто долю в

капитале имеют местные власти, но они не вмешиваются в операционное

управление, не определяют контентную политику и не гарантируют покрытие

убытков. Основные черты: невысокая рентабельность по чистой прибыли и

заметная доля средств, идущих от местной администрации. Отличие от первой

модели – формальная или реальная независимость от региональных властей,

более устойчивое экономическое положение и ориентация не на финансовые

вливания со стороны местных властей, а на коммерческие источники доходов.

Модель 3. «Генераторы прибыли».

Данная модель подразумевает, что основным источником дохода является

коммерческая реклама, позволяющая телеканалу оставаться независимым от

средств региональных властей. Основные черты данной модели: сравнительно

невысокая рентабельность по чистой прибыли компании, в числе акционеров –

частные инвесторы и ориентация на коммерческие источники доходов.

Так, в зависимости от выбранной экономической модели, определяется

дальнейшая стратегия развития телеканала.

В стратегическом развитии региональные телеканалы ориентируются на

техническое расширение охвата потенциальной аудитории, на увеличение

реальной аудитории и на рост экономических результатов. Успешность

реализации стратегий выражается как в абсолютных показателях (рейтинг,

прибыль, диапазон вещания), так и в относительных (доля аудитории, доля

рекламного рынка).8 А возможности регионального телевидения по

увеличению технического охвата и изменению своего положения в системах

региональных телеканалов связаны с их вхождением в цифровые мультиплексы

8 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014.
С.43.
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или с проникновением в кабельные сети и в пакеты операторов спутникового

вещания. При этом география вещания каналов варьируется в зависимости от

поставленных задач и финансовых возможностей. Так, для государственных

телеканалов самоокупаемость не приоритетна, так как для них важно создание

единого коммуникационного пространства в регионе.9 А большинство частных

каналов имеют лицензии на вещание в области в целом, но чаще всего делают

приоритетной зоной вещания населённые пункты областного центра, так как

именно в их жителях заинтересованы основные рекламодатели. Это

немаловажный фактор, поскольку значение и влияние местных телеканалов

определяется не только интересом аудитории, но и интересом рекламодателей.

Более того, в некоторых случаях доля рекламных доходов ведущих каналов на

местных рынках может существенно превышать их показатели по аудитории.

Региональное телевидение имеет определённые черты:

- формирует вещание из собственных программ и программ центрального

канала;

- имеет свой график выпуска новостей – в основном в вечернее время с 19

до 22 часов с утренними повторами;

- ангажируется местными властями;

- у большинства работников телестудий отсутствует журналистское

образование;

- отличаются стиль и общая тональность вещания;

- нацелено на потребности жителей конкретного региона;

- имеет ограниченное информационное поле.10

По мнению исследователя Е.А. Ивановой, федеральное и региональное

телевидение в общем информационном пространстве существуют автономно,

то есть каждое идёт по своему пути развития.11 Так, федеральные каналы не

могут заменить программы региональных телекомпаний, которые, в свою

очередь, из-за медленного развития существуют только за счёт

9 Костяева О.Ю. Современное состояние регионального телевидения: взгляд изнутри. 2010. С. 18.
10 Иванова Е.А. Влияние федерального телевидения на региональные телевизионные каналы.2003. С.46-48.
11 Иванова Е.А. Влияние федерального телевидения на региональные телевизионные каналы.2003. С.53-54.
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информационных программ, восполняя недостаток информации на

федеральных каналах о событиях, происходящих в регионах.

В настоящее время исследователи выделяют следующие проблемы

регионального телевидения:

- отсутствие или малое количество профессионалов, работающих на

региональных телеканалах;

- постоянное противопоставление центральным телеканалам;

- финансовая зависимость от властных, коммерческих или политических

группировок;

- большое количество рекламы, за счёт которой руководители канала

пытаются преодолеть экономические трудности;

- правовая незащищённость региональных журналистов;

- активное влияние федеральных каналов;

- небольшой круг освещаемых тем;

- слабое техническое оснащение.12

Но наличие вышеперечисленных проблем не мешает  региональным

телеканалам привлекать аудиторию к проблемам управления регионом,

информировать своего зрителя о том, что выходит за рамки возможностей и

интересов центральных каналов, становясь участником событий местного

масштаба.

На региональных телеканалах отличается и работа тележурналистов,

несмотря на то, что основные требования к ним предъявляются те же, что и к

журналистам федерального телеканала:

- учёт интересов своей аудитории;

- умение работать в кадре;

- умение говорить «картинками»;

- умение находить темы и героя;

- умение предлагать разные точки зрения;

- способность выбирать верную интонацию;

12 Костяева О.Ю. Современное состояние регионального телевидения взгляд изнутри. 2010. С. 27.
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- постоянно следить за современностью стиля.13

При этом в работе регионального тележурналиста есть своя специфика.

Речь идёт о знании особенностей своего региона: его проблем, исторического

прошлого, достижений и т. д. Более того, журналист региональной

телекомпании гораздо ближе к своему зрителю, ему и доверяют больше.

Иногда он и сам становится участником событий, о которых рассказывает. На

региональном телевидении более точное определение и знание своей

аудитории, что обеспечивает успех телеканала, так как, хорошо представляя

проблемы своего региона, местные журналисты делают программы и передачи,

ориентируясь именно на своего зрителя. А федеральным телекомпаниям

приходится работать на абстрактного зрителя, имея примерное представление о

российском обществе, проблемах страны в целом и жизни народа.14

Более того, на региональном телевидении можно быть более

естественным во время эфира, чтобы показать свою приближённость к местным

жителям, а на центральных каналах требуется больше строгости и

официальности, так как аудитория очень большая, и необходимо обращаться

одновременно ко всем и к каждому зрителю по отдельности.

Ещё один немаловажный аспект: журналист федерального канала меньше

зависит от власти, чем региональный, и больше зависит от зрителей, потому что

центральные каналы ориентируются на рейтинги, а региональный

тележурналист, наоборот, не зависит от рейтинга, а в большей степени – от

местных властей.15

Если рассматривать производственные отношения, то в этом плане

региональный журналист — универсал, так как иногда ему приходится

совмещать в себе профессии ведущего, корреспондента, оператора и

монтажёра.16 Универсальность проявляется ещё и в том, что он должен уметь

13 Удалова Т.В., Фунтикова М.С. Региональное телевидение: специфика, тематические и жанровые особенности
// Вестник Амурского государственного университета.2011. ­ С.2.
14 Костяева О.Ю. Современное состояние регионального телевидения взгляд изнутри. 2010. С. 11.
15Меркулова А.В. Востребованность федеральных и региональных телеканалов. М., 2012. С. 78.
16 Меркулова А.В. Востребованность федеральных и региональных телеканалов. М., 2012. С. 77.
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осветить любую тему, в отличие от корреспондента федерального канала,

который, как правило, специализируется на определённой проблематике.17

Кроме своей основной работы, журналист местной телекомпании

заботится ещё и о своём имидже: подбирает сам себе одежду, наносит макияж и

делает причёску; в то время как на центральных каналах вопросами имиджа

занимаются специалисты, создавая образ ведущего, соответствующий

концепции программы.

Таким образом, региональные телеканалы существуют автономно от

федеральных каналов. Они имеют свою стратегию развития, информируют

непосредственно о событиях, произошедших в регионе, и включают в себя не

только собственное вещание, но и вещание федеральных телеканалов.

1.2. Программная политика региональных телеканалов

Термин «программная политика» двойственен по своей сути.

Традиционно под программной политикой понимают часть редакционной

политики, в основе которой лежат принципы телевизионного

программирования канала.18 Но программная политика − это не только сетка

вещания, но и программное наполнение эфира телеканала. Так, в более

широком смысле программная политика – это комплекс программ

телекомпании, направленный на успешную реализацию целей и задач

вещателя, на эффективное позиционирование телекомпании на рынке и на

привлечение целевой и массовой аудитории.

По мнению исследователя В.В. Егорова, программная политика каналов

регионального уровня должна выстраиваться в соответствии со следующими

принципами:19

17 Удалова Т.В., Фунтикова М.С. Региональное телевидение: специфика, тематические и жанровые особенности
// Вестник Амурского государственного университета. 2011.С.2-3.
18Мыгаль М.С. Программная политика детских каналов в России: особенности распределения телевизионного
контента в сетке вещания, жанрово-тематический состав, целевая аудитория. // Научные ведомости: серия
Гуманитарные науки. № 13 (184) Выпуск 22. 2014. С.223.
19 Егоров В.В. Телевидение: теория и практика. 1993. С 287-288.
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- демократизация телевидения – превращение аудитории в активных

участников передач и широкое использование рекомендаций телезрителей при

создании программ;

- учёт интересов трудящихся – расположение телепрограмм в наиболее

удобное для зрителей время;

- тактическая подвижность – приспособление телепрограмм к переменам,

происходящим в обществе, и к изменениям запросов аудитории.

Программная политика региональных телеканалов определяет жанрово-

тематическое своеобразие эфирного наполнения. Более того, жанровая

структура вещания регионального телевидения во многом схожа с

федеральными каналами. Поэтому исследователи А.В. Вырковский и М.И.

Макеенко считают, что в местную структуру вещания входят следующие

жанры:

- кинопрограмма (с учётом сериалов);

- новости;

- развлекательная программа;

- музыкальная программа:

- спортивная программа;

- социально-политическая программа;

- познавательная программа;

- детская программа;

- прочее (служебные программы, коммерческие проекты).20

Так, программная политика региональных телеканалов базируется на

следующих телепрограммах:21

Жанры Категории программ

Кинофильм

20 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014. С.
89-90.
21 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014. С.
92-96.
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Кинопрограммы

Телесериал

Документальный сериал

Мультипликационный фильм

Спектакль, литературное чтение

Документальный фильм

Мультипликационный сериал

Новости

Ежедневные новости

Информационно-аналитическая

программа (комментарии)

Прогноз погоды

Криминальные хроники

Хроники (кроме криминальных)

Новости культуры

Репортаж, трансляция

Развлекательные передачи

Развлекательные передачи

Юмористическая программа

Женская программа, кулинарное

шоу

Игра-викторина, соревнование

Ток-шоу

Программа-интервью

Программа о моде и дизайне

Смешанный концерт, шоу, цирк

Музыкально-танцевальная
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Музыкальные программы

программа

Современная музыка, эстрадный

концерт

Музыкально-развлекательная

программа

Народная музыка и танцы

Классическая музыка, балет, опера

Спортивные программы

Трансляция спортивного

мероприятия

Программа о спорте и спортсменах

Дневник спортивных событий

Спортивные новости

Спортивный журнал

Спортивно-оздоровительная

программа

Социально-политические

программы

Региональная программа

Социально-публицистическая

программа

Политическая программа

Религиозная передача

Экономика и бизнес

Программа-диалог в прямом эфире

Закон и право

Программа об искусстве, культуре,

истории
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Познавательные программы

География и страноведение

Программа о здоровье

Программа об автомобилях

Программа о животных, растениях

Научно-популярная программа

Учебная программа

Детские программы Детская программа

Юношеская передача

Прочее

Заставка, служебная программа

Советы потребителю и реклама

Стиль жизни и досуг

Телемагазин

Поздравление

Программа о туризме

Коммерческий проект

Также существует классификация телевизионных программ Г.В.

Кузнецова:

- информационная программа – регулярное сообщение о текущих

событиях, состоящее из 8–14, иногда до 20 эпизодов («сюжетов»). При этом

набор освещаемых тем разнообразен;

- информационно-аналитическая программа – еженедельное или

ежемесячное (а иногда и ежедневное) комментирование событий, имеющих

значение для аудитории, и откровенно субъективная их трактовка;

- развлекательная программа − программа, не имеющая тяжёлой

смысловой нагрузки, носящая лёгкий характер, с целью развлечь телезрителей;
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- художественно-публицистическая программа – произведение

журналистики, ставящее перед аудиторией социальные проблемы на

конкретных примерах, призывающих к их решению;

- познавательно-развлекательная программа − различные утренние

обозрения, которые чаще всего создаются в форме ток-шоу;

- культурно-просветительская программа − драматургически

выстроенный рассказ или показ духовных ценностей, созданных

человечеством;

- детская программа − адресована зрителям дошкольного, младшего

школьного, подросткового и юношеского возраста. Её цель – всестороннее

воспитание и образование, социализация подрастающего поколения.22

Тематика программ, которые освещают региональные телекомпании, так

же как и жанры, очень схожи с тем, что показывают на каналах федерального

уровня. Но их главное отличие в том, что в них отбирают только те темы,

которые в полном объёме будут отражать жизнь региона:

- деятельность местных властей;

- ход экономической реформы в регионе;

- работа местной промышленности;

- агропромышленный комплекс;

- реформа жилищно-коммунального хозяйства;

- молодёжная политика;

- здравоохранение;

- образование;

- силовые структуры;

- культура;

- спорт;

- происшествия.23

22 Кузнецов Г.В. Телевизионная журналистика. М., 2002. С. 49.
23 Цвик В. Л. Телевизионная журналистика: История, теория, практика. М., 2004. С.96-97.



19

Программная политика на региональном телевидении реализовывается

при помощи грамотного программирования телеканалов – формирования и

распределения контента в эфирной сетке.24Оно требует соблюдения профиля

канала, актуальности и оперативности вещания, композиционной стройности

ежедневного расписания передач, а также программ, выходящих на соседних

региональных каналах вещания. При этом программирование на региональном

телевидении выполняет важную функцию – воспитание избирательного

отношения к передачам и создание условий целенаправленного просмотра. Его

основная задача – максимизировать аудиторию канала, сформировав и

наполнив программную сетку в соответствии с запросами аудитории и с учётом

возможностей телеканала.

Специфика программирования региональных каналов заключается в

необходимости уделять особое внимание соотношению программ центрального

и местного телевидения. При этом особое внимание уделяется размещению в

прайм-тайм тех телепрограмм, которые руководство канала считает наиболее

значимыми в конкурентной борьбе за рейтинг, что составляет стиль

программной политики регионального телеканала.25

На программирование на региональном уровне влияют несколько

условий:26

Общие условия: административно-территориальный статус региона,

часовой пояс и реализация основных функций телевидения;

Специфические условия: уровень экономического и культурного развития

региона, насыщенность территории другими СМИ, особенности аудитории,

общий объём вещания телеканала и вёрстка программ.

Программирование каналов определяет производство телевизионного

контента на региональном телевидении. Исследователи А.В. Вырковский и

М.И. Макеенко выделяют три способа появления контента в эфире:27

24Мыгаль М.С. Программная политика детских каналов в России: особенности распределения телевизионного
контента в сетке вещания, жанрово-тематический состав, целевая аудитория. // Научные ведомости: серия
Гуманитарные науки. № 13 (184) Выпуск 22. 2014. С.223.
25 Ершов Ю.М. Моделирование и программирование телевидения. М., 2009. С. 73-74.
26 Ершов Ю.М. Телевидение регионов в поиске моделей развития. М., 2012. С. 231.
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- Собственное производство.

У региональных телеканалов собственное производство делится на два

блока: производство информационных программ и производство

развлекательных, музыкальных, культурно-просветительских программ.

Поэтому информационные студии являются ключевыми, так как именно там

работает больше всего специалистов, а уже под них подстраиваются все

остальные. В то же время производство остальных видов программ

рассматривается руководителями в качестве ресурса снижения издержек. Как за

счёт внутренних резервов, так и внешних — закупки соответствующего

контента на стороне.

- Закупка у местных поставщиков.

Это наименее значимый источник контента на региональных телеканалах.

Рынки независимого от телеканалов производства контента в регионах

неразвиты: местных продакшн-студий мало, а те, что есть, специализируются

на производстве коммерческих программ на заказ. Более того, в числе этих

программ есть и автомобильные, и потребительские, например, такие как:

проверка потребительских свойств товаров, рекомендации по местам

приобретения товаров и услуг. Поэтому единственное, что могут сделать

сотрудники канала в этом случае — контролировать, чтобы предложенный

продукт соответствовал требованиям законодательства по размещению

рекламы в эфире.

- Закупка у специализированных поставщиков контента.

Это основной источник кинопродукции для региональных компаний.

Низкая стоимость закупленного контента позволяет достигать высокой

рентабельности при небольшом уровне рекламных продаж. Поэтому в числе

основных поставщиков контента у региональных компаний — российские

киностудии. Но и здесь есть свои недостатки: нежелание дистрибьюторов

работать с небольшими местными компаниями, завышение цены на

27 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014. С.
112-116.
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поставляемый продукт, невозможность открыть права на показ продукции в

отдельном регионе, и в нагрузку к высококачественному продукту предлагается

контент среднего и низкого качества.

Исходя из этого, важно отметить, что структура контента региональных

телеканалов имеет две основы — местные новости, которые являются сильной

стороной регионального телевидения, так как аудитории интересна местная

повестка дня в освещении региональных вещателей, и кинопрограммы,

составляющие почти половину всего объёма вещания, так как им отдаётся

приоритет, так же как и на федеральных каналах.

Исследователь Ю.М. Ершов отмечает, что в практике современного

программирования на телеканалах регионального уровня существует несколько

видов планирования:28

- перспективное (на год, на несколько лет);

- текущее (на неделю, на месяц);

- оперативное (на очередные сутки вещания).

При планировании телепрограмм региональные телеканалы, так же как и

федеральные, оформляют сетку вещания – набор, сочетание рубрик, циклов,

серий и разовых передач, расположенных в обозначенном отрезке времени в

определённой, постоянной последовательности, учитывающей интересы

разных категорий зрителей в зависимости от возраста и пола.29 Региональные

телеканалы по-разному формируют сетки вещания. Одни телекомпании

производят большое количество программ с целью создать свой собственный

имидж, а другие – создают свои программы в небольшом количестве, делая

акцент на показе фильмов и сериалов. При этом телеканалы регионального

уровня при выстраивании сеток вещания используют различные стратегии

группировки телевизионных программ:30

28 Ершов Ю.М. Региональное телевидение в российской медиасистеме. М., 2012 С. 38.
29 Егоров В.В. Телевидение: теория и практика. 1993. С 246.
30Ершов Ю.М. Моделирование и программирование телевидения. М., 2009. С. 34.
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- «гамак» − вставка малоизвестной программы среди сильных и

устоявшихся;

- «тент» − опора одного сильного формата на несколько новых программ;

- «отвлечение внимания» − выпуск в эфир конкурирующими каналами

аналогичных программ в одно и то же время;

- «бесшовная вёрстка» − выход вслед за популярной программой более

сильной – встык, без межпрограммного пространства и рекламных блоков.

Несмотря на наличие различных стратегий, сетку вещания некоторых

региональных телеканалов продолжает определять программная политика

каналов федерального масштаба. Это связано с тем, что, во-первых,

региональные телеканалы повторяют «лицо» центральных партнёров, а во-

вторых, федеральные каналы заинтересованы в том, чтобы их партнёры

регионального уровня имели высокие рейтинги, что осуществляется за счёт

ретрансляции тех же телесериалов и телешоу.

Большое значение имеет и то, программы какого канала ретранслирует

региональная телестанция или в какую вещательную сеть она входит.

Исследователь Е.А. Иванова считает, что популярность и рейтинг передач

российского канала, вещание которого перекрывает местная станция или в

сетку вещания которого она вписывается, — немаловажный фактор, влияющий

на стоимость рекламного времени на региональном телеканале и его

популярность у местных зрителей.31 Поэтому, как правило, региональное

государственное телевидение является источником информации о местных

событиях, а негосударственное — распространителем приобретённых,

ретранслируемых или сетевых программ.

В настоящее время региональные каналы строят сетку вещания на

принципах контрпрограммирования, пытаясь отделиться от сетки федеральных

телеканалов, и опередить их со временем начала программы или «перебить»

31Иванова Е.А. Влияние федерального телевидения на региональные телевизионные каналы.2003. С.49.
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более интересными для региональной аудитории программами. Причём

программирование каналов в будние и выходные дни различно:32

Будни.

Единственный тип контента, произведённый местными каналами,

который может конкурировать с контентом федеральных вещателей, —

новости. Поэтому основа сетки вещания региональных каналов —

информационные выпуски, которые составляют новости и аналитика.

Среднее количество выпусков новостей в будний день у региональных

телеканалов — 6-7 (с учётом повторов). При этом ключевыми выпусками

считаются те, что идут в прайм-тайм – период с 18:00 до 22:00 часов.

Но в некоторых случаях региональные вещатели отходят от принципов

контрпрограммирования и ставят свои новости в одно и то же время с

информационными программами федеральных каналов.

Иногда в блоке с классическими новостями каналы предлагают зрителям

ещё один продукт — криминальные новости. Они могут идти встык с

классическими новостями или блоком, удерживая зрителей на программе

между ними.

Ещё один ключевой для программирования региональных каналов

отрезок времени — утро. Некоторые каналы решают проблему привлечения

зрителей утром с помощью утреннего информационно-развлекательного шоу,

которое длится с 6 до 8-9 часов.

А прайм-тайм между вечерними выпусками новостей заполняется обычно

программами собственного производства, кинофильмами и сериалами. Другой

вариант — показ приобретённых документальных фильмов. Примерно также

заполняются слоты после итогового выпуска новостей и время в середине дня.

Выходные.

Так же, как и в будни, в выходные дни в основе формирования сетки

вещания лежит контрпрограммирование. Но выходные дни на региональных

32 Вырковский А.В., Макеенко М.И. Региональное телевидение России на пороге цифровой эпохи. М., 2014. С.
98-100.
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каналах проигрывают будням по популярности у зрителей. Это происходит из-

за ориентации телезрителей на развлекательный контент, который они

предпочитают смотреть на федеральных каналах. Поэтому в выходные

региональные каналы уменьшают количество программ и ставят в сетку в

основном развлекательные и культурно-просветительские программы

собственного производства, кинофильмы и сериалы.

Таким образом, на региональном телевидении в настоящее время

наблюдается следующая тенденция: местные телекомпании  активно стремятся

к улучшению качества собственно производимых программ.  Тем не менее в

некоторых случаях они продолжают заимствовать жанры и структуры

различных программ у центральных телевизионных каналов. Более того, они

полностью копируют не только темы, жанры, язык, но и декорации в студии и

программные заставки. Иногда попытки создания аналоговых передач на

региональном телевидении по образцу выходящих в эфире центральных

каналов приводят к отрицательному результату: они так и не становятся

популярными в силу специфики местного вещания, невысокого

профессионализма авторов и ведущих и недостаточной технической

оснащённости телекомпаний.33

Но есть и положительные стороны в том, что региональные каналы

продолжают заимствовать различные жанры, так как из этого всё-таки может

получиться удачный проект, который будет иметь собственное лицо, стиль и

форму подачи материала и сможет завоевать  интерес у местных жителей.

Поэтому, с одной стороны, заимствование тем и жанров региональными

каналами у центральных — закономерный процесс, так как изначально местное

телевидение было создано по шаблону федерального. То есть региональным

телеканалам невозможно избежать заимствования, так как это — результат

развития системы новых форм и жанров российского телевидения. А с другой

стороны, сотрудники местных телекомпаний не должны забывать о специфике

регионального телевидения: то, что имеет высокие рейтинги и пользуется

33 Иванова Е.А. Влияние федерального телевидения на региональные телевизионные каналы. 2003 .С. 46-48.
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успехом у зрителей центральных каналов, не всегда найдёт отклик у аудитории

региональных телеканалов.

1.3 Телеканалы города Благовещенска

Телевидение в Благовещенске появилось в 1961 году, когда на базе

Благовещенского телецентра была создана Благовещенская студия ТВ.34

Благовещенский телецентр находился в подчинении областного комитета по

радиовещанию и размещался в здании электроаппаратного завода. Изначально

из-за малой мощности передатчика и отсутствия ретрансляторов передачи

телецентр вещал только в рамках города. В 1962 году Благовещенский

любительский телецентр перевели в разряд государственного, что позволило

охватить и другие города Амурской области.35 Кроме этого, увеличился и

объём вещания: программы стали выходить пять раз в неделю вместо трёх. Как

правило, большую часть эфирного времени занимали беседы в студии и

общественно-политические передачи.36

Первые региональные телеканалы появились в Амурской области в 1991

году. Это было связано с тем, что в мае 1991 года в городе начал вещать

телеканал «Россия», принадлежащий Всероссийской государственной

телерадиокомпании (ВГТРК), а уже в ноябре того же года на базе комитета по

ТВ и радиовещанию была создана государственная телерадиокомпания

«Амур».37 Её учредителями стали Министерство печати и массовой

информации РСФСР и администрация Амурской области. Позднее

региональный телеканал ГТРК «Амур» стал филиалом ВГТРК. В 90-е годы на

канале выходили такие программы, как: «Сельские вести», «Будьте здоровы»,

«Автопатруль», «НЭП», «Доброе утро, амурчане», «Окно», «Семейный

альбом», «Где же ты», «Земляки», «Парк культуры».38

34 Козлова Л.В. Амурское телевидение: история и современность. Благовещенск : Изд-во АмГУ, 2005. С. 61.
35 Чернышев И.Е. Из истории амурского телевидения //  Вестник Амурского государственного университета.
Вып. 50 : Сер. Гуманитар. науки. 2010. С. 14.
36 Козлова Л.В. Становление и развитие регионального телевидения во второй половине XX - начале XXI вв.
(на материалах Амурской области). 2006. С  18.
37 Чернышев И.Е. Становление и развитие телевизионного вещания Амурской области // Вестник электронных
и печатных СМИ. М., 2011. С. 8.
38 Козлова Л.В. Амурское телевидение: история и современность. Благовещенск : Изд-во АмГУ, 2005. С. 119.
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В 1992 году в Благовещенске появился первый частный телеканал

местного уровня – «5-й видеоканал», который ранее транслировался в рамках

сетки вещания ГТРК «Амур».  На канале выходили разнообразные программы:

телевизионное интервью – «Элитный круг», «На белом фоне», «Рецепт от…»,

утренние информационно-развлекательные программы «Полосатая суббота» и

«Вечеринка».39

После выхода в эфир «5-го видеоканала» в Благовещенске была создана

ещё одна независимая коммерческая телекомпания «АБВ», название которой

расшифровывалось как: «Амур Благовещенск Видео».40 «АБВ»

просуществовала три месяца и закрылась, а на её смену пришёл новый

региональный телеканал «Арт-видео». Его учредителями были физические

лица. На телеканале выходили различные программы: информационная

«Город», рекламно-развлекательная «Ваше лицо», познавательная «Знаем как»

и публицистические «Мнение», «Акцент» и «Между тем».41 Несмотря на

разнообразие программ, канал закрылся из-за финансовых проблем.

На сегодняшний день в Благовещенске работают семь телеканалов:

ГТРК «Амур»,  «Город», «5-й канал», «Первый областной канал», «Свой»,

«Альфа-канал» и «Альфа-канал» кабельный. Все они были образованы в разные

годы, и каждый из телеканалов имеет свои структуру собственности, охват

аудитории, объём вещания и основные жанры:42

Название

телеканала

Год

образо

вания

Структура

собственнос

ти

Охват

аудитории

Объём

вещания

(в сутки)

Группы

жанров

ГТРК 1991 Государствен Амурская 3 часа 20 Информацио

39 Козлова Л.В. Становление и развитие регионального телевидения во второй половине XX - начале XXI вв.
(на материалах Амурской области). 2006. С  20.
40 Чернышев И.Е. Из истории амурского телевидения //  Вестник Амурского государственного университета.
Вып. 50 : Сер. Гуманитар. науки. 2010. С. 16.
41 Козлова Л.В. Амурское телевидение: история и современность. Благовещенск : Изд-во АмГУ, 2005. С. 133-
134.
42 Козлова, Л. В. Амурское телевидение: история и современность. 2005. С. 147-148.
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«Амур» ная область минут нные,

аналитическ

ие

«Город» 1996 Муниципаль

ная

Благовеще

нск

2 часа 45

минут

Информацио

нные,

аналитическ

ие,

культурно-

просветитель

ские

«5-й канал» 1991 Частная Благовеще

нск

1 час 30

минут

Информацио

нные,

аналитическ

ие,

развлекатель

ные,

культурно-

просветитель

ские

«Первый

областной

канал»

2010 Муниципаль

ная

Некоторые

города

Амурской

области

6 часов 30

минут

Информацио

нные,

аналитическ

ие,

культурно-

просветитель

ские

«Свой» 2013 Частная Амурская

область

24 часа Информацио

нные,

аналитическ
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ие

«Альфа-

канал»

2001 Частная Благовеще

нск

4 часа 25

минут

Информацио

нные,

аналитическ

ие,

художествен

но-

публицистич

еские,

развлекатель

ные,

культурно-

просветитель

ские

«Альфа-

канал»

кабельный

2014 Частная Амурская

область

24 часа Информацио

нные,

аналитическ

ие,

художествен

но-

публицистич

еские,

развлекатель

ные,

культурно-

просветитель

ские

Таким образом, в настоящее время в Благовещенске работают

телеканалы,  которые были образованы в период с 1991 по 2014 год. Самый
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старший из них – ГТРК «Амур», который вещает с 1991 года, а самый молодой

– «Альфа-канал» кабельный, созданный в 2014 году.

По структуре собственности только один канал является государственным

– ГТРК «Амур»,  большая часть телеканалов принадлежит частным владельцам

– «5-й канал», «Свой», «Альфа-канал» и «Альфа-канал» кабельный, а

остальные – «Город» и «Первый областной канал» − местному

муниципалитету.

Из вышеперечисленных каналов – «Город», «5-й канал» и «Альфа-канал»

– вещают только в Благовещенске, в то время как другие охватывают

аудиторию на территории всей Амурской области. При этом самый большой

суточный объём вещания только у каналов «Свой» и «Альфа плюс» − 24 часа, а

наименьший из всех  у телеканала «5-й канал» – он бывает в эфире только 1 час

30 минут.

По жанровой структуре благовещенские телеканалы не сильно

отличаются друг от друга. Системообразующими на всех каналах являются

новостные выпуски. Чаще всего встречаются такие жанры, как интервью и

репортаж – их используют все местные каналы, а заметку, отчёт, передачу и

пресс-конференцию только некоторые из них, например: ГТРК «Амур»,

«Свой», «Альфа-канал» и «Альфа-канал» кабельный используют сразу четыре

этих жанра. А беседа, обозрение и очерк имеют меньшую популярность на

благовещенском телевидении – их используют «5-й канал», «Альфа-канал» и

«Альфа-канал» кабельный.

Использование нескольких жанров одним каналом позволяет

сформировать определённый телевизионный контент.

Название телеканала Транслируемые программы

ГТРК «Амур»

«Вести–Благовещенск»,

«Правительственный час»,

«Специальный репортаж»,  «Вестник
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АПК», «Сельский час», «Диалог со

спикером», «В амурском парламенте»

«Город»

«Город. События. Люди», « Городской

телесправочник»,  «Лишний билетик»,

«Время спорта», «Вестник городской

думы», «Благовещенск в деталях»,

«Управляй-ка», «Налоговый

путеводитель», «Киногурман», «Гайд-

парк».

«5-й канал» «Столик на двоих» «Разглашению

подлежит», «Через визы, через

расстояния», «Перехват», «Новости

дня», «Свет православия», «Рецепт

от…», «Благовещенск творческий»,

«Любимчики», «Новое поколение

представляет»

«Первый областной канал»

«Экономика», «Актуальное

интервью», «Здоровый интерес»,

«Неделя в истории», «Агробизнес»,

«Вести», «Благовещенск культурный»,

«Специальный репортаж», «В центре

внимания», «Точка доступа»,

«Народный опрос», «Факты», «Два

шага по карте», «Квадратные метры»,

«Транспорт», «Городская среда»,

«Управдом», «Портрет Победы»,

«КультЛичности», «Пульс»,

«Премьера», «Православие

Приамурья», «Правительственный
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час», «События недели»

«Свой» «Свой драйв», «Дело в людях», «По-

своему», «Разговор на русском»,

«Минуты истории», «Свой патруль»,

«Зарядись», «Глянец», «Земский

доктор», «Интерьер», «Модные вещи»,

«НЭБ»

«Альфа-канал» «Альфа-новости», «Между нами»,

«Простые вопросы», «Сканер»,

«Благовещенск: инструкция по

применению», «Новости экономики»,

«С любимыми не расставайтесь»,

«Вкусное чтиво», «Спорт», «Онлайн»,

«Крылья», «Сделано у нас», «Мастер

вкуса», «Городские истории»,

«История одного дома»

«Альфа-канал» кабельный «Альфа-новости», «Между нами»,

«Простые вопросы», «История одного

рода», «С любимыми не

расставайтесь», «Вкусное чтиво»,

«Сканер», «Крылья», «Городские

истории», «Неделя», «Новости

экономики», «Сделано у нас», «Мастер

вкуса», «История одного дома», «Путь

к вершине», «Новости экономики»

Данная таблица позволяет утверждать, что благовещенскому

телевидению свойственно жанрово-тематическое разнообразие. Можно сделать

вывод, что почти все каналы имеют новостные программы: ГТРК «Амур» −

«Вести–Благовещенск», «Город» − программа «Город. События. Люди», «5-й
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канал» − «Новости дня», «Первый областной канал» − «Вести», «Альфа-канал»

и «Альфа-канал» кабельный − «Альфа-новости». Также в наибольшем

количестве представлены программы в жанре интервью:  ГТРК «Амур» −

«Губернаторский час», «5-й канал» − «Столик на двоих», «Первый областной

канал» − «Актуальное интервью», «Альфа-канал» и «Альфа-канал» кабельный

− «Простые вопросы».
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2. СВОЕОБРАЗИЕ ПРОГРАММНОЙ ПОЛИТИКИ

ТЕЛЕКОМПАНИИ «АЛЬФА-КАНАЛ»

2.1 Общая характеристика телекомпании «Альфа-канал»

«Альфа-канал» – это региональная телекомпания, основанная в 2001 году

в  городе Благовещенске. Форма собственности телекомпании – частная. Её

учредитель – ООО «Сэгит», директор – Е.В. Морева.

В структуру «Альфа-канала» входит администрация, техническая

дирекция, редакция, юридический и рекламный отделы и отдел продаж.

За 15 лет существования  телекомпания выпустила более 30 телепрограмм

в информационных, информационно-аналитических, художественно-

публицистических, познавательно-развлекательных и культурно-

просветительских жанрах. При этом канал выпускает и рекламные программы,

например, «Благовещенск: инструкция по применению» и «Новости

экономики». Также на канале выходит и благотворительный проект «Крылья»,

который помогает собрать деньги на лечение больным детям.

Изначально «Альфа-канал» вещал только в Благовещенске и являлся

сетевым партнёром московского телеканала ТНТ, где и продолжает выходить в

эфир, имея собственное вещание – 4 часа 25 минут в сутки. Следует отметить,

что в первом полугодии 2015 года его вещание составляло только 4 часа в

сутки. Такие изменения связаны с выходом в эфир в июне 2015 года

дополнительного короткого выпуска программы «Альфа-новости», так как

данная ежедневная информационная программа является основным стержнем

канала и пользуется популярностью у аудитории. Это объясняется тем, что с

самого начала вещания руководство телекомпании выстроило концепцию

канала как информационного, рассчитанного на зрителя в возрасте 25-55 лет.

В настоящее время в эфир «Альфа-канала» на телеканале ТНТ выходят

следующие программы: «Альфа-новости», «Новости экономики», «С

любимыми не расставайтесь», «Вкусное чтиво», «Городские истории»,
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«Крылья», «Между нами», «Благовещенск: инструкция по применению»,

«История одного дома», «Сделано у нас», «Мастер вкуса».

В апреле 2014 года на «Альфа-канале» произошло расширение диапазона

телепрограмм. Это связано с тем, что телекомпания запустила в эфир ещё один

свой канал – «Альфа-канал» кабельный. Этот канал выходит на кабельном

телевидении и вещает не только в Благовещенске, но и в других городах

области, таких как Зея, Шимановск, Райчихинск, Тында, Белогорск,

Свободный, Сковородино и Углегорск.

Появление нового телеканала позволило включить в сетку вещания не

только программы, которые выходят на «Альфа-канале» на ТНТ, например,

такие как «Альфа-новости» и «Сканер», но и создать новые телевизионные

проекты. Так, на кабельном «Альфа-канале»» стали выходить новые

программы: «Газ–тормоз», «Пора!», «Культура», «Неслучайные события»,

«Мой декор». Но в связи с финансовым кризисом к началу 2015 года

количество новых телевизионных проектов сократилось на 80 %, и в эфире

осталась только программа «Мой декор», а к середине года она также перестала

существовать.

В октябре 2015 года «Альфа-канал» расширил площадки для

распространения информации. Кроме аналогового и кабельного  телевидения,

телекомпания перешла и на цифровое вещание. Это также способствовало

созданию новых телепрограмм. Одна из них – кулинарная передача «Мастер

вкуса», а другая − студенческая программа «Будь в теме».

Все три площадки вещания телекомпании «Альфа-канал» позволяют

охватывать аудиторию количеством более 680 000 телезрителей.43

Несмотря на расширение площадок вещания, некоторые телепрограммы

со временем ушли из эфира и прекратили своё существование. Это такие

телепрограммы, как: «Между тем…», «Бизнес-новости», «Архифакты»,

«Словом по делу», «Чего надо, чадо?», «История одного дома», «Десять

световых лет», «В новом формате улиц», «Открыто», «Пора!», «Своё кино»,

43 URL: http://video.amur.info/bipp/2015/10/08/13595
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«Былое», «Газ–тормоз», «Культура», «Народные новости», «Неделя в спорте»,

«Неслучайные события», «Обсудим вместе» и «Мой декор».

Таким образом, за 15 лет своего существования телекомпания «Альфа-

канал» расширила площадки для своего вещания и теперь выходит не только на

аналоговом, но и кабельном и цифровом телевидении. Это позволило охватить

большой объём зрительской аудитории в разных городах области и

периодически обновлять программное наполнение своих каналов – «Альфа-

канал» и «Альфа-канал» кабельный. Более того, расширение площадок вещания

привело к жанровому и тематическому разнообразию телепрограмм,

выпускаемых телекомпанией «Альфа-канал». В эфир выходят

информационные, информационно-аналитические, художественно-

публицистические, развлекательные, рекламные и культурно-просветительские

телепрограммы. При выстраивании программной политики руководство

телеканала учитывает интересы и рекомендации телезрителей и

приспосабливает программы к переменам, происходящим в обществе.

2.2 Информационные программы телекомпании «Альфа-канал»

Информационная журналистика – это область журналистики,

подразумевающая оперативное сообщение о новых событиях, явлениях и

процессах, с опорой на конкретные факты, не допускающая вымысла.44К

жанрам информационной журналистики относятся: информационное

сообщение (заметка), видеосюжет, отчёт, выступление (монолог в кадре),

интервью и репортаж.45

На телеканале «Альфа-канал» выходят в эфир пять телепрограмм,

относящихся к информационной группе жанров. Одна из них – «Альфа-

новости» − основная информационная программа «Альфа-канала». Она

выходит в 16-минутный эфир ежедневно по будням. Целью программы

44 Кондратская В.Л., Скобеева Д. А. Информационная журналистика // Ученые записки Таврического
национального университета им. В.И. Вернадского. Серия «Филология. Социальные коммуникации»  № 4.
2012. С. 97.
45 Кузнецов Г.В., Цвик В.Л., Юровский А.Я. Телевизионная журналистика. М., 2002. С. 112.

http://video.amur.info/bipp/2015/10/08/13595
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является объективное освещение главных событий в политической,

экономической, социальной и духовной сферах жизни.

Кроме целей, программа имеет и определённые задачи:

- передавать актуальную информацию своей аудитории;

- формировать общественное мнение.

Объектами анализа в данной работе стали 3 выпуска программы, которые

вышли в эфир в сентябре, октябре и ноябре 2015 года (Приложение А).

Основными источниками информации для «Альфа-новостей» являются:

пресс-релизы местных организаций, сообщения информационных агентств и

звонки телезрителей.

В рамках исследования мы рассматриваем «Альфа-новости» как

информационную программу по нескольким причинам.

«Альфа-новости» не только информируют аудиторию о событиях,

произошедших в регионе, но и формируют «картину дня». В выпуске «Альфа-

новостей» от 23.09.15 (Приложение А) освещались политические,

экономические, социальные и культурные темы: перерыв в газоснабжении,

долги по зарплате у амурчан, приостановка золотодобычи в Ивановском

районе, отклонение проекта ЛДПР о пересчёте голосов избирателей,

медицинский форум в Благовещенске, материальная помощь девочке с

диагнозом ДЦП, конкурс на лучшую эмблему для космодрома Восточный,

открытие школы радиоведущих, концерт группы «Руки вверх».

В целом для «Альфа-новостей» характерен широкий охват тем, которые

освещаются в программе: политика местных властей, экономическая ситуация

в регионе, здравоохранение, образование, социальные проблемы (льготы,

пенсии, ЖКХ), культурная жизнь и спортивные события. Всего (на примере

выпусков «Альфа-новостей» от 23.09.15, 21.10.15, 25.11.15) (Приложение А)

выпуски программы на 33 % состоят из материалов, посвящённых социальным

проблемам амурчан, на 17 % из материалов, рассказывающих о политике

местных властей, и по 10 % занимают материалы, информирующие об

экономике, здравоохранении, образовании, культурных событиях и спортивных
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мероприятиях в регионе.  Так 10 материалов были посвящены социальным

проблемам, 5 – политике и по 3 материала, касающиеся экономики,

здравоохранения, образования, культурных событий и спортивных

мероприятий.

Широкий охват тем способствует жанровому разнообразию, что

позволяет «оживить» выпуски,  уйти от монотонности. В рамках «Альфа-

новостей» выходят материалы в различных информационных жанрах:

информационное сообщение, видеосюжет, репортаж и видеоотчёт. Всего (на

примере трёх выпусков «Альфа-новостей» от 23.09.15, 21.10.15, 25.11.15)

(Приложение А) выпуски программы состоят из 32 материалов, 18 из которых –

в жанре информационного сообщения, 9 – в жанре видеосюжета и по три

материала в жанре видеоотчёта и репортажа. Тем самым выпуски «Альфа-

новостей» на 55 % состоят из информационных сообщений, на 27 % из

видеосюжетов, а отчёты и репортажи составляют по 9 % от всего выпуска.

Например, в «Альфа-новостях» от 25.11.15 (Приложение А) в жанре

информационного сообщения вышел материал про задолженность горожан по

коммунальным услугам, которая начислялась им даже из-за однодневной

просрочки платежа. Материал мы относим к данному жанру, так как это устное

сообщение, передаваемое ведущим в студии, в сопровождении короткого

видеоряда, которое имеет небольшой хронометраж – 48 секунд. В жанре

видеосюжета вышел материал о том, как женщина с ребёнком-инвалидом

живут в подвале жилого дома, так как собственное жильё они получить не

могут. Данный материал имеет характерную для видеосюжета

продолжительность – 3 минуты и структуру, в которую входят: закадровый

текст, читаемый журналистом, лайфы и синхроны. В жанре отчёта в данном

выпуске программы вышел материал о финансовых проблемах региона. Мы

относим материал именно к этому жанру, так как его тема – официальное

событие, а именно: ежегодное совещание коллегии регионального отделения

министерства финансов. В жанре репортажа вышел материал о том, что в

Благовещенске выступил итальянский гитарист Лука Стриканьоли. Материал
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мы относим именно к этому жанру, так как в нём присутствует много деталей,

лайфов, которые создают эффект присутствия на концерте, и комментарии

автора, описывающие выступление гитариста.

В «Альфа-новостях» при освещении событий не представлено мнение

ведущих и корреспондентов, а показаны точки зрения разных сторон, что

является стремлением к объективному изображению действительности. А

объективность и отсутствие авторской оценки в свою очередь − черты

информационных программ. В эфир «Альфа-новостей» от 21.10.15

(Приложение А) вышел материал о том, что в одной из городских школ

родителям учеников предложили оплатить дополнительные расходы

учреждения, список которых составил двадцать три пункта, где были расходы

на штрафы за неубранный снег, посуду в столовую, вёдра и прочие

хозяйственные нужды. В этом материале представлены две точки зрения:

родителей, которые возмущены и считают незаконным требование оплатить

эти расходы, и начальника городского управления образования, которая

сомневается в подлинности данного списка и уверяет, что в школе не имеют

права обязать оплачивать дополнительные нужды, так как допустимы только

добровольные пожертвования со стороны родителей. При этом мнение

родителей отражено в письменной форме – в виде скриншота из социальной

сети, где была размещена фотография списка с необходимыми нуждами школы,

и в виде напечатанного на экране текста разговора с мамой одного из учеников

по телефону, а точка зрения представителя управления образования в форме

интервью.

В выпусках «Альфа-новостей» присутствуют позитивные, негативные и

нейтральные материалы. Причём в большей степени выходят нейтральные, так

как информационная программа не должна формировать одностороннее мнение

у аудитории. Так, выпуски «Альфа-новостей» от 23.09.15, 21.10.15 и 25.11.2015

(Приложение А) на 54 % состояли из нейтральных материалов, на 32 % из

позитивных материалов и на 14 % из материалов негативной тональности, а
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именно 20 из 37 материалов были нейтральными, 12 – положительными и 5

материалов – негативными.

В «Альфа-новостях» ведущие задействованы в процессе подготовки

выпусков, так как они не только анонсируют выпуск, но и сами зачитывают

подводки к видеосюжетам, студийные и закадровые тексты информационных

сообщений.

В настоящее время у «Альфа-новостей» несколько ведущих: Нино

Кохреидзе, Марина Евсеева, Анна Краснобаева и Александр Чернобаев.

Наличие в программе четырёх ведущих позволяет разнообразить подачу

материала. При этом все они соответствуют требованиям, предъявляемым к

ведущим информационных телепрограмм. Каждый из них имеет свой стиль

подачи информации. Если для Нино Кохреидзе характерна серьёзная и строгая

вычитка текста, то для Марины Евсеевой более лёгкая, расслабленная подача

материала. Анна Краснобаева зачитывает новости мягко и размеренно, а

Александр Чернобаев более грубо, что достигается при помощи низкого тембра

голоса. Ведущие в новостях ежедневно сменяют друг друга: они информируют

зрителей поодиночке, расставляя акценты при помощи интонации. Исключение

составляют выпуски новостей по пятницам – в этот день Анна Краснобаева и

Александр Чернобаев ведут новости в паре, зачитывая информационные

сообщения и анонсы по очереди, тем самым происходит сочетание мужского и

женского голосов. Это связано с тем, что пятница – последний день недели, и,

чтобы как-то расслабить телезрителей перед выходными, было решено сменить

формат выпуска программы, сделать его более интересным, отличающимся от

ежедневных выпусков. Более того, Анну Краснобаеву и Александра Чернобаева

объединили в пару не случайно. Во-первых, ведущие примерно одного возраста

и внешне подходят друг другу по типажу: оба брюнеты, у которых строгие

черты лица. Во-вторых, одежда ведущих всегда в одной цветовой гамме –

чёрные или серые пиджаки. В-третьих, необычное сочетание фамилий –

Краснобаева и Чернобаев.
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Таким образом, «Альфа-новости», являясь стержневой информационной

программой, выходят ежедневно по будням, информируя местных жителей о

главных событиях, происходящих в регионе. Телевизионные материалы на

различную тематику выходят в эфир в жанрах информационного сообщения,

видеосюжета, репортажа и видеоотчёта. При этом большую часть эфира

составляют материалы нейтральной тональности, что обусловлено стремлением

к объективному представлению информации.

В рамках «Альфа-новостей» с 2014 года выходит информационная

рубрика «Время спорта», которая дополняет основной информационный блок

спортивными новостями. Данная рубрика представляет собой дайджест

спортивных событий, проходивших на выходных. В соответствии с этим она

выходит в 5-минутный эфир каждый понедельник. Новости спорта вынесли в

отдельную рубрику, чтобы уделить больше внимания проходящим спортивным

событиям и рассказать более подробно обо всех спортивных мероприятиях в

городе, а не только о самых крупных.

Объектами анализа в данной работе стали 7 выпусков «Времени спорта»

(за сентябрь, октябрь и ноябрь 2015 года) (Приложение А).

В исследовательской работе мы рассматриваем «Время спорта» как

информационную рубрику по нескольким причинам.

Цель «Времени спорта» – информирование телезрителей о местных

спортивных событиях, прошедших на выходных.

Кроме основной цели, у рубрики есть и несколько задач:

- сообщить о достижениях местных спортсменов;

- привлечь внимание к спортивным мероприятиям;

- приобщить телезрителей к занятиям спортом.

В рамках «Времени спорта» выходят материалы в таких информационных

жанрах, как репортаж и видеосюжет. Всего (на примере выпусков рубрики от

13.10.15, 17.11.15 и 24.11.15) (Приложение А) «Время спорта» состоит из 10

материалов, 4 из которых – видеосюжеты, а остальные 6 сделаны в жанре

репортажа. Так, выпуски рубрики на 60 % состоят из репортажей и на 40 % из
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видеосюжетов. Во «Времени спорта» от 20.10.15 (Приложение А) в жанре

репортажа вышел материал о том, что в Благовещенске прошли соревнования

по ушу-саньда, участниками которых были как дети, так и взрослые в разных

категориях. О том, что это репортаж, свидетельствует передача информации

непосредственно с места события, подробное описание соревнований,

разбавленные интервью со спортивным судьей, который поделился

впечатлением о мероприятии. Кроме этого, развитие событий представлено в

динамике: открытие соревнований сменяется борьбой участников, а она, в свою

очередь, награждением победителей.

Несмотря на то, что материалы представлены в разных жанрах, тематика

«Времени спорта» не столь разнообразна. Основная и единственная тема

рубрики соответствует её названию – спорт. В связи с отсутствием

тематического разнообразия героями материалов становятся, как правило,

участники соревнований, болельщики, организаторы мероприятий, известные

местные спортсмены и члены судейской коллегии состязаний.

Во «Времени спорта» отсутствует авторская точка зрения и личные

комментарии ведущего – все материалы построены на конкретных фактах. В

выпуске рубрики от 17.11.15 (Приложение А) вышел репортаж о первенстве

области по вольной борьбе, в котором при освещении мероприятия ведущий

опирается на такие факты, как названия основных приёмов, используемых в

данном виде спорта, возрастные категории участников и названия секций, где

готовят к таким соревнованиям.

Так как в материалах журналист не даёт какой-либо оценки событию, а

просто излагает факты, то информация о спортивных мероприятиях имеет

нейтральную тональность. В выпуске «Времени спорта» от 17.11.15

(Приложение А) все 4 материала имели нейтральную тональность, то есть

рубрика на 100 % является нейтральной.

Особенность «Времени спорта» в том, что её ведущий является и автором

всех материалов. Ведущий и автор рубрики – Антон Сильвоник. Каждый

выпуск «Времени спорта» начинается и заканчивается стендапом ведущего на
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месте спортивных событий. В начале рубрики ведущий даёт краткий анонс

спортивных мероприятий, о которых будет идти речь в выпуске. Также

ведущий озвучивает видеоряды, сам собирает информацию, источники которой

– информационные агентства, где даются анонсы спортивных соревнований.

Таким образом, информационная рубрика «Время спорта», являясь

дайджестом спортивных событий, посвящена одной теме – спорт. Информация

о спортивных мероприятиях подаётся в жанрах репортажа и видеосюжета

ведущим рубрики, который и является автором материалов.

Телекомпания «Альфа-канал» выпускает и другие информационные

рубрики и программы. Одна из них – рубрика «Погода», которая выходит в 5-

минутный эфир в рамках «Альфа-новостей» ежедневно по будням. «Погода»

представляет собой один жанр – информационное сообщение. Данная рубрика

предоставляет телезрителям информацию о том, какие погодные условия

ожидаются в ближайшее время на территории области.

Информационной является и программа «Сканер». Она выходит

ежедневно по будням в 10-минутный эфир после рубрики «Погода». «Сканер»

называют «хроникой происшествий», так как у программы отсутствует

тематическое разнообразие, но зато есть главная тема, на которой основывается

вся программа – происшествия. Материалы «Сканера» выходят в эфир в таких

жанрах, как информационное сообщение, видеосюжет и репортаж. В данной

программе телезрителей информируют об авариях, пожарах, взрывах,

убийствах, кражах и налётах.

Таким образом, программная политика телеканала формируется вокруг

информационных телепрограмм. Стержневой является «Альфа-новости», так

как изначально канал создавался как информационный. Вокруг «Альфа-

новостей» группируются другие информационные рубрики и программы, такие

как «Время спорта», «Погода» и «Сканер»», которые посвящены определённым

темам. Все эти рубрики и программы дополняют «Альфа-новости» и совместно

с ними предоставляют телезрителям информацию более полно и широко.
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2.3 Информационно-аналитические программы телекомпании

«Альфа-канал»

Аналитическая журналистика – это область журналистики,

подразумевающая обязательное наличие ярко выраженного аналитического

начала, приоритетность компетентного, порой научного осмысления проблемы

или процесса, над простым информированием, констатацией факта.46Жанрами

аналитической журналистики являются: телевизионный комментарий,

обозрение, телевизионная корреспонденция («передача»), беседа, дискуссия,

ток-шоу и телевизионная пресс-конференция.47

Аналитические программы, как правило, являются одной из

составляющих программной политики региональных телеканалов.

На телеканале «Альфа-канал» выходит в эфир программа «Простые

вопросы», которая имеет хронометраж 10 минут и выпускается ежедневно по

будням сразу после выпуска «Альфа-новостей». Более того, эти программы

связаны между собой, так как их темы перекликаются.

Особенность «Простых вопросов» в том, что основной источник

информации, из которого берутся темы для обсуждения в данной программе,

выпуски  «Альфа-новостей». Система отбора тем для «Простых вопросов»

заключается в том, что выбирают самую важную/актуальную/сенсационную

новость, освещаемую в «Альфа-новостях». Далее находят компетентное лицо,

которое сможет представить подробную информацию по этой теме и

разъяснить её, и уже в эфире программы ведущий и гость разбираются в

выбранной теме. То есть в отличие от «Альфа-новостей» в «Простых вопросах»

тема разбирается более детально, и вопросы ведущий задаёт с учётом интереса

и потребностей зрителей.

«Простые вопросы» сочетают в себе элементы как информационной, так и

аналитической журналистики, поэтому программа является информационно-

аналитической. Каждый её выпуск является либо информационным, либо

46 Князев А.А. Энциклопедический словарь СМИ. М., 2002. С.10.
47 Кузнецов Г.В., Цвик В.Л., Юровский А.Я. Телевизионная журналистика. М., 2002. С. 120.
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аналитическим. Из 49 проанализированных выпусков (за сентябрь, октябрь и

ноябрь 2015 года) (Приложение Б) 25 были информационными, а 24 –

аналитическими. Тем самым «Простые вопросы» на 51 % состоят из

информационных выпусков и на 49 % из аналитических.

«Простые вопросы» − информационно-аналитическая программа ещё и

потому, что её целями являются:

- проинформировать аудиторию об актуальных темах и проблемах

(признак информационной журналистики);

- проанализировать произошедшие события, разбираясь в них вместе со

специалистами (признак аналитической журналистики).

Кроме цели, «Простые вопросы» имеют и определённые задачи:

- подробно рассмотреть актуальные темы и проблемы;

- получить компетентную информацию из первых рук;

- узнать мнение специалистов/экспертов.

В «Простых вопросах» от 1.10.15 (Приложение Б) ведущий совместно со

специалистом по производственно-техническим вопросам ОАО «Амургаз»

Александром Евстафьевым рассматривают такую проблему, сложившуюся в

области, как нехватка газа. В рамках данного выпуска ведущий и гость

программы пытаются выяснить причины, по которым сложилась такая

обстановка в регионе, можно ли было заранее предотвратить нехватку газа и не

доводить проблему до крайности – отключать газ в жилых домах. Кроме этого,

ведущий и гость программы рассматривают возможные варианты решения

проблемы и в результате приходят к выводу, что газовый кризис в области

назревал ещё с 2014 года по причине высоких затрат на топливо и низких

тарифов, которые не покрывают расходов. При этом в программе выяснили, что

сложившуюся ситуацию удастся разрешить в ближайшие дни, когда будет

новая поставка газа в регион.

Данная программа выходит в одном жанре – интервью. Более того,

интервью в данной программе используется не только как жанр, но и как метод
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сбора информации. Причём в программе используются такие виды интервью,

как:

- информационное интервью – ведущий получает ответ на основные

вопросы: что? кто? где? когда? как? почему? зачем?

- интервью-портрет – ведущий фокусирует вопросы вокруг личности

гостя программы;

- беседа – ведущий не придерживается строгой формы вопросов и

ответов, а ведёт диалог с гостем программы.

Несмотря на разнообразие видов интервью, чаще всего ведущие

используют информационное интервью – его применяли в 29 выпусках

программы из 49, в то время как интервью-портрет – в 12 выпусках и беседу в −

7. Так, все проанализированные выпуски программы состоят на 60 % из

информационного интервью, на 24 % из интервью-портрета и на 16 % из

беседы.

В «Простых вопросах» ведущий и гости программы информируют

телезрителей о наиболее важных событиях, которые уже произошли, или о

мероприятиях, которые планируется провести в ближайшее время. Тем самым

программа формирует представление телезрителей о сложившейся ситуации в

городе и регионе. В «Простых вопросах» от 24.10.15 (Приложение Б) гостем

программы был Сергей Завьялов, депутат Благовещенской городской Думы. В

интервью с ним сообщается о том, что в мэрии было принято окончательное

решение: храм в парке Дружбы микрорайона будет построен, в связи с чем в

скором времени начнутся ремонтные работы по переносу канализационного

коллектора. Такое решение приняли, несмотря на многочисленные протесты

местных жителей. Так, телезрители узнали о том, что в ближайшее время в

городе начнётся стройка храма, и о том, что такие важные вопросы решаются

без учёта мнения горожан, специалистов и без чёткого определения источника

финансирования.

В «Простых вопросах» анализируются изменения в законодательстве, как

они повлияют на жизнь амурчан. В выпуске программы от 21.10.15
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(Приложение Б) ведущий интервьюирует арбитражного управляющего Сергея

Пешкуна, с которым разбирается в новом законе, вступившим в силу. Данный

закон позволяет физическому лицу объявить себя банкротом, если он имеет

задолженность в пятьсот тысяч рублей, непогашенную в течение трёх месяцев.

Во время интервью ведущий и гость программы рассматривают основания, при

которых физическое лицо может реализовать его по отношению к себе, и

выделяют тенденцию, которая наметилась после принятия закона – большое

количество амурчан стало обращаться к арбитражным управляющим с целью

погасить накопившиеся долги, чтобы не пришлось в дальнейшем признавать

себя банкротом. При этом гость программы приходит к выводу, что новый

закон является односторонним, так как он не даёт возможности поступить по-

другому, в противном случае физическому лицу придётся нести уголовную или

административную ответственность. В другом выпуске «Простых вопросов» от

29.12.15 (Приложение Б) ведущий интервьюирует управляющего региональным

отделением пенсионного фона Владимира Дорофеева. Гость программы

объясняет, что с нового года вступят в силу изменения в законодательстве. В

связи с этим пенсионеры, у которых пенсия меньше прожиточного минимума,

будут получать социальную доплату. При этом получать дополнительные

деньги к пенсии смогут только неработающие пожилые люди. Ведущий и гость

программы приходят к выводу, что такие изменения в законодательстве

помогут оказать существенную материальную поддержку малообеспеченным

пенсионерам.

При обсуждении проблем в «Простых вопросах» ведущий и гость

программы устанавливают причинно-следственные связи между различными

фактами и прогнозируют дальнейшее развитие событий. В выпуске программы

от 8.09.15 (Приложение Б) ведущий берёт интервью у Николая Колобаева −

заместителя директора Норского заповедника по научной работе. С гостем

программы обсуждается проблема строительства Нижне-Зейской ГЭС, в

результате которого будут перерезаны пути миграции для косуль – основных

жителей заповедника. Это повлияет на их численность, а значит, и на частичное
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исчезновение с территории области, и в итоге обеднеет природное

разнообразие региона.

«Простые вопросы» − программа, которая проходит в вопросно-ответной

форме, потому важное место в ней занимает ведущий, так как именно он задаёт

вопросы и контролирует весь процесс интервью. Ведущих в программе

несколько: Оксана Руденко, Наталья Шлямова, Алексей Воскобойников,

Александр Ярошенко и Иван Дурнев. Более того, ведущий определённого

выпуска программы выбирается в зависимости от намеченной темы. Оксана

Руденко с гостями обсуждает злободневные и острые темы, волнующие

телезрителей. Гостями её программ становятся, как правило, первые лица

городской и областной администрации, государственные чиновники, директора

и начальники крупных фирм и организаций. Как правило, в разговоре с такими

гостями Оксана Руденко выбирает вид информационного интервью, чтобы

получить конкретные ответы на актуальные вопросы. Наталья Шлямова в

выпусках программы обсуждает вопросы, связанные с культурной жизнью

региона. Гости её программ – звёзды российской эстрады и представители

местных творческих коллективов. В связи с этим чаще всего выпуски

программы с Натальей Шлямовой проходят в виде беседы. Алексей

Воскобойников берёт информационное интервью у организаторов и участников

различных конкурсов и мероприятий. А Александр Ярошенко в выпусках

программы касается военной тематики и социальных проблем, проблем

простых людей. Герои его выпусков − военные, добровольцы, учителя.

Поэтому в выпусках программы с его участием используется портретное

интервью, так как программы посвящены не обсуждению проблем, а самим

героям, сидящим в студии. Ведущий Иван Дурнев, как правило, беседует с

представителями молодёжных объединений, пранкерами и спортсменами на

темы различных развлекательных мероприятий и спортивных достижений.

Кроме этого, отличается и специфика подачи материала. Если у Оксаны

Руденко техника ведения интервью принимает строгий, серьёзный, жёсткий

характер, то у Натальи Шлямовой, Алексея Воскобойникова и Ивана Дурнева
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беседа проходит в лёгком, дружелюбном тоне, а у Александра Ярошенко

интервью принимает «острый» характер.

Таким образом, «Простые вопросы» − ежедневная информационно-

аналитическая программа. Её цели: проинформировать аудиторию об

актуальных темах и проблемах и проанализировать произошедшие события,

разбираясь в них вместе со специалистами. При этом важная роль отводится

ведущим, которые сменяют друг друга в зависимости от выбранной темы

программы.

На «Альфа-канале» выходит в эфир и информационно-аналитическая

рубрика «Онлайн».

«Онлайн» − это постоянная рубрика, которая выходит еженедельно по

вторникам в рамках вечернего выпуска программы «Альфа-новости».

Хронометраж рубрики – 5 минут. Её выпускают в соавторстве  ведущая и автор

рубрики Ирина Стругачёва и режиссёр монтажа Сергей Кирдан.

Основная цель «Онлайна» − обзор социальных сетей жителей Амурской

области. При этом рубрика направлена не только на сообщение новостной

информации, но и на выявление тенденций и закономерностей. Кроме цели,

«Онлайн» имеет и определённые задачи:

- создать картину событий, происходящих в городе и области;

- выявить актуальные региональные проблемы;

- показать значимость событий.

«Онлайн» выходит с 10 марта 2015 года. За время существования рубрики

вышло 22 выпуска, 7 из которых (за сентябрь и октябрь 2015 года)

(Приложение Б) стали объектами анализа в данной работе.

Всего выпуск рубрики (на примере «Онлайна» от 9.09.15) (Приложение Б)

состоит из 19-20 фотографий и 5-6 видео, то есть из 24 материалов выпуска −

21 % составляют видеоролики, а остальные 79 % − фотопубликации.
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Единственный источник информации, из которого берутся материалы для

анализа, – это социальные сети жителей Амурской области, такие как Instagram,

Facebok, «Вконтакте», «Одноклассники» и Twitter.

В рамках исследования мы рассматриваем «Онлайн» как информационно-

аналитическую рубрику, так как она представляет собой жанр телевизионного

обозрения.

В «Онлайне» ведущий  вскрывает проблемы города и области. В рубрике

от 9.09.15 (Приложение Б) ведущий, анализируя фотографии жителей

Свободного, которые провели субботник в одном из скверов, предоставляет

телезрителям и другие фотографии, на которых изображено то же место,

запечатлённое спустя несколько дней после уборки. Только на них уже не

чистота и порядок, а грязь и мусор. При этом автор говорит, что, судя по

фотографиям, чистоты хватило ненадолго, и жителям снова пора идти на

субботник.  А в выпуске от 5.08.15 (Приложение Б) ведущий анализирует

страницы из социальных сетей местных политиков и сравнивает, насколько

активен в Интернете каждый из них.

В рубрике освещается жизнь горожан. В «Онлайне» от 30.09.15

(Приложение Б) автор предлагает телезрителям посмотреть на фотографию

одного из автомобилистов, который на заднем окне своей машины сделал

надпись «Нашёл жену», а через неделю её поменял на другую – «Ищу жену».

При этом автор объясняет, что водитель автомобиля последнюю надпись

сделал, чтобы позлить свою бывшую возлюбленную. А в выпуске рубрики от

7.10.15 (Приложение Б) ведущий показывает телезрителям фотографии с

легкоатлетической эстафеты, которые разместили на своих страницах интернет-

пользователи, и делает вывод, что данное мероприятие привлекло многих

горожан.

Подобранные материалы поднимают, как правило, незначительные

общественные проблемы, а частные, так как интернет-пользователи делятся

публикациями, на которых зафиксирован факт, заинтересовавший/

возмутивший именно их или затронувший личные интересы.
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В рамках рубрики существует раздел «Известные амурчане», в котором

ведущий предоставляет анализ страницы из социальной сети человека, который

известен жителям региона своей деятельностью. В выпуске от 20.10.15

(Приложение Б) ведущий анализирует страницу начальника городского отдела

по делам молодёжи Анастасии Дымовой и выявляет, что она делает

публикации, касающиеся её работы, такие как фотографии с различных

молодёжных мероприятий,  и которые относятся к её личной жизни – снимки,

сделанные во время путешествий.

Ведущий исследует и страницы различных тематических групп и

сообществ. В выпуске рубрики от 23.09.15 (Приложение Б) Ирина Стругачёва

анализирует демотиваторы, посвящённые результатам голосования на выборах

в губернаторы области, которые были размещены в интернет-сообществе Blg

new. Ведущий делает вывод, что появление подобных публикаций

свидетельствует о большом резонансе, который вызвали в обществе

прошедшие выборы.

Ведущий, анализируя социальные сети интернет-пользователей и

страницы тематических сообществ, составляет своеобразный коллаж. Это

делается для того, чтобы показать телезрителям, что происходило в жизни

амурчан,  что их больше всего заинтересовало.  Тем самым ведущий делает

слепок с действительности, что характерно для аналитической журналистики на

телевидении.

В соответствии с требованиями жанра большая роль в рубрике отводится

ведущим. Рубрику ведёт – Ирина Стругачёва, в некоторых выпусках её

заменяет Антон Сильвоник. Ведущие не ограничиваются формальной

регистрацией факта, а дополняют его своими выводами и дают личную оценку.

В выпуске «Онлайна» от 3.09.15 (Приложение Б) Антон Сильвоник, делая

обзор социальных сетей, демонстрирует телезрителям несколько фотографий,

на которых изображены грибы, и делает вывод, что грибная охота у жителей

области уже началась, причём, судя по количеству и разнообразию

запечатлённых грибов, сбор урожая у грибников в этом году удачный.  В
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другом выпуске от 9.09.15 (Приложение Б) Ирина Стругачёва при анализе

фотографии, на которой изображена куча мусора возле общежития БГПУ,

оценивая сложившуюся ситуацию, говорит о том, что студентов данного вуза

надо научить не мусорить, а руководителей – вовремя вывозить отходы.

Ведущие находят общие черты  в различных публикациях и

устанавливают причинно-следственные связи между различными фактами. В

выпуске от 23.09.15 (Приложение Б) ведущий, анализируя фотографии

интернет-пользователей, находит в них общую черту – почти все изображения

были сделаны в 90-е годы. При этом автор видит взаимосвязь в том, что была

запущена в социальных сетях эстафета под названием  «Фотография прошлого

века», в результате чего люди стали массово публиковать такие фотографии. В

другом выпуске от 7.10.15 (Приложение Б) автор предлагает посмотреть

видеоролик, на котором запечатлено, как дорожники укладывают асфальт в

дождь. При этом автор отмечает, что ремонт дороги производится в плохую

погоду, из-за чего нарушена технология укладки асфальта, то есть работа будет

сделана некачественно. В результате этого дорожное покрытие испортится

раньше своего срока службы, что приведёт к необходимости нового ремонта и

новым затратам материальных средств.

Ведущие также выделяют, какое событие стало наиболее популярным за

неделю, больше всего взволновало интернет-пользователей. В «Онлайне» от

21.09.15 (Приложение Б) ведущий отмечает, что одна из ситуаций, наиболее

значимая для телезрителей – находка бункера в районе посёлка Магдагачи.

При этом ведущий говорит о том, что находка бункера стала популярным

событием, так как его фотографии появились сразу на нескольких страницах в

социальных сетях, и показывает телезрителям эти публикации со страниц

разных интернет-пользователей. На основании этого автор делает вывод, что

найденный бункер стал необычным явлением для жителей области и вызвал у

них интерес и удивление.

В рамках рубрики существует ещё один раздел – «Автохам», в котором

ведущий на основе анализа присланных интернет-пользователями публикаций
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определяет самого недобросовестного водителя недели. В выпуске «Онлайна»

от 21.10.15 (Приложение Б) Антон Сильвоник делает вывод, что автохамом

недели стал водитель, который припарковал свою машину на въезде во двор, а

не на специальной стоянке.

Некоторые выпуски «Онлайна» являются полностью тематическим

телеобозрением, так как ведущий выбирает одну тему, основываясь на которой

подбирает соответствующие материалы. Например, весь выпуск «Онлайна» от

5.08.15 (Приложение Б) посвящён теме активности в социальных сетях

кандидатов в губернаторы Амурской области. В этом выпуске ведущий

анализирует  страницы из социальных сетей местных политиков, предоставляя

вниманию телезрителей их фотографии и подписи авторов к ним. При этом

ведущий делает вывод, что Сергей Абрамов на страницах своих аккаунтов

публикует фотографии, которые касаются в основном его личной жизни, а не

политической деятельности. Роман Кобызов, наоборот, делает публикации,

которые касаются его партийной работы. Другой кандидат – Михаил Драгунов

использует социальные сети только для общения с друзьями, не добавляя в

«друзья» посторонних людей. Александр Козлов, несмотря на наличие страниц

в социальных сетях, не является их активным пользователем.

Несмотря на активное участие ведущих в «Онлайне», Ирина Стругачёва и

Антон Сильвоник не всегда комментируют публикации, показываемые в

рамках рубрики, а в некоторых случаях они не демонстрируют ни выводы,  ни

личную оценку. Это «обедняет» сюжет, делая его незаконченным, хотя и даёт

зрителю возможность самому сделать вывод.

«Онлайн» мы относим к аналитической журналистике ещё и потому, что

в данной рубрике материалы подаются через систему различных мнений. При

этом учитывается не только точка зрения ведущего, но и интернет-

пользователей, которая представлена в виде комментариев к опубликованным

фотографиям и видеороликам. В выпуске рубрики от 30.09.15 (Приложение Б)

ведущий демонстрирует телезрителям фотографию, на которой изображена

закрытая на замок лавочка, и самые интересные комментарии к ней: «это не
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лавочка, а информационно-наблюдательный центр «starглаз», просто сейчас

Малахов идёт по первому»; «места для элитных бабушек»; «это чтобы бомжи

на ней не спали». В другом выпуске  «Онлайна» от 3.09.15 (Приложение Б)

Антон Сильвоник показывает телезрителям фотографию, на которой

изображена певица Анита Цой, находящаяся на фоне озера лотосов в городе

Райчихинске, с сорванным цветком в руках, и комментарии недовольных

интернет-пользователей к ней: «молодцы, портим памятники природы»; «ой, а

ведь нельзя срезать», «вообще-то за это штраф предусмотрен».

В рубрике «Онлайн» подача публикаций из социальных сетей особенна

тем, что фотографии и видеоролики в некоторых выпусках разбавляют

социологическими опросами. В выпуске «Онлайна» от 5.08.15 (Приложение Б)

ведущий проводит опрос среди горожан, чтобы узнать, как они относятся к

тому, что кандидаты в губернаторы области зарегистрированы в социальных

сетях. Ирина Стругачёва на улицах города задаёт прохожим несколько

вопросов: «Должен ли губернатор иметь страничку в социальных сетях?», «А

вы бы добавились в «друзья» к губернатору?». При этом ведущий узнаёт

различные мнения горожан, одни из которых относятся положительно к

активности кандидатов в губернаторы в социальных сетях, другие –

отрицательно.

Особое внимание уделяется обратной связи с аудиторией. Она

осуществляется при помощи хэштега «#альфаканал», который пользователи

ставят на фотографии и видеоролики на своих страницах. По этому хэштегу

ведущий находит публикации, которые пользователи предлагают для

программы, и включает их в рубрику.

В эфир «Онлайна» выходит много развлекательных материалов, что не

характерно для аналитики. Это связано с тем, что рубрика «Онлайн»,

выходящая в рамках «Альфа-новостей», призвана не только заставить думать

телезрителей, но и расслабить их после просмотра новостей в конце рабочего

дня.
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Таким образом, на телеканале «Альфа-канал» выходят в эфир

соединяющая в себе информационное и аналитическое  начало программа

«Простые вопросы» и рубрика «Онлайн». При этом чисто аналитических

программ и рубрик на телеканале нет. В рамках «Онлайна» и «Простых

вопросов» ведущие более глубоко исследуют события, произошедшие в городе

и области. Для этого они выделяют причинно-следственные связи, обращаются

к мнению экспертов, вставляют собственные комментарии и делают выводы по

анализируемой проблеме. Информационно-аналитические программы

дополняют программную политику «Альфа-канала» более глубоким и

детальным исследованием тем.

2.4 Художественно-публицистические и культурно-просветительские

программы телекомпании «Альфа-канал»

Художественно-публицистическая журналистика – это область

журналистики, подразумевающая познание общественно-политических

закономерностей действительности с помощью объединения рационального и

эмоционально-образного мышления.48К жанрам художественной публицистики

на телевидении относятся: очерк (портретный, проблемный, путевой, очерк-

исследование), зарисовка, телевизионное эссе, телевизионный фельетон и

телевизионный памфлет.49

Культурно-просветительская журналистика – это область журналистики,

подразумевающая изучение, осмысление и демонстрацию духовных,

культурных ценностей, созданных человечеством.50

Телекомпания «Альфа-канал» выпускает художественно-

публицистические и культурно-просветительские программы: «Городские

истории», «С любимыми не расставайтесь…», «Между нами», «История одного

дома», «Своё кино» и «Вкусное чтиво». Все эти телепрограммы дополняют

программную политику телекомпании информацией об отдельных людях и

культурных событиях в регионе.

48 Цвик В.Л. Введение в журналистику. М., 2000. С. 33
49 Цвик В.Л. Телевизионная журналистика: История, теория, практика.  М., 2004. С. 288-302.
50 Кузнецов Г.А. Телевизионная журналистика. М., 2002. С. 49.
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Одна из них − авторская программа «Городские истории», которая

выходит в 30-минутный эфир 1-2 раза в месяц. Автор программы – Анна

Пробенко.

Цель «Городских историй» – это рассказ о судьбах людей, которые

оказались в трудной жизненной ситуации или которые имеют необычные

увлечения. Кроме цели, данная программа ставит перед собой  определённые

задачи:

- создать образ героя;

- сделать акцент на проблемах/достижениях героя программы.

В своей программе автор охватывает широкий круг тем: социальные

проблемы, спорт, путешествия, культурные события, искусство,

здравоохранение и международные отношения. Поэтому героями «Городских

историй» становятся люди разных профессий, национальностей и имеющие

разный социальный статус.

Объектами анализа в данной работе стали 4 выпуска программы (за

сентябрь, октябрь и ноябрь 2015 года) (Приложение В), каждый из которых

имеет своё название. Например, «Городские истории» от 7.09.15 – «Куколка

моя», от 21.09.15 – «Вне России», от 19.10.15 – «Миротворческая миссия», от

2.11.15 – «Лучше сокол в руках» (Приложение В). В настоящее время

«Городские истории» − закрытый проект. Но повторы выпусков программы

продолжают выходить в эфир.

В рамках исследовательской работы мы рассматриваем «Городские

истории» как художественно-публицистическую программу, так как она

выходит в эфир в таких жанрах, как портретный и проблемный очерк. Чаще

всего «Городские истории» выходят в эфир в жанре портретного очерка. За

проанализированный нами период выпуски программы в данном жанре

составили 100 %, то есть все 4 программы. В жанре проблемного очерка в

разный период выходили следующие выпуски программы: «Вне игры» от

30.12.15, «Всё заново» от 27.04.15, «Непотопляемые» от 23. 06.14.
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«Городские истории» мы относим к этим жанрам, так как в данной

программе автор не просто рассказывает о герое, а показывает его жизненный

путь, останавливаясь на отдельных его этапах. Например, героем  «Городских

историй» от 2.11.15 (Приложение В) стал единственный сокольник в области

Денис Иванов. В программе автор повествует о его детстве, когда он из

разорённого гнезда спас птенца ястреба и стал его воспитывать в домашних

условиях. Рассказывает о студенческих годах героя, когда, помимо ястребов, он

начал увлекаться изучением птиц и впервые взял под опеку сокола. Говорит о

том, как сейчас Денис Иванов работает старшим научным сотрудником

Дальневосточного зонального научно-исследовательского ветеринарного

института и продолжает заниматься разведением хищных птиц.

Автор разбавляет рассказ о герое проблемными ситуациями, с которыми

он столкнулся и которые ему удалось преодолеть. Более того, «Городские

истории» на примере судеб отдельных людей показывают единичные явления в

своей типичности.

В рамках программы автор не только создаёт образ героя и рассказывает о

нём, но и  раскрывает его внутренний мир, прослеживает мотивы поведения и

поступков, что характерно для художественно-публицистической

журналистики. В «Городских историях» от 19.10.15 (Приложение В) героем

программы стал благовещенец Дмитрий Шурбин, который больше года прожил

в Судане, отправившись туда в составе миротворческого контингента ООН.

Автор объясняет, что герой программы по роду своей деятельности он был

включён в список тех, кто подходит по существующим параметрам для

осуществления миротворческой миссии. При этом Анна Пробенко отмечает,

что, несмотря на трудности проживания в Судане, которые заключались в

оторванности от цивилизации и опасности разжигания войны, Дмитрий

Шурбин побывал бы в составе миротворцев ещё раз, только уже на Гаити, так

как ему хочется пообщаться с людьми разных национальностей, получить

новые впечатления и закрепить опыт международного сотрудничества.
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Ещё одна черта художественной публицистики, которая чётко

прослеживается в «Городских историях», – активное использование различных

языков средств. Как правило, это метафоры, эпитеты и аллегории, которые

помогают более точно охарактеризовать образ или ситуацию. В выпуске

программы от 2.11.15 ( Приложение В), говоря о соколиной охоте и

характеризуя данный вид деятельности, Анна Пробенко использует такие

эпитеты, как «трудоёмкая», «дорогостоящая», «непопулярная», «честная»,

«завораживающая». Рассказывая о герое программы – Денисе Иванове,

говорит, что он единственный в своём роде сокольник в Амурской области.

В «Городских историях» важную роль играет автор программы – Анна

Пробенко. Данная программа включает в себя авторскую интерпретацию

событий, которая проявляется в том, что Анна Пробенко подвергает

полученную из разных источников информацию собственному осмыслению,

делится личными впечатлениями и выражает своё эмоциональное отношение к

герою.  Автор подвергает факты художественной трансформации, что

указывает на принадлежность программы к художественно-публицистической

журналистике.

Основными методами сбора информации в данной программе являются:

интервью, биографический метод, наблюдение и анализ документов.

Выпуски «Городских историй» имеют разную тональность. За сентябрь,

октябрь и ноябрь 2015 года вышло 4 выпуска программы, два из которых –

позитивной тональности и по одному – негативной и нейтральной тональности.

То есть 50 % составляют материалы позитивной тональности и по  25 %

негативной и нейтральной тональности. Это связано с тем, что, как правило,

автор рисует положительный образ героя программы, противопоставляя

проступкам, которые он совершил в своей жизни. Говорит о положительных

этапах его жизненного пути и показывает, что, не смотря на жизненные

трудности, герой нашёл в себе силы решить свалившиеся проблемы и зажить

нормальной жизнью.
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Таким образом, «Городские истории» мы относим к художественной

публицистике, так как данная программа выходит в жанрах портретного и

проблемного очерка. Анна Пробенко рисует образ героя, рассматривает мотивы

его поступков и описывает трудные жизненные ситуации, которые ему

пришлось преодолеть. Кроме этого, автор программы осмысливает полученные

факты и делится личными впечатлениями.

Ещё одна художественно-публицистическая программа – «С любимыми

не расставайтесь…». Это авторская программа, которая выходит в 30-

минутный эфир 1-2 раза в месяц. Автор программы – Сергей Логвинов. Он

является и постоянным ведущим программы.

Цель «С любимыми не расставайтесь…» - это показать  героя

программы, рассматривая его через призму творческой деятельности. Для

достижения этой цели ведущий опирается на задачи, которые ставит перед

собой программа:

- сформировать определённый образ героя;

- выделить значимость его деятельности для общества.

Объектами анализа в данной работе стали 11 выпусков программы (за

сентябрь, октябрь и ноябрь 2015 года) (Приложение Г).

В рамках исследовательской работы мы рассматриваем «С любимыми не

расставайтесь…» как художественно-публицистическую программу, так как

она выходит в эфир в жанре портретного очерка. Программа относится именно

к портретному очерку, а не к аналитическому интервью по нескольким

причинам.

Во-первых, в данной программе ведущий не просто беседует с героем, а

показывает его жизненный путь, делая акцент на основные вехи его биографии.

Во-вторых, ведущий включает в рассказ о герое ситуации преодоления,

встречающиеся на его жизненном пути.

В-третьих, опираясь на судьбы героев программы, ведущий описывает

единичные явления в своей типичности.
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В-четвёртых, в программе важную роль играет писание с натуры. Оно

проявляется в том, что автор лично наблюдает за своим героем.

В-пятых, беседа с героем периодически прерывается авторскими

размышлениями и воспоминаниями.

Кроме этого, ведущий включает в беседу с героем программы рассказ о

его поступках, диалоги, монолог, подмечает мимику и жесты, которые

соответствуют его психологическому состоянию, и вставляет свои авторские

ремарки, реплики и комментарии. В выпуске «С любимыми не

расставайтесь…» от 14.11.15 (Приложение Г) ведущий беседует с народным

артистом России Ефимом Шифриным и объясняет телезрителям, что основные

мотивы, по которым актёр всегда изображает на сцене глупого героя, – это уже

многолетняя работа артиста над данным сценическим образом. Он не может её

прервать, и это возможность дать людям посмеяться над человеческими

несовершенствами. При этом автор добавляет свой комментарий о том, что

Ефим Шифрин на сцене – это смешной и несуразный герой, а в жизни – это

глубокий человек, который постоянно находится в состоянии задумчивости.

Ведущий делает вывод об этом, исходя из блогов артиста в социальных сетях.

Также автор отмечает особенность мимики актёра – печальный взгляд, который

подтверждает его психологический облик.

В выпусках «С любимыми не расставайтесь…» уделяется большое

значение авторской оценке ведущего – Сергея Логвинова и его видению героя и

ситуации. Это также указывает на принадлежность к художественно-

публицистической журналистике. При этом ведущий делится личными

впечатлениями и выражает своё эмоциональное отношение к гостю программы

и цитирует его. Тем самым, пропуская факты через личное восприятие, автор

подвергает их художественной трансформации. Например, в выпуске «С

любимыми не расставайтесь…» от 26.09.15 (Приложение Г), посвящённом

певице Елене Ваенге, автор делится своими впечатлениями от её первого

концерта в Благовещенске. Так, ведущий говорит, что певица удивила его

своим голосом и тем, что на протяжении трёх часов пела вживую. Также он
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отмечает, что неожиданно было услышать в её исполнении романсы, но,

несмотря на это, певица спела их с нехарактерной для её голоса мягкостью и

нежностью.

Ещё одна черта художественно-публицистической журналистики –

активное использование различных языковых средств – проявляется в

программе «С любимыми не расставайтесь…». Автор включает в материал

различные метафоры, эпитеты и аллегории, чтобы достичь выразительности

образов. Например, в выпуске программы от 31.10.15 (Приложение Г) ведущий

во время беседы с певицей Таисией Повалий использует такие эпитеты, как

«талантливая» (певица), «красивая» (женщина), «самая знаменитая блондинка

Украины». А в программе «С любимыми не расставайтесь…» от 14.11.15

(Приложение Г) автор при разговоре с Ефимом Шифриным употребляет

следующие эпитеты: «глубокий» (человек), «один из лучших» (актёров-

юмористов), «активный» (блогер).

Отличительная черта «С любимыми не расставайтесь…»в том, что для

программы Сергей Логвинов выбирает известных людей преимущественно

творческих профессии: певцов, актёров, режиссёров, поэтов, писателей и

художников.

Тем самым Сергей Логвинов в своей программе, как правило, обращается

к одной теме – культурная жизнь. Данной тематике соответствуют и проблемы,

поднимаемые автором, например, такие как: трудности реализации в

профессиональной сфере, творческий кризис и проблема выбора между семьёй

и карьерой.

При этом основные методы сбора информации, которые автор использует

при создании материала, – это биографический метод, наблюдение, интервью и

анализ документов (публикации из СМИ, записи в блогах, фотографии).

Следует отметить, что выпуски «С любимыми не расставайтесь…»

имеют, как правило, позитивную тональность. За период сентября по ноябрь

2015 года вышло 11 выпусков, все из которых были позитивной тональности.

Это объясняется тем, что в программе ведущий делает акцент на позитивных
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ситуациях из жизни гостя программы. Кроме этого, он периодически выводит

героев на то, чтобы они предавались приятным воспоминаниям и выражали

положительные эмоции. В выпуске от 30.10.15 (Приложение Г) Таисия

Повалий вспоминает, как она спонтанно записала дуэт с Николаем Басковым,

который неожиданно для неё самой стал хитом, благодаря которому она стала

знаменитой в России.

Таким образом, «С любимыми не расставайтесь…» – это художественно-

публицистическая программа, которая выходит в жанре портретного очерка. В

данной программе ведущий создаёт определённый образ героя, выделяя его

личные качества и опираясь на факты из его биографии. При этом автор

изображает жизненный и творческий путь героя, включая  рассказ о ситуациях

преодоления. Также в данной программе используется метод типизации,

основывающийся на описании единичных явлений в своей типичности, и

писание с натуры, когда ведущий рассказывает о характере и духовных

качествах героя. Кроме этого, сам автор принимает активное участие в

программе, подмечая детали, раскрывает психологический облик героя.

Кроме «Городских историй» и «С любимыми не расставайтесь…», на

«Альфа-канале» выходят и другие художественно-публицистические

программы. Одна из них – «Между нами», которая выходит в часовой  эфир два

раза в неделю. Данная программа − авторский проект Сергея Логвинова и

Ирины Марченко, которые и являются её ведущими.  В «Между нами» они

беседуют с известными жителями или гостями города, рассказывая об их

жизненном и творческом пути, создавая образы героев программы.

Культурно-просветительская программа – «История одного дома». Это

авторская программа Натальи Овсийчук, которая выступает в ней в роли

ведущей. В настоящее время три раза в неделю в 7-минутный эфир выходят

повторы выпусков «Истории одного дома». Данная программа выходит в жанре

очерка и сообщает телезрителям о том, кто жил и что раньше располагалось в

зданиях, которые были построены ещё в прошлых столетиях и сохранились до

наших дней.
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Другая культурно-просветительская программа – «Своё кино». Это

авторский проект Светланы Рожковой, которая является и его ведущей. «Своё

кино» выходит в 30-минутный эфир один раз в неделю в жанре зарисовки. В

настоящее время на «Альфа-канале» транслируют повторы выпусков программ,

в которых ведущая показывает телезрителям кинофильмы, снятые местными

режиссёрами, попутно рассказывая о том, как снимался фильм.

Таким образом, на «Альфа-канале» выходят семь художественно-

публицистических программ, некоторые из них − авторские. Несмотря на такое

количество, все программы различны по тематике и выходят в разных жанрах,

занимая свою нишу в программной политике «Альфа-канала». Художественно-

публицистические программы дополняют своей образностью и демонстрацией

духовной ценностей программную политику телеканала, основывающуюся на

информационных программах.
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В данной бакалаврской работе мы рассмотрели специфику программной

политики региональных телеканалов и изучили систему телевизионных жанров.

В первой главе мы изучили особенности функционирования

региональных телеканалов и стратегии формирования их программной

политики, и обзорно обозначили телеканалы города Благовещенска.

Во второй главе, в  рамках проведённого исследования мы выяснили, что

«Альфа-канал» - это частная региональная телекомпания. Она имеет три

площадки телевизионного вещания: на аналоговом, кабельном и на цифровом

телевидении. Телекомпания имеет два телеканала: «Альфа-канал», который

является сетевым партнёром московского канала ТНТ, и «Альфа-канал»

кабельный. Наличие сразу нескольких площадок вещания способствовало

жанровому и тематическому разнообразию телепрограмм, выпускаемых

телекомпанией «Альфа-канал», в эфир которой выходят: информационные,

информационно-аналитические, художественно-публицистические, культурно-

просветительские и развлекательные телепрограммы.

При выстраивании программной политики руководство телеканала

придерживается определённой стратегии: учитывает интересы и рекомендации

телезрителей, и приспосабливает программное наполнение эфира к переменам,

происходящим в обществе.

В соответствии с программной политикой «Альфа-канала», ведущими

являются информационные программы и рубрики.  Одна из них − «Альфа-

новости». Данная программа является стержневой. Её цель − объективное

освещение главных событий в политической, экономической, социальной и

духовной сферах жизни. А информационная рубрика «Время спорта» является

дайджестом спортивных событий. Эти программы являются основой

программной политики телеканала, так как позволяют удовлетворить запросы

аудитории в получении оперативной и актуальной информации.
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В программной политике «Альфа-канала» свою нишу занимают

информационно-аналитические программы и рубрики. Например,  программа

«Простые вопросы» и рубрика «Онлайн». Они не только информируют

аудиторию, но и дополняют программную политику телеканала более глубоким

и детальным анализом происходящих событий.

Ещё одной составляющей программной политики «Альфа-канала»

являются художественно-публицистические и культурно-просветительские

программы. Например, авторские программы  «Городские истории» и «С

любимыми не расставайтесь…» нацелены на  то, чтобы создать определённый

образ героя в глазах телезрителей и обратить их внимание на социальные

проблемы. Так, художественно-публицистические и культурно-

просветительские программы дополняют информационную программную

политику телеканала сообщениями об отдельных личностях и духовных

ценностях, создаваемых человеком.

Таким образом, в рамках проведённого исследования мы можем сделать

вывод, что, в соответствии с программной политикой «Альфа-канала»,

стержневыми программами являются программы информационные и

информационно-аналитические. Аналитические программы отсутствуют.

Большое достоинство канала – создание художественно-публицистических и

культурно просветительских программ. Это создает «лицо» канала, определяет

его специфику.
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