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В работе охарактеризован договор коммерческой концессии. 

Актуальность данной работы заключаются в том, что институт коммерче-

ской концессии является важной составной частью российского гражданского 

права. С каждым годом граждане РФ все чаще обращаются к договору коммер-

ческой концессии, так как этот способ ведения предпринимательской деятель-

ности, ведь этот способ является наиболее эффективным и удобным для начи-

нающих предпринимателей. 

Цель работы – характеристика договора коммерческой концессии, срав-

нительный анализ с иными гражданско-правовыми институтами, сравнитель-

ный анализ договора коммерческой концессии и франшизы, выявление про-

блем, анализ судебной практики. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

 

Институткоммерческой концессии в РФ сформировался относительно не-

давно. Начало формирования данного института было положено в 1991 году с 

развалом Советского Союза. Что обозначило собой переход от командной эко-

номики в которой отсутствовала частная собственность и свобода предприни-

мательства, к экономике рыночной, где присутствуют указанные элементы. 

Данный переход повлек за собой изменения во многих сферах общественной 

жизни. Но прежде всего существенные изменения произошли в производствен-

ной, экономической и финансовой сфере.  

Если до 1991 года Россия была изолирована от внешнего мира. То с при-

ходом в нашу страну института частной собственности и предпринимательства. 

Россия взяла курс на интеграцию в мировую экономику. Что повлекло за собой 

приход в нашу страну мировых компаний работающих по договору коммерче-

ской концессии. 

Характеризуя в общих чертах договор коммерческой концессии, мы мо-

жем сказать, что это вид отношений в котором субъекты предпринимательской 

деятельности, где правообладатель передаетпользователю за вознаграждение 

систему прав принадлежащих правообладателю. Перечень указанных прав со-

ставляют использование товарного знака, коммерческого обозначение, права на 

техническую документацию и право на реализацию пользователем продукта 

предпринимательской деятельности, принадлежащего правообладателю.  

В настоящее время договор коммерческой концессии представляет собой 

эффективную форму осуществления предпринимательской деятельности. Ар-

гументом в пользу работы по договору франшизы является его высокая эконо-

мическая эффективность. Пусть это и является успешным инструментом про-

движения бизнеса. Однако, на сегодняшний день в нашей стране законодатель-

ство в данной области имеет ряд спорных моментов. Что и будет раскрыто в те-

кущей работе. 

Актуальность темы исследования. Договор коммерческой концессии яв-
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ляется достаточно выгодной формой ведения предпринимательской деятельно-

сти для всех субъектов гражданских правоотношений. 

У правообладателя появляется возможность снизить до минимума убыт-

ки, осуществить расширение своего бизнеса, а так же увеличить свое влияние 

на рынке.  

Пользователю,в свою очередь, договор франшизы позволяет использовать 

опыт и наработки от своего правообладателя,а не пойти неизведанным путем 

ведения своего бизнеса, а использовать опыт и наработки от своего правообла-

дателя. И этот опыт дает возможность избежать убытков и дальнейшего краха 

предприятия. 
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1 ХАРАКТЕРИСТИКА ДОГОВОРА КОММЕРЧЕСКОЙ КОНЦЕССИИ 

 

 

Определение термина «договор коммерческой концепции» приводится в 

Главе 54 ГК РФ в статье 1027
1
. Анализ содержания термина показывает, суть 

подобных договоров заключается в правообладатель за вознаграждение переда-

ет в право пользования пользователю систему исключительных прав (на товар-

ный знак, сервисный знак, права на объекты исключительных прав).  

В Российской Федерации понятие «коммерческая концессия» получил 

формальное закрепление в 90-е гг. ХХ века. С принятием второй части граж-

данского законодательства данная форма концессии была официально признана 

в стране.  

Для российской действительности эта форма гражданских правоотноше-

ний выступает сравнительно инновационным правовым институтом. Данный 

термин отличает широкое содержание, которое его делает близким к фран-

чайзингу. В исследовательской среде термины «концессия» и «коммерческая 

концессия» являются тождественными понятиями.  

Как было отмечено рядом исследователей, а именно Е.В. Соломоновой, 

А.А. Юрицыным, понятие «концессия» – следует обозначить как родовое поня-

тие, которое собой представляет фундамент конструкции понятия «коммерче-

ская концессия», получившего формирование в законодательстве Российской 

Федерации
2
. 

Буквально дословный перевод с латинского языка термина «концессия» 

означает уступку, допуск, разрешение чего-либо.  Термин «концессия» следует 

рассматривать как соглашение частного лица и публичного образования о пе-

редаче частному лицу в пользование собственности второго, а также права 

осуществления деятельности, принадлежащего лишь этому публичному обра-

зованию.  

                                                           
1
Гражданский кодекс Российской Федерации (часть вторая)  от 26 января 1996 г. № 14-ФЗ (ред. от 25.02.2022 г. 

№ 20-ФЗ) // Собрание законодательства РФ. 1996. № 5. Ст. 410. 
2
Кулеева И.Ю. Проблемы и противоречия законодательного регулирования договора коммерческой концессии 

в Российской Федерации и зарубежных странах // Современное право. 2019. № 3. С. 74. 
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В научной литературе подобные соглашения действующее законодатель-

ство дифференцирует на следующие виды
3
: 

1) договор о разделе продукции. В рамках данного договора государство 

предоставляет инвестору исключительные права на реализацию конкретной де-

ятельности по добыче полезных ископаемых на свой страх и риск. При реали-

зации данного договора государство не делает финансовых затрат, разрешает 

предпринимателям разрабатывать месторождения, и в итоге получает часть до-

бытого сырья; 

2) концессионная сделка. Сделки данного вида регулирует одноимённое 

законодательство. Содержание такого договора определяет обязанность одной 

стороны создать, реконструировать находящуюся в собственности другой сто-

роны недвижимость за счет собственных средств. С учетом данного условия 

концессионер получает имущество во временное пользование и владение.  

Есть и другие специфические формы подобного договора. К таковым сле-

дует относить договор государственной концессии, ссылка на который была 

представлена в нормах, изложенных в Гражданском Кодексе РФ
4
. По мнению 

исследователей, главным отличием договора коммерческой концессии от кон-

цессии заключается в специфике субъектов этих договоров. Среди участников 

концессионных соглашений выделяют публично-правового субъекта, имеюще-

го монопольные права на собственность и выполнение какой-либо деятельно-

сти. Субъектами могут быть индивидуальные предприниматели и организации. 

Однако, подобные правовые конструкции строятся на одном принципе возник-

новения правоотношений: предоставление другой стороне монопольных прав 

на осуществление любой деятельности
5
. 

Среди исследователей также наработаны и предложены подходы к опре-

                                                           
3
Ермолаев М.А. Проблемы регулирования отношений, вытекающих из договора коммерческой концессии // 

Образование и право. 2017. № 9. С. 201. 
4
Нагаев С.В. Соотношение понятий «Франчайзинг» и «Коммерческая концессия» [Электронный ресурс]. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/sootnoshenie-ponyatiy-franchayzing-i-kommercheskaya-kontsessiya (дата обращения: 

20.04.2022). 
5

Соломонов Е.В. Существенные условия договора коммерческой концессии [Электронный ресурс]. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/suschestvennye-usloviya-dogovora-kommercheskoy-kontsessii (дата обращения: 

20.04.2022). 
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делению понятия «коммерческая концессия».  

Лаконичное определение термина «коммерческая концессия» изложено в 

работах Ю.В. Романца. Данный договор составляет группу обязательств, ори-

ентированных на передачу гражданских прав во временное пользование. Ю.В. 

Романец выделяет ряд особенностей, присущих для такого договора, в числе 

которых
6
:  

 ориентация на передачу объекта на временное пользование;  

 передаются исключительные права;  

 передача исключительных происходит на возмездной основе. 

По справедливому замечанию А.С. Райникова подчеркивается, что теоре-

тический подход к определению Ю.В. Романца не определяет особенности до-

говора коммерческой концессии. В первую очередь в подобных ситуациях ис-

ключительные права предоставляются. Данное положение регулируется нор-

мами статьи 1234 ГК РФ, где дается указание на договора, отчуждающие ис-

ключительное право
7
. 

Упрощенное понимание коммерческой концессии свойственна для рабо-

ты С.И. Ненашевой, определяющей его как метод реализации предпринима-

тельской деятельности. Автор подчеркивает, что данный тип договора в боль-

шей степени имеет функциональное значение, нежели правовое, потому что по-

являются в бизнес-среде, а не в законодательном органе власти
8
. 

Многогранность теоретических подходов к определению термина «ком-

мерческая концессия» характерна для С.А. Бобкова. Он рассматривает данный 

термин в следующих аспектах
9
:  

 метод реализации предпринимательства;  

 публичные отношения, возникающие в бизнесе;  

 один из институтов российского гражданского права;  

                                                           
6
Романец Ю.В. Система договоров в гражданском праве России. М., 2013. С. 44. 

7
Райников А.С. Договор коммерческой концессии как институт обязательственного права и как правоотноше-

ние. М., 2009. С. 7. 
8
Нагаев С.В. Соотношение понятий «Франчайзинг» и «Коммерческая концессия». [Электронный ресурс]. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/sootnoshenie-ponyatiy-franchayzing-i-kommercheskaya-kontsessiya (дата обращения: 

20.04.2022). 
9
Бобков С.А. Правовое регулирование коммерческой концессии в Российской Федерации. М., 2004. С. 4. 
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 вид договора. 

Автор указывает на ключевой признак коммерческой концессии, связан-

ный с взаимодействием правовладельца и пользователя в ходе передачи исклю-

чительных прав и объектов интеллектуальной собственности для использова-

ния их в предпринимательстве. 

На тесную связь коммерческой концессии и франчайзинга указывает П.Е. 

Забелин. И первый, и второй термин рассматривает как способ организации 

бизнеса
10

. Развивая эти идеи, А.А. Соломонов и Е.В. Юрицин приводят класси-

фикацию форм франчайзинга с учетом направлений деятельности: сбытовой, 

производственный, обслуживающий и деловой. Авторы обращают внимание на 

тот факт, что гражданское законодательство регулирует только товарную и де-

ловую формы коммерческой концессии
11

.  

 А.А. Соломонов и Е.В. Юрицин определяют форму товарного фран-

чайзинга как систему исключительных прав, позволяющих реализовать про-

дукцию на конкретной территории. Такая форма франчайзинга позволяет круп-

ным компаниям распространять товар посредством сети торговых партнеров – 

франчайзи. Последнему франчайзер передает право на распространение кон-

кретной продукции на строго определенной территории на основе права пред-

ставительства. Также в обязанности франчайзи входят вопросы обязательной 

покупки у франчайзера его продукции. При этом франчайзи не имеет никакого 

права продавать  товары конкурирующих фирм.Товарный франчайзинг регули-

руется нормами гражданского законодательства. Так, статья 1033 Гражданского 

кодекса РФ закрепляет ограничения на  предпринимательскую деятельность на 

конкретной территории
12

. 

Деловой франчайзинг А.А. Соломонов и Е.В. Юрицин определяют как 

форму ведения предпринимательской деятельности, в ходе которой франчайзер 

идентифицируется с франчайзи. Последний заимствует технологии ведения 

                                                           
10

Забелин П.Е. Правовая природа коммерческой концессии // Молодой ученый. 2009. № 12. С. 299. 
11

Соломонов Е.В. Существенные условия договора коммерческой концессии [Электронный ресурс]. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/suschestvennye-usloviya-dogovora-kommercheskoy-kontsessii (дата обращения: 20.04.2022). 
12

 Там же. 
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бизнеса, политику в области рекламы и управления персоналом. Деловой фран-

чайзинг закреплен в статьях 1031 и 1032 гражданского законодательства. 

П.Е. Забелин выразил мнение о том, что деловой франчайзинг близок по со-

держанию к коммерческой концессии. Последнюю С.А. Бобков рассматривает 

как самостоятельный правовой институт. Автор проводит аналогии коммерче-

ской концессии с правовыми институтами снабжения, аренды и подряда. Ком-

мерческая концессия регулируется положениями Главы 54 Гражданского ко-

декса РФ
13

. 

На комплексную природу института коммерческой концессии указывает 

Ж.Н. Бородина. По мнению автора, он имеет тесную связь с регулированием 

отношений в области интеллектуальной собственности. В данном случае ком-

плекс исключительных прав составляют знак обслуживания, товарный знак и 

другие права
14

. Похожей точки зрения придерживается А.С. Райников, который 

развитие этого правового института связывает с лицензионным договором. Ав-

тор обращает внимание, что в гражданском законодательстве существуют воз-

можности для субсидиарного договора коммерческой концессии, на основе 

норм для регулирования лицензионного договора
15

. 

Российское законодательство дает указание и на специфические моменты 

правовых режимов. Законодатель определил, что если содержание договора 

коммерческой концессии не противоречит нормам гражданского законодатель-

ства,то на данный договор распространяются требования по лицензионному до-

говору (ст. 1027 ГК РФ)
16

.   

 Существуют и другие научные взгляды, определяющие сущность кон-

цессии. С одной стороны, это система публичных отношений, регулируемых 

гражданским правом, появляющимися между субъектами в ходе реализации 

предпринимательства. С другое стороны, это конкретное гражданское правоот-

ношение, отличающееся юридическим содержанием: установление субъектов, 

                                                           
13

Бобков С.А. Правовое регулирование коммерческой концессии в Российской Федерации. М., 2004. С. 10. 
14

Бородина Ж.Н. Правовое регулирование коммерческой концессии (франчайзинга). Казань, 2008. С. 56. 
15

Райников А.С. Договор коммерческой концессии как институт обязательственного права и как правоотноше-

ние. М., 2009. С. 14. 
16

Гражданский кодекс Российской Федерации (часть вторая)  от 26 января 1996 г. № 14-ФЗ (ред. от 25.02.2022 г. 

№ 20-ФЗ) // Собрание Законодательства РФ. 1996. № 5. Ст. 410. 
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их прав и юридических обязанностей.  

В.М. Синельникова определяет термин «коммерческая концессия» вка-

честв вида правоотношений субъектов предпринимательства, в ходе которого 

франчайзер передает право использования товарного знака (бренда) и иные мо-

дели организации бизнеса для франчайзи за плату
17

. 

Немного проще изложено данное определение в гражданском законода-

тельстве. В пункте 3 статьи 1027 ГК РФ субъекты хозяйствования (индивиду-

альные предприниматели) выступают сторонами договора коммерческой кон-

цессии. В договоре должны быть установлены их субъективные права и пере-

даваемые обязанности
18

. 

Также понятие «коммерческая концессия» (она же франчайзинг) рассмат-

ривает как форма гражданско-правового соглашения. В Главе 54 Гражданского 

кодекса РФ определяется, что регулирование отношений в сфере коммерческой 

концессии (франчайзинга) регулируются посредством заключения соответ-

ствующего договора, выступающим достаточным основанием для появления 

гражданских правоотношения.  Пункт 1 статьи 1027 Гражданского кодекса РФ 

устанавливает, что правовладелец на основе положений договора обязуется 

предоставить пользователю комплекс исключительных прав (на бренд, товар-

ный знак, секреты, технологии производства и другие объекты) за соответству-

ющую плату
19

. 

Тем самым следует заключить, что в 90-е года ХХ века франчайзинг по-

лучил нормативно-правовое закрепление. Глава 54 Гражданского кодекса РФ 

дополнилась вошедшим в юридический оборот понятием «договор коммерче-

ской концессии». Однако, российский законодатель до сих пор не дает опреде-

ления термина «коммерческая концессия». Вместо них даются ссылки на ука-

зание таких понятий «концессия», «концессионное соглашение», «договор гос-

ударственной концессии», хотя они не находятся в одном синонимическом ря-

                                                           
17

Синельникова В.Н. Договор коммерческой концессии: теория и практика // Патенты и лицензии. Интеллекту-

альные права. 2016. № 9. С. 69. 
18

Гражданский кодекс Российской Федерации (ч. Вторая)от  26 января 1996 г. № 14-ФЗ (ред. от 25.02.2022 г. № 

20-ФЗ) // Собрание законодательства РФ. 1996. № 5. Ст. 410. 
19

 Там же. 
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ду. Принципиальным отличием, объясняющих их правовую сущность, высту-

пает их субъектный состав. В широком смысле он в рамках концессионных от-

ношений учитывает наличие субъекта публичного права, имеющего монопо-

лию на собственность либо определенную деятельность. Также по данному до-

говору субъектами выступают организации и индивидуальные предпринимате-

ли. Фундаментом, объединяющим каждую из правовых конструкций, является 

принцип появления отношений, устанавливающий необходимость передачи 

монопольных прав другой стороне, разрешающей реализовать любую деятель-

ность. Проведенный теоретический анализ литературы позволил установить, 

что термин «коммерческая концессия» имеет несколько интерпретаций:  

- во-первых, способ реализации предпринимательства;  

-во-вторых, совокупностьпредпринимательских отношений;  

- в-третьих, самостоятельный институт гражданского права; вид граждан-

ско-правовой сделки и договор коммерческой концессии.  
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2 ПРАВОВОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ ДОГОВОРА КОММЕРЧЕСКОЙ КОН-

ЦЕСИИ ПО РОССИЙСКОМУ ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВУ 

 

 

2.1 Существенные условия договора коммерческой концессии   

В статье 1027 Гражданского кодекса РФ определяет термин «договор 

коммерческой концессии» как договор, в рамках которого правовладелец пере-

дает пользователю за соответствующее вознаграждение право на использова-

ние исключительных прав (на товарный знак, бренд, иное имущество, техноло-

гии и секреты производства и др.) для использования их в предприниматель-

ской деятельности
20

.  

Научный интерес вызывает тот факт, что отсутствуют международные 

нормативно-правовые акты для регулирования договора коммерческой концес-

сии либо франчайзинга.  

На современном этапе принят целый ряд модельных актов и типовых по-

собий для составления контрактов, которые были подготовлены международ-

ными организациями, которые в практике используются по усмотрению сторон 

договора. В качестве иллюстрирующего примера выступает практическое ру-

ководство УНИДРУА для соглашений о франшизе, а также модельный закон 

«О раскрытии информации о франшизе», типичный контракт международного 

франчайзинга, рекомендованные Международной торговой палатой и Руковод-

ство по франшизе. Анализ положений документов указывает на отсутствие ре-

гулирования франчайзинга. И основным регулятором франчайзинга выступает 

национальное законодательство стран
21

. 

В России к отношениям, связанным с коммерческой концессией, приме-

няются нормы из Гражданского кодекса РФ. В исключительной компетенции
22

 

страны, согласно Конституции РФ, находятся вопросы регулирования граждан-

ского законодательства. При этом уточняется, что региональное законодатель-

                                                           
20

Гражданский кодекс Российской Федерации (часть вторая) от 26 января 1996 г. № 14-ФЗ (ред. от 25.02.2022 г. 

№ 20-ФЗ) // Собрание законодательства РФ. 1996. № 5. Ст. 410. 
21

Власенко Я. В. Коммерческая концессия, франчайзинг (франшиза): соотношение понятий // Феномен челове-

ка. 2015. № 11. С. 84. 
22

"Конституция Российской Федерации" (принята всенародным голосованием 12.12.1993 с изменениями, одоб-

ренными в ходе общероссийского голосования 01.07.2020). [Электронный ресурс]. URL: http:  // www. 

consultant.ru /document/cons_doc_LAW_28399 (датаобращения: 20.04.2022). 
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ство не должно противоречить федеральному.  

В Главе 52 Гражданского кодекса РФ содержатся положения, регулиру-

ющие договор коммерческой концессии как вид обязательств. К этому догово-

ру используются нормы общей части обязательного права гражданского зако-

нодательства. На договор данного типа распространяются нормы гражданского 

законодательства о лицензионном договоре (субсидиарно), если это не вступает 

в противоречие с требованиями Главы 54 ГК РФ.  

На особенности договора коммерческой концессии указывает и судебная 

практика по рассмотрению гражданских дел. Так, например, по иску  Сабвэй 

Раша Франчайзинг компании, ЛЛС к ООО «Венера»  и Руденко Е.В. о взыска-

нии денежных средств по договору коммерческой концессии  Верховным су-

дом РФ указано, что в силу ст. 1030 ГК, п. 1 и п. 4 ст. 1027 ГК   РФ  к договору 

коммерческой концессии применяются правила о возмездном лицензионном 

договоре
23

. 

Обобщение исследователями судебной практики позволило определить 

новые проблемы, связанные с правовой сущностью договора.  

Изучая сущность коммерческой концессии П.В. Крашенинников и О.А. Ру-

закова  указывают на комплексную природу договора
24

.  

Похожие точки зрения находят подтверждение в других исследования 

(БрагинскийМ.И., СухановЕ.А., ВитрянскийВ.В., АвиловГ.Е., РайниковА.С., 

Еремин А.А. и др.). Указанные исследователиотмечают тесную связь правового 

регулирования заключения и исполнения договора со сферой интеллектуальной 

собственности, исферойисключительных прав определяет гражданское законо-

дательство
25

. 

Так, П.В. Крашенников и О.А. Рузаков полагают, что правовой фунда-

мент для договора коммерческой концессии составляет лицензионный контракт 

                                                           
23

   Определение Судебной коллегии по гражданским делам Верховного Суда РФ от 18.10.2016 г. № 78-КГ16-38 

[Электронный ресурс]. URL: https://legalacts.ru/sud/opredelenie-verkhovnogo-suda-rf-ot-18102016-n-78-kg16-38 

(дата обращения: 23.04.2022). 
24

Бердникова А.И. Особенности правового регулирования договора коммерческой концессии (франчайзинга) по 

Гражданскому кодексу Российской Федерации и гражданскому кодексу Квебека // Арбитражный и граждан-

ский процесс. 2011. № 5. С. 38. 
25

 Там же. С. 39. 
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на предоставление исключительного права на объекты исключительных прав 

(бренд, товарный знак и имущество). К тому же на лицензионный характер 

правоотношений договора коммерческой концессии дается указание в статье 

1027 Гражданского кодекса РФ, определяющей применимость норм лицензи-

онного договора к коммерческой концессии
26

.  

Основной вывод исследователей связан с положением о том, что договор 

коммерческой концессии следует относить к группе лицензионных договоров 

(смешанных договоров). Чтобы их разграничить, по мнению Н.В. Бандуриной, 

необходимо в практике применять другие критерии. Например, это может быть 

предоставление комплекса прав объекты и использование договора в предпри-

нимательстве
27

. 

На отличия между лицензионным договоров и договором коммерческой 

концессии указывает Е.А. Демичева. Автор полагает, что смешивать эти разные 

виды договоров некорректно. Главное отличие договора коммерческой концес-

сии выражается в возможности использования целого комплекса исключитель-

ных прав. 

Исследователь С.Ю. Стародумова полагает, что отдельные элементы 

коммерческой концессии характерны для лицензионного договора, договора 

совместной деятельности и договора купли-продажи. Автор исследования вы-

деляет общие признаки договора совместной деятельности и договора коммер-

ческой концессии, к числу которых относит возможность внесения в качестве 

вклада либо передачи нематериальных благ. Точное выполнение пользователем 

своих обязанностей по договору дате ему право на заключение договора на но-

вый срок
28

. Похожих взглядов придерживается Г.Е. Авилов, указывая на сход-

ство договора совместной деятельности с коммерческой концессией. Прежде 

всего, в обоих случаях при их выполнении отмечается взаимодействие сторон 

при выполнении договора в силу совпадения интересов.  Несмотря на схожесть, 

                                                           
26

Забелин П.Е. Правовая природа коммерческой концессии // Молодой ученый. 2009. № 12. С. 300. 
27

Бандурина Н.В. Франчайзинг в России в наше время // Молодой ученый. 2016. № 12. С. 1108. 
28

Джинджолия К.К. Договор коммерческой концессии и франчайзинг в экономической деятельности: проблемы 

регистрации и исполнения // Право и экономика. 2020. № 9. С. 50. 
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автор не рекомендует его ассоциировать как подвид договора совместной дея-

тельности по причине того, что характер взаимодействия участников договора 

не совпадает в договорах данного типа. Так, если сотрудничество имеет ключе-

вое значение для совместной деятельности, то в договоре коммерческой кон-

цессии сотрудничество выступает все лишь одним из элементов. Практика по-

казывает, что сотрудничество сторон имеет неравноправный характер в силу 

того, что пользователь зависит от правообладателя
29

. 

А.А. Еремин подчеркивает, что по своей сущности договор коммерческой 

концессии не является смешанным
30

. 

Критическую оценку практике применения норм гражданского права дает 

В.В. Витрянский. По мнению исследователя, отсутствие норм, регулирующих 

договор концессии, не должно быть поводом для применения к нему норм, ре-

гулирующих применение других договоров, кроме норм о лицензионных со-

глашениях
31

. Данная точка зрения находит подтверждение в нормах граждан-

ского законодательства. 

Значимым элементом договора коммерческой концессии выступает цель. 

С экономической точки зрения, целью такого договора выступает, по мнению 

О.В. Гелашвили, содействие в продвижении товаров и услуг
32

. В других источ-

никах представлена мысль о том, что целью подобных договоров является оп-

тимизация развития бизнеса правообладателя и снижения рисков предпринима-

тельской деятельности.  

В работе Н.А. Барина дается указание
33

 на предположение о том, что 

юридической целью договора коммерческой концессии является предоставле-

ние правообладателем для пользователя права на использование комплекса ис-

                                                           
29

Бердникова А.И. Особенности правового регулирования договора коммерческой концессии (франчайзинга) по 

Гражданскому кодексу Российской Федерации и гражданскому кодексу Квебека // Арбитражный и граждан-

ский процесс. 2011. № 5. С. 39. 
30

Еремин А.А. Франчайзинг и договор коммерческой концессии: теория и практика применения. М., 2017. С. 

89. 
31

Лозовская С.О. Договор коммерческой концессии // Законы России: опыт, анализ, практика. 2009. № 5. С. 19. 
32

Гелашвили Е.В. Договор коммерческой концессии. Краснодар, 2007. С. 5. 
33

Бердникова А.И. Особенности правового регулирования договора коммерческой концессии (франчайзинга) по 

Гражданскому кодексу Российской Федерации и гражданскому кодексу Квебека // Арбитражный и граждан-

ский процесс. 2011. № 5. С. 40. 
33

Еремин А.А. Франчайзинг и договор коммерческой концессии: теория и практика применения. М., 2017. С. 

90. 
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ключительных прав, примерный перечень которых приводится в нормах граж-

данского законодательства, и которые детально были рассмотрены выше. 

А.А. Еремин в ходе анализа норм гражданского законодательства устано-

вил, что основной целью заключения договора коммерческой концессии явля-

ется получение выплат по договору.  Более того, по мнению А.А. Еремина, це-

лесообразно выделить и вторую цель договора коммерческой концессии, свя-

занную с расширением сети сбыта в контексте деловой репутации.  Чувство до-

верия у потребителей возникает обычно к компаниям, имеющим развитые тор-

говые сети. По гражданскому законодательству в обязанности пользователя 

(статья 1032 Гражданского кодекса РФ) входит информирование клиентов об 

использовании прав пользователя по договору коммерческой концессии. Эф-

фекты от такого представления исключительных прав неоднозначны.  

Во-первых, вместе с подобными правами пользователь поучает, кроме то-

варов, компетенции правообладателя.  

Во-вторых, входе заключения сделки предпринимательская деятельность 

пользователя дает возможность реализовать объемы партии товаров
34

. 

По мнению большинства перечисленных ученых, по своей правовой сущ-

ности данный тип договоров отличает двусторонне обязывающий, консенсу-

альный и возмездный характер. Хотя есть и другие точки зрения, указывающие 

на каузальный, двусторонний и срочный (либо бессрочный) характер такого до-

говора.  

На консенсуальный характер договора дается указание в пункте 1 статьи 

1027 ГражданскогокодексаРФ. Данная характеристика договора выражается в 

тот момент, когда достижение согласия по условиям договора между участни-

ками договора определяет появление прав и обязанностей у них.  Кроме того, 

на консенсуальность подобных договоров дается указание в постановлениях и 

других документах по судебной практике. Представителями суда подчеркива-

ется, что договор коммерческой концессии признается заключенным при до-

                                                           
34

Еремин А.А. Франчайзинг и договор коммерческой концессии: теория и практика применения. М., 2017. С. 

87. 
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стижении соглашения сторонами договора
35

. 

Двусторонний характер договоров коммерческой концессии выражается в 

наличии двух взаимных волеизъявлений хозяйствующих субъектов. Проблема 

разделения договора на двусторонний либо многосторонний, и критериев этого 

деления в теории гражданского права носит дискуссионный характер. Дискус-

сию усложняет понимание целого ряда аргументов. Во-первых, критериальное 

значение для заключения соглашения имеет количество сторон; во-вторых, в 

противоречие с первым аргументом вступает положение, связанное с достаточ-

ным и необходимым количеством свобод и волеизъявлений, необходимых для 

возникновения многостороннего соглашения по договору.  

Однако, есть и другие точки зрения на критерии отнесения к двусторон-

нему договору. В.С. Толстой считает, что результирующий признак, связанный 

с количеством, имеет второстепенное значение, а на первый план выходит ка-

чественный признак, связанный с характером волеизъявления сторон
36

. 

На качественные признаки волеизъявления при заключении двусторонне-

го соглашения указывает Т.В. Ламм. Автор подчеркивает, что по своей направ-

ленности волеизъявления могут носить встречный и противоположный харак-

тер. Но уже при заключении многостороннего соглашения  направленность во-

леизъявления характеризуется параллельной направленностью.Соответственно, 

двустороннее соглашение отличают имеющиеся противоположно ориентиро-

ванные цели сторон договора, которые в многостороннем договоре интегриру-

ются и синтезируются в общую цель. Правообладатель и пользователь, как две 

основные стороны, заключают между собой договор коммерческой концессии. 

При этом, в ходе возникновении новых правоотношений нового качества, свя-

занных передачей исключительных прав, правообладатель предоставляет раз-

решение пользователю на передачу прав для реализации предпринимательства. 
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Однако, установить факт того, что подобный договор является заключенным и 

обладатель исключительного права вступил в свои права, недостаточно. Такой 

вывод строится на основе анализа материалов судебной практики, когда арбит-

ражный суд разбирался в деталях дела, и вынес решение по исковому заявле-

нию по делу № А53-28076/2012
37

. 

Правовладелец был зарегистрирован как правообладатель товарного знака 

в государственном реестре после заключения этого договора. Однако, в момент 

заключения договора концессии пользователь не имел исключительного права. 

Ссылаясь на тот факт, что договор носит консенсуальный характер, суд обос-

новал позицию, согласно которой договор признается заключенным после того, 

как было достигнуто соглашение по всем условиям договора.  

Аналогичная ситуация была охарактеризована и представлена в поста-

новлении Пленума Высшего арбитражного суда Российской Федерации от 17 

ноября 2011 №73. Было вынесено решение, согласно которому невыполнение 

обязательств по концессии арендодатель должен компенсировать ущерб арен-

датору
38

. Вследствие случившегося, суд пришел к выводу о том, что в арбит-

ражной ситуации наличие оснований для признания договора незаключенным 

не установлены
39

. 

Тем не менее в судебной практике можно встретить и диаметрально проти-

воположные точки зрения суда. Так, в силу того, что сторона договора на момент 

заключения его не обладала исключительным правом на товарный знак, не заре-

гистрировав его в государственном реестре и не предоставив соответствующих 

доказательств, то сторона не имела законного права на получения и удержание 

перечисленной суммы денег. Отсюда логически вытекает тот факт, что на мо-

мент заключения договора не было согласовано никаких условий, что не позво-

ляет признать данный договор концессии как заключенный, что не позволяет 
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представить право предпринимателю на применение товарного знака
40

. 

Сравнительную оценку правового статуса пользователя и правообладателя 

дают в своей работе А.П. Сергеев и Ю.К. Толстый. По справедливому утвержде-

нию автором пользователь с правовой точки зрения наиболее уязвимая сторон 

договора. К тому же данный субъект менее компетентный в сфере бизнеса, о чем 

свидетельствует факт заключения договор коммерческой концессии. Усиливает 

правовой статус пользователя исключительных прав  при заключении и испол-

нении договора коммерческой концессии нормы, представленные в статьях 1033, 

1034 и 1035 Гражданского кодекса РФ, предусматривающие наложение отдель-

ных ограничения на свободу действий правообладателя
41

. 

В качестве коммерческих организаций признаются юридические лица, 

основной целью функционирования которых выступает получение прибыли. К 

последним законодатель применяет общие положения о юридических лицах и 

коммерческих организациях
42

.  

В отношении индивидуальных предпринимателей законодатель определя-

ет их права на предпринимательскую деятельность с момента их регистрации 

(ст. 23 Гражданского кодекса РФ). Особенностью статуса последних является 

применение к ним норм гражданского законодательства, распространяемых на 

деятельность юридических лиц. При этом законодатель дает важные уточнения, 

ограничивающие деятельность предпринимателя. В частности, занимающиеся 

предпринимательской деятельностью граждане без образования юридического 

лица (при нарушении нормы в п. 1 ГК РФ), не имеют законного права указы-

вать в договоре об отсутствии статуса предпринимателя. В подобных случаях в 

отношении таких договоров органы суда могут применить гражданское законо-

дательство  может напомнить про обязательства предпринимателей, определя-

емые законом
43

. 
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Обращая внимание на этот факт, В.М. Ивакину удалось обосновать тезис 

о том, что в отношении участников договора концессии законодатель требует 

применять специальные правила, устанавливающие обязательства для пред-

принимателей
44

.   

Пункт 3 статьи 1027 Гражданского кодекса РФ определяет необходимость 

ограничения предпринимательских прав правообладателя и пользователя. За-

ключение договора требует от пользователя и правообладателя обязательной 

государственной регистрации
45

. 

А.П. Сергеев и Ю.К. Толстый обращают внимание на тот факт, что могут 

быть ограничения на других участников, связанных косвенно с предпринима-

тельской деятельностью, которые не могут быть участниками договора, к числу 

которых следует отнести государственные и местные органы власти, неком-

мерческие организации и физических лиц.  

Анализ гражданско-правовых исков позволил суду прийти к выводу о 

том, что заключение договора коммерческой концессии лицами, не занимаю-

щимися предпринимательством, запрещено законом, полно определяющим 

субъектный состав по договорам данного типа
46

. 

По своим характеристикам договор коммерческой концессии следует рас-

сматривать как обязывающий обе стороны, в силу того, что каждая из сторон 

принимает на себя обязательства, что носит взаимный характер. Обращая на 

это внимание, к важному теоретическому выводу приходит исследователь про-

блем гражданского права И.Б. Новицкий, который относит вытекающие из до-

говора концессии обязанности к эквивалентным и существенным. Автор при-

водит иллюстрирующий пример, связанный с обязанностями сторон, согласно 

которому обязанности правообладателя (предоставление исключительного пра-

ва) соответствуют праву правообладателя (выплата вознаграждения). Во-
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вторых, с обязательством об инструктаже пользователя прав связана обязан-

ность соблюдения последним инструкции, и ознакомление с соответствующим 

руководством.  

Возмездный характер договора коммерческой концессии выражается в 

том, что в обязанности пользователя входит внесение платы правообладателю, 

предусмотренное договором. Следовательно, после уплаты установленной це-

ны за исключительные права правообладатель имеет полное право потребовать 

данные права.  

На необходимость выполнения данной обязанности дается указание в ста-

тье 1030 Гражданского кодекса РФ. По своей форме вознаграждение возможно 

рассматривать как платежи отчисляемые периодически, к примеру раз в месяц, 

либо единоразовые платежи; либо это может быть отчисления от выручки, либо 

товарная наценка на всю оптовую партию
47

.  

Однако, конкретизируют форму платежа условия, изложенные в контрак-

те. Допускаются и иные формы оплаты, указанные договором. Указание на это 

дает ряд иллюстрирующих примеров из судебной практики. В другом примере, 

суд установил, что пользователь принял на себя обязательство выплачивать 

каждый месяц периодические платежи, и средства, ежемесячный размер кото-

рых установлен правообладателем, составляющий не более 4% от налога на до-

бавленную стоимость с каждого ресторана пользователя. В силу целого ряда 

пунктов договора концессии с момента открытия каждого из ресторанов поль-

зователь принял на себя обязательство периодически выплачивать 6% выручки 

ресторана
48

.  

При этомответчик взял оплатил расходы истца, а также перечислил возна-

граждение для команды ресторана, потраченной на открытие. 

Сущностной характеристике каузальности как атрибута договора коммер-

ческой концессии уделяют в своей работе исследователи А.П. Сергеев и Ю.К. 
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Толстой. Сущность данной характеристики, по мнению авторов, выражается в 

том, что основанием сделки выступает причина, то есть типичная правовая 

цель, вокруг которой пользователь и обладатель прав заключают соответству-

ющий договор. Таким образом, цель сделки заключается в приобретении права 

на реализацию предпринимательства посредством применения исключитель-

ных прав, заимствованных у правообладателя, претендующего на соответству-

ющее вознаграждение. После чего пользователь может заниматься предприни-

мательством. 

Исследователи обращают внимание на тот факт, что по критерию сроков 

договоры коммерческой концессии дифференцируют срочные договоры и до-

говоры без срока действия. На данное требование дается указание в пункте 1 

статьи 1027 Гражданский кодекс Российской Федерации. Так, А.С. Райников 

подчеркивает, что основным критерием отнесения сделок ксрочным является 

период времени исполнения сделок. Невозможность определения периода ис-

полнения сделок является основанием для признания ее бессрочной
49

. Крите-

рий срока действия договора коммерческой концессии будет детально рассмот-

рен в предыдущих параграфах.  

Подведение итогов параграфа позволяет заключить, что правовое регули-

рование заключения и исполнения договоров коммерческой концессии нахо-

дится в введении государства. Правовой фундамент для реализации подобных 

сделок составляет нормы Гражданского кодекса РФ, изложенные в Главе 54, 

где представленные в общей части обязательного права. На подобные договоры 

распространяют действие правила 7 раздела гражданского законодательства, 

регулирующие положения о лицензионном договоре, при условии, что они не 

противоречат 54 Главе ГК РФ
50

. 

Сказанное позволяет прийти к выводу о том, что данный тип договоров 

носит комплексный характер. Здесь присутствует целый ряд аргументов. Во-
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первых, договор вместе с куплей-продажей и арендой выступает самостоятель-

ным видом обязательств. Исследуемый вид договоров по содержанию и значе-

нию является близким к лицензионным договорам. Отдельные элементы дого-

вора имеют характеристики, сходные с договором о совместной деятельности. 

Сказанное подтверждается материалами судебной практики.  

Установлено, что несмотря на комплексный характер, договор коммерче-

ской концессии не следует относить к договорам смешанного типа.  

Кроме того, концессия ориентирована на интеграцию производства, тор-

говли и сервиса.  

Для последующей характеристики договора коммерческой концессии 

важно, в первую очередь, обозначить его существенные условия. Существен-

ными являются те условия, которые являются обязательными для данного вида 

договоров. 

В силу п. 1 ст. 432 ГК РФ договор считается заключенным, если между 

сторонами, в требуемой в подлежащих случаях форме, достигнуто соглашение 

по всем существенным условиям договора. Соответственно, без достижения 

сторонами согласия по данным условиям либо при их отсутствии договор будет 

считаться незаключенным.  

К тождественному выводу приходит В.А. Мальцев, указывая, что суще-

ственные условия представляют собой необходимые (обязательные) условия, 

которые закреплены ГК РФ и достижение договорённостейкоторых достаточно 

для заключения договора. Если в договоре в свою очередь отсутствуют поло-

жения о существенных условиях договора, то такой договор не будет иметь 

юридических последствий, за исключением правовых последствий, связанных с 

его незаключенностью, несмотря на то, что он был подписан сторонами
51

. 

Согласно п. 1 ст. 432 ГК РФ существенными, в любом случае, являются 

условия о предмете договора, условия, которые названы в законе или иных 

нормативных правовых актах как существенные или необходимые для догово-
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ров данного вида, а также все те условия, относительно которых по заявлению 

одной из сторон должно быть достигнуто соглашение.  

Отграничить существенные от иных условий (обычных и случайных) 

условия договора можно путём анализа текста ст. 1027 ГК РФ. Существенные 

условия договора формулируются как императивные, обязательные требования 

к договору. Также в статье могут содержаться диспозитивные положения, кото-

рые предоставляют право сторонам включить соответствующее условие в дого-

вор или не включать его. Если указанное в статье условие можно не включать в 

договор, то оно не будет являться существенным условием договора. 

В литературе отсутствует единая позиция о существенных условиях дого-

вора коммерческой концессии. 

Отмечается, что исходя из анализа норм ст. 1027 и 432 ГК РФ к суще-

ственным условиям относятся:  

1) условие о предмете договора – предоставлении права использования 

комплекса исключительных прав (в этот комплекс обязательно входят товар-

ный знак и знак обслуживания);  

2) условие об определённом объёме использования исключительных прав;  

3) условие о вознаграждении по договору
52

. 

В силу п. 2 ст. 1027 ГК РФ существенным является «объем передаваемых 

прав».К примеру, согласно п. 2 ст. 1027 ГК РФ «договор коммерческой концес-

сии предусматривает использование комплекса исключительных прав, деловой 

репутации и коммерческого опыта правообладателя в определенном объеме (в 

частности, с установлением минимального и (или) максимального объема ис-

пользования)». 

По отношению к цене – существенным условием является, в частности, 

условие о размере вознаграждения (п. 1 ст. 1027 ГК РФ), и о форме его выпла-

ты
53

. 
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По мнению Г.Е. Лаптева в качестве существенных условий выступают – 

условия о предмете и цене
54

. 

О.Г. Городов указывает на предмет и цену (право правообладателя на 

вознаграждение) как на существенные условия по договору. Авторами отмеча-

ется, что цена, также как и предмет являются сложно определяемыми элемен-

тами данного соглашения
55

. 

Отдельными авторами в качестве существенного условия рассматривается 

определение перечня товаров с указанием их цен и количества, которые поль-

зователь обязан приобретать у правообладателя в течение срока действия дого-

вора
56

. 

Представляется, что в данном случае авторами сделана попытка опреде-

лить содержание условия о цене как существенном условии, дана его конкрети-

зация.  

Таким образом, в теории, бесспорно, определены два существенных усло-

вия договора коммерческой концессии: предмет и цена.  

Предмет договора коммерческой концессии как существенное условие. В 

качестве предмета договора выступает комплекс исключительных прав, по-

скольку в силу п. 1 ст. 1027 ГК РФ правообладатель предоставляет право ис-

пользования непосредственно «комплекса принадлежащих правообладателю 

исключительных прав». 

         Предмет договора коммерческой концессии - право использовать «сово-

купность исключительных прав в сочетании с ноу-хау, деловой репутацией и 

коммерческим опытом, принадлежащих на момент заключения договора пра-

вообладателю». 

Автором указывается, что в силу содержания ст. 1027 ГК РФ предметом 

договора будет являться комплекс исключительных прав на результаты интел-

лектуальной деятельности и приравненные к ним объекты, а не отдельное ис-
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ключительное право как отдельный объект. Именно данная особенность отли-

чает данный договор от сходных, родственных ему договоров, в том числе ли-

цензионного, предусматривающего передачу права на использование лишь 

определенных объектов
57

. 

В результате анализа п. 1 ст. 1027 ГК РФ можно прийти к выводу, что в 

качестве предмета договора могут быть следующие группы прав:  

- комплекс исключительных прав (право на товарный знак, знак обслужи-

вания и т.д.); 

- права на другие предусмотренные договором объекты исключительных 

прав (права на коммерческое обозначение, секрет производства (ноу-хау)).  

Определяя предмет договора Е.А. Кондратьева выделила несколько групп 

объектов, составляющих его предмет: 

1) объект интеллектуальной собственности, в частности, товарный знак, 

знак обслуживания, а также иные, предусмотренные данным договором объек-

ты (коммерческое обозначение, секрет производства (ноу-хау) и др.); 

 2) некоторые особые нематериальные блага, в частности, это деловая ре-

путация, а также коммерческий опыт правообладателя
58

. 

Предметом по договору, прежде всего, является исключительные права на 

товарный знак, знак обслуживания.  

 В силу п. 1 ст. 1477 ГК РФ товарный знак представляет собой обозначе-

ние, служащее для индивидуализации товаров юридических лиц или индивиду-

альных предпринимателей. Исключительное право на товарный знак удостове-

ряется свидетельством о регистрации товарного знака.  

Знак обслуживания, согласно п. 2 ст. 1477 ГК РФ в отличие от товарного 

знака, служит для индивидуализации выполняемых юридическими лицами ли-

бо индивидуальными предпринимателями работ или оказываемых ими услуг. 

Положения гражданского законодательства о товарных знаках применя-
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ются соответственно и к знакам обслуживания.  

Во множестве исследований, что передача права пользования товарным 

знаком и знаком обслуживания относится к существенным условиям. Кроме то-

го, без предоставления данных прав договор не будет считаться договором 

коммерческой концессии. 

Об исключительном праве на товарный знак, на знак обслуживания, яв-

ляющемся необходимым условием договора коммерческой концессии, указы-

вается и в материалах судебной практики. Так, судами указывается, что обяза-

тельным условием для правовой квалификации договора как договора коммер-

ческой концессии, его неотъемлемым признаком является предоставление пра-

ва использования товарным знаком, знаком обслуживания. При отсутствии в 

заключенном договоре таких положений нет оснований для признания догово-

ра договором коммерческой концессии
59

. 

Так, по иску ООО «Айкюдеми» к ООО «Студия передовых технологий» о 

взыскании задолженности по договору, судом при оценке предмета договора 

коммерческой концессии, указывалось, что в перечне объектов, передаваемых 

по данному договору, отсутствует право на использование товарного знака или 

знака обслуживания. Соответственно, спорный договор не обладает признаками 

коммерческой концессии. 

По договору коммерческой концессии могут быть предоставлены права 

использования иных предусмотренных договором объектов интеллектуальных 

прав - коммерческое обозначение, секрет производства (ноу-хау). 

На основании положений ГК РФ коммерческое обозначение представляет 

из себятакоеобозначение, которое неявляется фирменным наименованием, но 

которое можетбытьиспользовано субъектами для индивидуализации принадле-

жащих им коммерческих, промышленных и других предприятий.  

Факультативными элементами, входящими в состав предмета, по смыслу 

п. 2 ст. 1027 ГК РФ, являются: деловая репутация, коммерческий опыт, а также 
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исключительные права имущественного характера. Наличие таких прав в соче-

тании с исключительным правом на товарный знак превысит минимальный 

объем требуемого комплекса исключительных прав. 

Обязательным объектом, составляющим предмет договора, является то-

варный знак или знак обслуживания, факультативным - правомочия использо-

вания других объектов исключительных прав (коммерческое обозначение, сек-

рет производства (ноу-хау). 

В силу сравнения п. 1 и п. 2 ст. 1027 ГК РФ дискуссионным является во-

прос о том, входит ли в предмет договора передача деловой репутации и ком-

мерческого опыта правообладателя.  

Как указывается В.Н. Синельниковой деловая репутация является важ-

нейшей составляющей предмета договора коммерческой концессии, занимая 

особое положение наряду с иными объектами исключительных прав. Так, пра-

вообладатель, вступая в договорные правоотношения с пользователем, предпо-

лагает, что последний не причинит ей вреда, сохранит на уровне, достигнутом 

правообладателем
60

. 

Деловая репутация, а также коммерческий опыт являются одним из видов 

нематериальных благ, характеризуется непосредственной связью с личностью. 

Согласно п. 1 ст. ст. 1027 ГК РФ деловая репутация и коммерческий опыт 

в предмет договора коммерческой концессии не входит.  Вместе с тем, п. 2 ст. 

1027 ГК РФ, предусматривающий использование деловой репутации и коммер-

ческого опыта правообладателя и необходимости в установлении объема его 

использования, сформулировано императивно. 

Передача коммерческого опыта, как правило, осуществляется в форме 

обучения (проведения семинаров, тренингов и др.) и посредством разработки и 

передачи руководства по ведению бизнеса. 

В результате в литературе условие об объеме использования комплекса 

исключительных прав, деловой репутации и коммерческого опыта справедливо 
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рассматривается как существенное условие договора коммерческой концессии. 

К данному выводу приходит, в том числе, В.А. Мальцев.
61

 

Исследователем указывается, что в качестве существенного условия рас-

сматривается несколько само коммерческое обозначение, деловая репутация. 

Обязательным является непосредственно определение объёма использования 

таких объектов. Такое условие считается существенным исходя из анализа 

норм п. 2 ст. 1027 ГК РФ. Необходимость указания в договоре объема исполь-

зования данных прав, сформулировано в данной норме носит императивный 

характер. Такое указание может выражаться в трёх формах: указанием на ми-

нимальный объём использования; указанием на максимальный объём исполь-

зования; указанием на минимальный и максимальный объём использования. 

На практике, данное положение прописывается в договоре как установле-

ние единицы исчисления объёма (как правило, это размер выручки), а также 

установление срока или периода. В договоре указываются последствия не до-

стижения в оговоренные сроки минимального объёма или превышения макси-

мального объёма за определённый срок. В этом случае пользователь будет обя-

зан уплатить штраф правообладателю или у правообладателя появляется право 

расторгнуть договор. Положения об объёме использования исключительных 

прав, деловой репутации и коммерческого опыта преследуют две важных цели: 

установление минимального объёма необходимо для мотивации пользователя 

добросовестно исполнять свои обязанности по договору. Правообладатель за-

интересован в надёжном партнёре по ведению бизнеса; максимальный объём 

устанавливается для возможности контроля пользователя со стороны правооб-

ладателя. 

Раскрывая предмет в договоре необходимо его предельно конкретизиро-

вать, указать непосредственный объем, в котором дозволено использовать ком-

плекс прав и сопутствующие ему элементы (в частности, территории использо-

вания, сфера предпринимательской деятельности, в которой предполагается 
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использование прав, согласно п. 2 ст. 1027 ГК РФ).  

Указывается на объем использования комплекса исключительных прав, 

деловой репутации и коммерческого опыта правообладателя как на существен-

ное условие договора коммерческой концессии, в том числе, и материалами су-

дебной практики. Так, например, судами отмечается, что существенным усло-

вием данного договора выступает, в том числе, условие об  объеме передавае-

мых прав - комплекс исключительных прав, деловой репутации и коммерческо-

го опыта правообладателя (в частности, с установлением минимального и (или) 

максимального объема использования), с указанием или без указания террито-

рии использования применительно к определенной сфере предпринимательской 

деятельности (продаже товаров, полученных от правообладателя или произве-

денных пользователем, осуществлению иной торговой деятельности, выполне-

нию работ, оказанию услуг). 

Исследователями также отмечается, что поскольку товарные знаки, знаки 

обслуживания в России подлежат регистрации, в договоре должны содержаться 

сведения об их регистрации, что может выражаться в таблице или в приложе-

нии к договору. 

Цена договора коммерческой концессии. Условие об уплате цены харак-

терно для любого возмездного договора и для большинства договорных обяза-

тельств относится к существенным условиям. 

По данному договору цена наряду с предметом является существенным 

условием.  

В данном случае происходит оценка стоимости предоставляемого ком-

плекса исключительных прав, которая зависит от множества факторов: напри-

мер, «затраты правообладателя на получение правовой охраны объекта интел-

лектуальной собственности; затраты на разработку товарного знака, изобрете-

ния, промышленного образца и др.; затраты на рекламу объекта интеллектуаль-

ной собственности; срок действия охранного документа на момент заключения 

договора; стоимость страхования объекта интеллектуальной собственности; 

уровень правовой охраны объектов промышленной собственности (блок патен-
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тов, семейство аналогов, одиночный патент на базовое решение, одиночный па-

тент на развивающее или второстепенное решение и т.п.)»
62

. 

Согласно ст. 1030 ГК РФ, законодатель характеризует данное существен-

ное условие через указание на термин «вознаграждение». Данная статья уста-

навливает формы, в которых может быть выплачено данное вознаграждение: 

фиксированные разовых и (или) периодические платежи, отчисления от выруч-

ки, наценка на оптовую цену товаров, передаваемых правообладателем для пе-

репродажи. Представляется возможным выплачивать вознаграждение правооб-

ладателю в иной форме, предусмотренной договором. Перечень установлен от-

крытым.  

Фиксированный разовый платеж. Данный вид платежа представляет со-

бой некий взнос, который позволяет пользователю стать частью сети правооб-

ладателя. Как правило, правообладателем заранее определен размер этого взно-

са, который складывается из первоначальных необходимых затрат на пользова-

теля. Например, помощь в организации бизнеса, обучение персонала, и т.д.;  

Фиксированные периодические платежи. В данном случае платеж уста-

навливается в тех видах предпринимательской деятельности, для которых ха-

рактерно колебание выручки или где сложно её высчитать. Размер зависит от 

различных показателей: используемого в предпринимательской деятельности 

имущества, количества клиентов или покупателей и т.д.; 

Фиксированные отчисления от выручки пользователя. Величина процента 

зависит от финансовых результатов за определённый период, установленный в 

договоре. 

Наценка на оптовую цену товаров, передаваемых правообладателем поль-

зователю на исключительной основе для перепродажи. Наценка позволяет пра-

вообладателю получать фиксированный доход с каждого проданного пользова-

телем товара.  

Поскольку законом разрешается использовать иную форму, предусмот-
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ренную в договоре, то из этого вытекает возможность использовать различные 

комбинированные методы оплаты.  

Выбор способа оплаты в каждом конкретном договоре определяется ви-

дом предпринимательской деятельности, в которой будет работать пользова-

тель и различными экономическими факторами. Как правило, при заключении 

договора платится единовременный разовый платёж и после этого периодиче-

ский платёж.  

Нарушения условий о выплате вознаграждения являются одними из са-

мых распространённых в судебной практике. Так, согласно решению суда истец 

(правообладатель) обратился в суд с требованием взыскать с ответчика (поль-

зователя) задолженность по договору коммерческой концессии. Истец обосно-

вал свои требования, ссылаясь на условия договора коммерческой концессии, в 

том числе положения о сумме иска и положения об основаниях для расторже-

ния договора. Истцом было направлено требование к ответчику о подтвержде-

нии выплаты задолженности, но ответ получен не был. Суд согласился с требо-

ваниями истца и постановил взыскать с ответчика сумму задолженности по до-

говору
63

. 

Мы можем отметить, что выплата первоначального вознаграждения – это 

наиболее распространенная форма оплаты. Так, пользователь, как правило, вы-

плачивает правообладателю «роялти» в течение всего срока действия договора, 

которые определяются как процент от продаж или надбавка к оптовой цене. 

Срок договора коммерческой концессии. Одним из проблемных является 

вопрос о сроке коммерческой концессии как о существенном условии договора.  

В силу п. 1 ст. 1027 ГК РФ договор коммерческой концессии может за-

ключаться как на определенный срок, так и без оказания срока его действия. В 

результате в теории указывается, что данный договор может являться как сроч-

ным, так и бессрочным.  

В юридической литературе высказываются различные точки зрения на 
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принадлежность данного элемента договора к существенным условиям послед-

него. 

Существует мнение, что срок не относится к числу существенных усло-

вий договора коммерческой концессии. 

Можно также отметить, исходя из смысла ст. 1027 ГК РФ к существен-

ным условиям договора коммерческой концессии не относятся условия о сроке 

предоставления права использовать комплекс исключительных прав. Если нет 

указания о сроке действия договора, то он прекращается на основаниях, преду-

смотренных ст. 1037 ГК РФ. 

Вместе с тем, стоит отметить мнения некоторых исследователей, что 

условие о сроке действия договора может являться существенным, в силу необ-

ходимости для договоров данного типа заключать договор на определенный. 

Так, согласно п. 1 ст. 1230 ГК РФ исключительные права на результаты 

интеллектуальной деятельности и на средства индивидуализации действуют в 

течение определенного срока, за исключением определенных ГК РФ случаев.  

Например, в соответствии с п. 1 ст. 1491 ГК РФ исключительное право на 

товарный знак действует в течение десяти лет с даты подачи заявки на государ-

ственную регистрацию товарного знака в Роспатенте. 

Соответственно, истечение срока действия данных документов, до исте-

чения срока действия самого договора делает его сугубо декларативным. В 

данном случае может возникнуть ситуация, что передающая сторона (правооб-

ладатель) не будет иметь прав на комплекс передаваемых объектов. 

Вместе с тем, как ранее отмечалось, отсутствие у правообладателя исклю-

чительных прав на объект интеллектуальной собственности на момент подпи-

сания договора говорит оегонезаключенности. Соответственно, в силу п. 3 ст. 

1037 ГК РФ в случае прекращения права на товарный знак, знак обслуживания 

или на коммерческое обозначение, когда такое право входит в комплекс ис-

ключительных прав, предоставленных пользователю по договору коммерче-

ской концессии, без замены прекратившегося права новым аналогичным пра-

вом договор коммерческой концессии прекращается. 
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Вместе с тем, при замене прекратившегося права на объект интеллекту-

альной собственности на иной, в том числе аналогичный объект, влечет изме-

нение предмета договора коммерческой концессии, т. е. его существенного 

условия. По сути, в данном случае логичнее заключать новый договор коммер-

ческой концессии. 

Фактически, договор не может быть реализован при его заключении на 

неопределенный период, поскольку он ограничен сроком правовой охраны вы-

даваемых на него документов. 

Кроме того, во-первых, согласно приложениям № 3, 5, 10 Администра-

тивного регламента предоставления государственной услуги Роспатентом, при 

регистрации предоставления права использования по  договору коммерческой 

концессии, а также изменений либо прекращения зарегистрированного предо-

ставления права использования по данному договору заявителем указывается 

информация о сроке действия договора коммерческой концессии: данный дого-

вор действует на срок действия исключительного права либо на определенный 

срок, указанный в данном договоре коммерческой концессии. 

Во- вторых, в силу ранее сформулированной в данном исследовании по-

зиции о схожести договора коммерческой концессии с лицензионным догово-

ром, следует обратить внимание на срок действия лицензионного договора. При 

формулировании условия о сроке данного договора законодателем учитывают-

ся особенности срока действия передаваемого исключительного права на ре-

зультат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации. 

Так, согласно п. 4 ст. 1235 ГК РФ срок, на который заключается лицензи-

онный договор, не может превышать срок действия исключительного права на 

результат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации. 

В случае, когда в лицензионном договоре срок его действия не определен, до-

говор считается заключенным на пять лет, если ГК РФ не предусмотрено иное. 

Соответственно, представляется целесообразным заключать данный дого-

вор на определенный срок либо на срок действия исключительного права на ре-

зультат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации, 
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передаваемого по договору коммерческой концессии. 

Таким образом, условия о предмете и цене – существенные условия дого-

вора коммерческой концессии. Кроме того, в качестве существенного выступа-

ет также условие об определении объема использования комплекса исключи-

тельных прав, деловой репутации и коммерческого опыта правообладателя. За-

крепление данного требования является, согласно п. 2 ст. 1027 ГКРФ, импера-

тивным.  

При определении предмета договора обязательным и существенным 

условием для правовой квалификации договора как договора коммерческой 

концессии является предоставление права использования товарным знаком, 

знаком обслуживания. При отсутствии в заключенном договоре таких положе-

ний нет оснований для признания договора договором коммерческой концес-

сии. В настоящее время такой договор будет считаться не заключенным. Не 

предоставление по договору коммерческой концессии права на использование 

другими объектами исключительных прав - коммерческое обозначение, секрет 

производства (ноу-хау) не делает договор незаключенным.  

Как в юридических, так в экономических научных трудах под термином 

«бренд» принято выделять два компонента:  

- в первую очередь, это закрепленный визуальным образом символ товара 

или компании-производителя или продавца товара или услуги; 

- во-вторых, это образ этого товара или компании, закрепившийся в со-

знании потребителей, а также репутация компании-производителя
64

. 

Указанные элементы находят отражение в Приказе Министерства эконо-

мического развития РФ №612 (текст опубликован не был). Нормативный акт 

определяет бренд как комплекс информации об организации
65

, продукте либо 

услуге, которая учитывает наименования, термины, символы, знаки, дизайны, 

номенклатуру ценностей и атрибутов, позволяющих идентифицировать товары 

либо слуги конкретной организации. Также в указание на эти элементы присут-
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ствует в гражданском законодательстве.  

Обычно в качестве подобных элементов законодатель определяет подле-

жащие правовой защите средства индивидуализации знаков обслуживания и 

товарных знаков, коммерческих обозначений, деловая репутация, подлежащие 

защите от недостоверной информации. Все эти элементы могут быть переданы 

с остальными исключительными правами на основе договора коммерческой 

концессии.  

Показательной является практика, представленная в Постановлении пре-

зидиума Суда по интеллектуальным правам по делу № СИП-265/2014 (2015). В 

данном деле вывод суда перовой инстанции, сделанный об известности обозна-

чений бренда (ряд товарных знаков, фирменного наименования и др.), основы-

вался на результатах оценки доказательств, собранных с учетом обстоятельств, 

установленных Решением суда по интеллектуальным правам в отношении дела 

№СИП-122/2013, который имеет преюдиционное значение для именно этого 

спора
66

.   

В научной литературе и в законодательстве подчеркиваются отличия 

между брендом, товарным знаком и логотипом. Однако, анализ содержания по-

ложений законодательства и судебной практики показывают, что термин 

«бренд» и «товарный знак» отличают различные юридические трактовки.  

На нетождественность данных понятий дается указания и в других мате-

риалах судебной практики. Так, изданное Постановление 9 арбитражного суда 

№ 09 АП-8678/2009-АК по делу № А40-90240/08-4-424. В документе указыва-

ется, что термин «бренд» применяется в маркетинге. Его назначение связано с 

символическим воплощением комплекса информации, имеющей отношение к 

конкретному продукту либо услуге. Бренд учитывает название и визуальные 

компоненты
67

. С помощью бренда обозначают и выделяют товар, на который 

существует массовый спрос.  

Таким образом, материалы судебной практики показывают, что органы 
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суда дифференцируют бренд от товарного знака в силу того обстоятельства, что 

первый выступает маркетинговым инструментом для продвижения товара на 

рынке. Данный теоретический вывод находит эмпирическое подтверждение в 

материалах Постановления 9 арбитражного апелляционного суда № 09АП-

6874/2009-АК по делу № А40-90234/08-141-435
68

.  

Интересным с научной и практической точки зрения выглядит определе-

ние термина «бренд», выработанное Американской ассоциацией маркетинга, 

согласно которому основу бренда составляют название, термины, знаки, симво-

лы либо их комбинации, назначение которых связывается с идентификацией 

товаров и услуг конкретного продавца, необходимой для дифференциации то-

варов и услуг от предложений конкурентов.  

Примечательно, что в уточнении терминологии нередко принимают уча-

стие органы суда. Так, например, логотип в материалах антимонопольного ор-

гана рассматривается как оригинальное начертание полного и сокращённого 

названия фирмы, ее услуг, товаров, специально разрабатываемых для концен-

трации внимания на конкретной фирме, и его товаров и услуг. Такое определе-

ние логотипа содержат материалы Постановления Федеральной антимонополь-

ной службы Московского округа № КА-А40/5426-09 по делу № А40-41784/08-

98-123, где специальное шрифтовое начертание наименования определяется как 

логотип. При этом уточняется, что любой логотип может быть зарегистрирован 

в качестве товарного знака, и быть составным элементом бренда фирмы
69

.  

В гражданском законодательстве термин «товарный знак» рассматривает-

ся как обозначение для индивидуализации товаров. Термин «знак обслужива-

ния» определяется как обозначение для индивидуализации работ или услуг, на 

которые распространяется исключительное право (согласно статье 1477 Граж-

данского кодекса РФ). Содержание товарных знаков составляют зарегистриро-

ванные вербальные, графические, объемные и другие обозначения и их сочета-
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ния (согласно статье 1482 Гражданского кодекса РФ)
70

. Для товарного знака не 

существует законодательных ограничений по цвету и его сочетаниям. Тем са-

мым в данный знак включаются любые формы обозначений наименования 

компаний либо товара.  

Сказанное позволяет сделать вывод о том, что термин «бренд» в большей 

степени распространяется на широкий диапазон отношений, чем «товарный 

знак», и предполагает регистрацию последних.  

Так как российский законодатель не определяет нормы, позволяющие за-

щищать бренд и его базовые элементы, то правовое регулирование происходит 

посредством его отдельных элементов бренда товарного знака и деловой репу-

тации. Сказанное находит подтверждение в практике арбитражных судов. Так, 

к примеру, Постановление 13 арбитражного апелляционного суда по делу № 

А56-18650/2013 была определена необходимость удовлетворения требований 

фирмы, производящей товары под брендом «Смешарики», которая является 

правообладателем целого ряда зарегистрированных товарных знаков, выступа-

ющих образами данного мультфильма.  По решению суда была взыскана ком-

пенсация
71

.  Вместе с защитой товарного знака и знака обслуживания законода-

тель предусматривает защиту коммерческого обозначения, что предполагает 

защиту исключительных прав на коммерческое обозначение (статья 1538 Граж-

данского кодекса РФ), которое может принадлежать юридическому лицу либо 

индивидуальному предпринимателю.  

Гражданское законодательство определяет возможность правообладателя 

может реализовать принадлежащее ему право на коммерческое обозначение 

посредством указания коммерческого обозначения на документации любой 

формы, в объявлениях и рекламных сообщениях, на товарах и их упаковках, в 

интернете. Реализовать эту возможность видится возможным посредством до-

статочных отличительных признаков (ст. 1541 Гражданского кодекса). Исполь-
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зование подобного права ограничивается пределами определённой террито-

рии
72

. 

Также законодатель определяет, что представленное основными элемен-

тами коммерческое обозначение применяется правообладателем в товарном 

знаке, принадлежащем ему (статья 1541 Гражданского кодекса РФ). При этом 

интегрированное в товарный знак коммерческое обозначение подлежит охране, 

и не зависит от охраны товарного знака. Однако, товарный знак как исключе-

ние подлежит обязательной государственной регистрации (статья 1480 Граж-

данского кодекса)
73

.  

На обязательный характер использования письменной формы при распо-

ряжении исключительным правом на товарный знак посредством товарного 

знака, лицензионного договора и иных договоров дается указание в статье 1490 

Гражданского кодекса РФ.  

А также пункт 2 статьи 1027 ГК РФ распространяет предоставление ис-

ключительных прав на использование деловой репутации и компетентности 

преподавателя. Также данный пункт определяет необходимость обязательной 

государственной регистрации в федеральном органе исполнительной власти, в 

компетенцию которого входят вопросы регулирования интеллектуальной соб-

ственности (статья 1028 Гражданского кодекса РФ)
74

.  

Сказанное позволяет подвести итоги, и сделать вывод, согласно которому 

термину «бренд» отражает перечень прав, представленныхв договоре коммер-

ческой концессии.  

Необходимо учитывать, что именно товарный знак выступает важным ин-

ститутом, регулирующим вопросы защиты исключительных прав, согласно 

российскому законодательству.  

Анализ вынесенных судебных постановлений показывает, что факт непе-

редачи исключительных прав определяет фактическое незаключение договора  
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коммерческой концессии.  

2.2 Срок в договоре коммерческой концессии 

Срок договора коммерческой концессии. Одним из проблемных является 

вопрос о сроке коммерческой концессии как о существенном условии договора.  

В силу п. 1 ст. 1027 ГК РФ договор коммерческой концессии может за-

ключаться как на определенный срок, так и без оказания срока его действия. В 

результате в теории указывается, что данный договор может являться как сроч-

ным, так и бессрочным.  

В юридической литературе высказываются различные точки зрения на 

принадлежность данного элемента договора к существенным условиям послед-

него. 

Существует мнение, что срок не относится к числу существенных усло-

вий договора коммерческой концессии. 

Можно также отметить, что исходя из смысла ст. 1027 ГК РФ к суще-

ственным условиям договора коммерческой концессии не относятся условия о 

сроке предоставления права использовать комплекс исключительных прав. Ес-

ли нет указания о сроке действия договора, то он прекращается на основаниях, 

предусмотренных ст. 1037 ГК РФ. 

Вместе с тем, стоит отметить мнения некоторых исследователей, что 

условие о сроке действия договора может являться существенным, в силу необ-

ходимости для договоров данного типа заключать договор на определенный. 

Так, согласно п. 1 ст. 1230 ГК РФ исключительные права на результаты 

интеллектуальной деятельности и на средства индивидуализации действуют в 

течение определенного срока, за исключением определенных ГК РФ случаев.  

Например, в соответствии с п. 1 ст. 1491 ГК РФ исключительное право на 

товарный знак действует в течение десяти лет с даты подачи заявки на государ-

ственную регистрацию товарного знака в Роспатенте. 

Соответственно, истечение срока действия данных документов, до исте-

чения срока действия самого договора делает его сугубо декларативным. В 

данном случае может возникнуть ситуация, что передающая сторона (правооб-
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ладатель) не будет иметь прав на комплекс передаваемых объектов. 

Вместе с тем, как ранее отмечалось, отсутствие у правообладателя исклю-

чительных прав на объект интеллектуальной собственности на момент подпи-

сания договора говорит оегонезаключенности. Соответственно, в силу п. 3 ст. 

1037 ГК РФ в случае прекращения права на товарный знак, знак обслуживания 

или на коммерческое обозначение, когда такое право входит в комплекс ис-

ключительных прав, предоставленных пользователю по договору коммерче-

ской концессии, без замены прекратившегося права новым аналогичным пра-

вом договор коммерческой концессии прекращается. 

Вместе с тем, при замене прекратившегося права на объект интеллекту-

альной собственности на иной, в том числе аналогичный объект, влечет изме-

нение предмета договора коммерческой концессии, т. е. его существенного 

условия. По сути, в данном случае логичнее заключать новый договор коммер-

ческой концессии. 

Фактически, договор не может быть реализован при его заключении на 

неопределенный период, поскольку он ограничен сроком правовой охраны вы-

даваемых на него документов. 

Кроме того, во-первых, согласно приложениям № 3, 5, 10 административ-

ного регламента предоставления государственной услуги Роспатентом, при ре-

гистрации предоставления права использования по договору коммерческой 

концессии, а также изменения или прекращения зарегистрированного предо-

ставления права использования по настоящему Договору заявителем указыва-

ется информация о сроке действия договора коммерческой концессии: данный 

договор действует на срок действия исключительного права либо на опреде-

ленный срок, указанный в данном договоре коммерческой концессии. 

Вдругом, в силу ранее сформулированной в данном исследовании пози-

ции о сходстве договора коммерческой концессии с лицензионным договором, 

следует обратить внимание на срок действия лицензионного договора. При 

формулировании условия о сроке данного договора законодателем учитывают-

ся особенности срока действия переданного исключительного права на резуль-
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тат интеллектуальной деятельности или на средство Индивидуализации.  

Так, согласно п. 4 ст. 1235 ГК РФ срок, на который заключается лицензи-

онный договор, не может превышать срок действия исключительного права на 

результат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации. 

В случае, когда в лицензионном договоре срок его действия не определен, до-

говор считается заключенным на пять лет, если ГК РФ не предусмотрено иное. 

Соответственно, представляется целесообразным заключать данный дого-

вор на определенный срок либо на срок действия исключительного права на ре-

зультат интеллектуальной деятельности или на средство индивидуализации, 

передаваемого по договору коммерческой концессии. 

Таким образом, условия о предмете и цене – существенные условия дого-

вора коммерческой концессии. Кроме того, в качестве существенного выступа-

ет также условие об определении объема использования комплекса исключи-

тельных прав, деловой репутации и коммерческого опыта правообладателя. За-

крепление данного требования является, согласно п. 2 ст. 1027 ГКРФ, импера-

тивным.  

При определении предмета договора обязательным и существенным 

условием для правовой квалификации договора как договора коммерческой 

концессии является предоставление права использования товарным знаком, 

знаком обслуживания. При отсутствии в заключенном договоре таких положе-

ний нет оснований для признания договора договором коммерческой концес-

сии. В настоящее время такой договор будет считаться не заключенным. Не 

предоставление по договору коммерческой концессии права на использование 

другими объектами исключительных прав - коммерческое обозначение, секрет 

производства (ноу-хау) не делает договор незаключенным.  

2.3 Форма договора коммерческой концессии 

Регистрация договора коммерческой концессии носит обязательный ха-

рактер, и рассматривается как важнейший момент заключения и исполнения 

договора, с которым связана правовая защита интересов сторон договора. Реа-

лизация на практике данного требования законодателя порождает немалые 



45 
 

трудности, с которыми приходится сталкиваться, как правообладателю, так и 

пользователю исключительных прав.  

Дискуссионным является проблема необходимости государственной ре-

гистрации среди экспертов в области концессионных соглашений. Данная обя-

занность является объектом регулирования федерального органа исполнитель-

ной власти по интеллектуальной собственности, входит в сферу его компетент-

ности. Характерной чертой данной процедуры выступает ее относительная дли-

тельность, что по мнению исследователей, что делает в принципе непривлека-

тельной работу в системе коммерческой концессии. Обращая на это внимание, 

К.И. Александрова полагает, что данное государственное требование недоста-

точно обоснованное, так как не позволяет понять, что будет при ликвидации 

этого государственно-правового института. Анализ практики работы регистра-

ционных палат позволяет прийти к выводу о том, что в будущем данная адми-

нистративная процедура будет носить излишне обременительный характер для 

организации предпринимательской деятельности. В исследовании С. Смирнова 

поднимается вопрос о рентабельности данной административной процедуры. 

Хотя по другим видам договора о концессии за использование объекта, кото-

рый защищен патентным правом, вполне оправдано
75

.  

В ситуациях, когда бизнесмен-пользователь не заинтересован в заключе-

нии исследуемого договора на длительный срок, а   правообладатель не стре-

мится их защитить, существуют реальные риски незапланированных потерь 

финансов и времени. Особенно это касается потерь времени, связанных с про-

цедурой регистрации в федеральном регистрационном органе, в ведении кото-

рого охрана прав на использование товарного знака. Представляется возмож-

ным для решения проблем заменить данный орган власти на норму, внедрение 

которой позволит предоставить право на использование коммерческого обозна-

чения или товарного знака, как группы общих прав владельца этих прав. Одна-

ко,в обязанности Роспатента не входит регистрация подобных контрактов, но 
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так как такие объекты интеллектуальной собственности могут быть переданы 

другому субъекты, сделку стоит признать действительной.  В случае судебных 

разбирательств в арбитражномсуде со стороны третьих лиц концессия будет 

подтверждением прав пользователя.   

В ситуациях заключения долгосрочного договора, защита сторонами сво-

их прав требует использования более серьезных юридических средств. Для это-

го уже необходимо зарегистрироваться в Роспатенте. Однако, перед этим воз-

никает ряд непростых вопросов
76

:  

1) что является приоритетным при регистрации – налоговые органы либо 

Роспатент; 

2) какие регистрационные штампы должны иметься в наличии на бланке 

договора, перед тем как подавать их в регистрирующий орган? 

Данные вопросы не находят отражения в действующем законодательстве 

в силу того, что алгоритм обращения в эти органы власти не имеет особой важ-

ности.  

Тем не менее, чтобы не запутаться, и не потерять время, целесообразно 

придерживаться следующей процедуры
77

: 

 стороны договора должны принять решение о том, кому придется 

нести ответственность за регистрацию договора; обычно подобная обязанность 

гражданским законодательством возлагается на правообладателя; 

 регистрирующая сторона должна подать документы в налоговые орга-

ны власти; 

 в ходе регистрации налоговая инспекция должна подготовить выписки 

из договора, отражающие его существенные условия, а также копию штампа 

налоговой инспекции; 

 на основании правил, выработанных Минэкономразвития РФ, разреша-

ется подача заявки стороной договора, в обязанности которой входит эта про-

цедура. Далее данная сторона предоставляет документы в Роспатент (договор о 

передаче товарного знака для регистрации и передачи пользователю, либо это 
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должна выписка из договора, или нотариально заверенная копия договора).  

Реализация действий по вышеуказанному алгоритму не ускорит оформле-

ние договора коммерческой концессии в Роспатенте, потому что договор может 

отражать положения, противоречащие закону и требующие корректировок. Тем 

не менее уже на данном этапе стороны имеют право начинать исполнять дого-

вор, вносить в него корректировки посредством составления дополнительных 

договоров для представления их в Роспатент. По завершению регистрации 

одобренной редакции договора в Роспатенте необходимо будет зарегистриро-

вать дополнительные договора в налоговых органах.   

Необходимо подчеркнуть, в зарубежных государствах, в которых заклю-

чение и исполнение договора франчайзинга регулируется специальными зако-

нами, основное внимание проверяющих органов концентрируется на полном 

раскрытии информации о бизнесе будущего правообладателя франшизы, перед 

тем, как поступят инвестиции в новый бизнес-проект. Следует обратить внима-

ние на тот факт, что данное требование российское гражданское законодатель-

ство не учитывает.  

Определенные проблемы в практике вызывает выполнение законодатель-

ных норм, представленных в пункте 1 статьи 1038 гражданского законодатель-

ства, объясняющей порядок передачи третьим лицам исключительных прав, 

предоставляемых пользователю
78

. Подобный переход не является основанием 

для корректировки и прекращения договора концессии.  

Правообладатель предстанет новым участником данного соглашения в 

контексте прав и обязанностей по переданным исключительным правам. Дого-

вора подобного типа легально могут быть трансформированы в трёхстороннее 

соглашение, несмотря на то, что по смыслу концессионные соглашения обычно 

двусторонние.  

Последующая передача прав учитывает необходимость новой регистра-

ции как договор уступки, и регистрацию нового лицензионного и концессион-

ного соглашения. Как справедливо отмечает С. Смирнов, смена участников 
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юридического лица законодательно не требует прекращения прав юридическо-

го лица. Соответственно, исключительные права и все обременения на них, за-

регистрированные в органах власти, сохраняют юридическую силу. У юриди-

ческого лица сохраняется право на сохранение названия компании и коммерче-

ское обозначение, что позволяет сохранить двусторонний характер договора 

концессии.  

Гражданское законодательство предусматривает, что контроль качества 

товаров франчайзи может осуществляться правообладателем (статья 1031 

Гражданский кодекс РФ). Однако, это не обязанность, а возможность. Анализ 

практики показывает, что при большом количестве торговых точек осуществ-

ление тотального контроля качества практически невозможно. Законодатель 

определяет обязанность франчайзера по несению субсидиарной ответственно-

сти. Однако, норма, изложенная в статьей1034 Гражданского кодекса РФ, 

нарушает базовые принципы франчайзинга, в числе которых независимость 

сторон такого договора, учитывающий их особенности и одновременно ограни-

чивающий права сторон по концессионному соглашению. Именно субсидиар-

ная ответственность не позволяет развивать конкурентные преимущества при 

использовании концессионного соглашения
79

.  

Гражданское законодательство предусматривает возможности для бизне-

са по заключению договора субконцессии. В слугах, когда договор концессии 

признается недействительным, автоматически запускается правовой механизм, 

определяющий недействительность договоров субконцессии.  

В правовом поле нерешенной проблемой является отсутствие механизма 

правовой защиты пользователей договора субконцессии.  

Решение данной проблемы связывается с необходимостью дополнения 

статьи 1029 Гражданского кодекса РФ одним пунктом, отражающим следую-

щую редакцию нормы
80

: 

 за расторжением договора коммерческой концессии в досрочном по-

                                                           
79
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рядке следует прекращение каждого ранее заключенного договора коммерче-

ской субконцессии, если не предусмотрены другие варианты. В данном случае 

у пользователя появится возможность заключить договор субконцессии с пра-

вообладателем для предоставления исключительных прав, используемых ранее 

в соответствии с контрактом (для остального срока и на условиях прекращения 

данного соглашения). 

 сохраняет свою актуальность в практике проблема контроля правооб-

ладателем за использованием своих исключительных прав в ситуациях, когда 

растет число пользователей и процедура контроля усложняется. Решение дан-

ной проблемы связывается с дополнением Гражданского кодекса статьей 1032.1 

«Контроль правообладателя исключительных прав за деятельностью пользова-

теля исключительных прав», что предлагается представить в следующей редак-

ции нормы: 

1) в обязанности правообладателя входит контроль качества производи-

мых пользователем товаров, работ и услуг на основании соглашении о коммер-

ческой концессии, если не предусмотрено иное; 

2) правообладатель имеет право контролировать качество производимых 

работ, товаров и услуг, которые были созданы по договору субконцессии в со-

ответствии с договором коммерческой концессии, если другое не предусмотре-

но условиями договора; 

3) правообладатель имеет полное право на привлечение третьих лиц для 

реализации процедуры контроля качества в отношении производимых правооб-

ладателем товаров, работ и услуг, если иное не предусмотрено основаниями до-

говора коммерческой концессии.  

Нормальное развитие теории и практики реализации требований по функ-

ционированию института коммерческой концессии требует пересмотра нормы 

в Главе 54 Гражданского кодекса РФ (понятия, предмет договора, исключи-

тельные права, технологии и бизнес-процессы).  

Следовательно, попытка российского законодателя комплексно регулиро-

вать договор коммерческой концессии порождает ряд проблем (толкование 
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терминов, процедура регистрации, ответственность правообладателя и др.). 

Развитие практики коммерческой концессии в Российской Федерации имеет 

хороши перспективы.  

Развитие законодательства позволит эффективно внедрять институт 

франчайзинга в стране и формировать бизнес-сообщества, которые, не обладая 

достаточной компетентностью, финансами, посредством коммерческой концес-

сии могут организовать свой бизнес.  

Фундаментом для правового регулирования института коммерческой 

концессии выступает Глава 54 ГК РФ, устанавливающая требования к заключе-

нию и исполнению договоров коммерческой концессии.  

На сложность регулирования данных правоотношений указывает исполь-

зование других нормативно-правовых актов в данном деле. Тем не менее оста-

ется значительный список нерешенных проблем данного правового института, 

требующих своего решения, а также тенденций, в числе которых следующие: 

 в развитых странах мира подобные правоотношения называются фран-

чайзингом, а в Российской Федерации именуются как договор коммерческой 

концессии; 

 процедура оформления и регистрации соглашения о коммерческой 

концессии до конца не урегулирована (сроки регистрации, сложность порядка 

регистрации, не установлены санкции за нарушения). Законодатель по данному 

вопросу ограничивается административной ответственностью за нелегальное 

применение товарного знака; 

 зарубежное законодательство обязывает правообладателя раскрывать 

полную информацию про свой бизнес до представления пользователям исклю-

чительных прав. Российский законодатель предусматривает, но не обязывает; 

 контроль качества за деятельность точек франчайзи является законным 

правом правообладателя, но не его обязанностью. Практическая реализация то-

тальных проверок качества точек франчайзинга усложняется либо в принципе 

невозможна.  

Решение данных проблем не позволяет улучшить инвестиционный кли-
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мат, потому что отталкивает зарубежных инвесторов и франчайзеров. Услож-

няет проблемы образ предпринимательского мышления российских бизнесме-

нов, скупых на вложения в интеллектуальной собственности. Не решен вопрос 

о принятии в Российской Федерации специального закона о заключении и ис-

полнении договора франчайзинга. 
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3 ПРОБЛЕМЫ РЕГУЛИРОВАНИЯ ОТНОШЕНИЙ, ВЫТЕКАЮЩИХ ИЗ 

ДОГОВОРА КОММЕРЧЕССКОЙ КОНЦЕСИИ 

 

 

Становление малого и среднего бизнеса в Российской Федерации детер-

минировало развитие профильного законодательства и повышение качества 

правового регулирования в данной сфере.  

Ориентированный на решение задач предпринимательской деятельности 

договор коммерческой концессии имеет важное отраслевое значение для сти-

мулирования предпринимательской активности и развития бизнеса в стране. 

Распространение договоров этого типа динамично происходило в США. Впо-

следствии успешный опыт распространился и на страны Европы. Главное это-

му объяснение заключается в недостаточно полном правовом регулировании 

заключения и исполнения договоров данного типа в Российской Федерации. 

Анализ отечественного гражданского законодательства показывает, что суще-

ствующий подход к определению правовой сущности коммерческой концессии 

следует охарактеризовать как фрагментарный, потому что акцентируется вни-

мание лишь на исключительных правах, принадлежащих правообладателю, пе-

редаваемых по договору
81

.  

Проблемы правового регулирования договора коммерческой концессии 

находятся в фокусе внимания российских исследователей (В.В. Витрянский, 

М.И. Брагинский, Е.А. Суханова, М.А. Егорова, Н.Г. Доронина, И.А. Хлестова, 

А.А. Еремина и др.).  

Правовая сущность договора коммерческой концессии исследована в рабо-

тах С.А. Сосны, О.М. Васильевой, А.С. Райникова, А.Ф. Багдасарян, А.А. Юри-

цина, Д.П. Стригунова и др.  

Не урегулирован вопрос об ответственности правообладателя за несо-

блюдение этого классического требования. На эту проблематику обратило вни-

мание немало исследователей.  

                                                           
81
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Принято считать, что большинство правообладателей дорожат своей ре-

путацией и рыночным статусом, предоставляя необходимые сведения возмож-

ному покупателю франшизы, часто недоступные начинающим бизнесменам с 

незначительным стартовым капиталом.  По этой причине последние вынужде-

ны искать компании менее известные, рискуя приобрести нерентабельный ком-

плекс исключительных прав. Если бы такие пользователь мог бы идентифици-

ровать на преддоговорном этапе, то рисков было бы меньше.  Такая практика 

признается нормально в Великобритании и США, где ставилась задача, связан-

ная с недопущением злоупотреблений в области защиты конкуренции, а также 

блокирование монополизации рынка. Позже эту правовую традицию страны 

континентальной Европы, распространившие эти правила. 

Дальнейшее развитие данная практика получил в модельном законе 

УНИДРУА в начале 2000-х годов. Документ получил широкое распространение 

благодаря указанию необходимого перечня информации, которую обязан рас-

крывать правообладатель. В данном направлении документ отличается доста-

точной проработкой перечня достоверной коммерческой информации, которую 

франчайзер должен передать франчайзи с целью заключения договора. Проце-

дура раскрытия информации и необходимый перечень сведений представлены 

в пунктах 12 статьи 6 данного закона. В частности, особенное значение имеет 

учет данных о деловом опыте
82

.   

Следует обратить внимание на тот факт, что трактовка правил модельного 

закона требует от юристов соответствующей квалификации существующих 

между франчайзером и франчайзи отношений.  

Попытка определить характер данных отношений франчайзинга на пред-

договорном этапе представлена в работе А.С. Райникова.  Автор полагает, что с 

внедрением правил регулирования франчайзинга заключению договора ком-

мерческой концессии будет предшествовать организационные отношения. Ука-

занные правоотношения будут отвечать при таком подходе критериям обяза-

тельства. При таком подходе невыполнение условий договора коммерческой 
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концессии влечет наступление гражданско-правовой ответственности.  

Действующее российское законодательство необходимость преддоговор-

ного раскрытия сведений и ответственность за их нарушение установлены. Од-

нако, предложение об их внедрении представлено в законопроекте «О фран-

чайзинге», нормы которого, включая ответственность за нераскрытие инфор-

мации, заимствованы из вышеописанного модельного закона
83

.  

Исследователями подчеркивается закономерность, согласно которой 

большие информационные объемы тормозят заключения договора, нарушают 

коммерческую тайну.  

Анализ мнений экспертов показывает, что на современном этапе предпо-

сылки для принятия такого законопроекта отсутствуют. Требует своего реше-

ния проблема корректировки перечня предоставляемых сведений, чтобы не до-

пустить утечки конфиденциальных данных. Заимствование ярда норм из мо-

дельного закона и их адаптация в Главе 54 Гражданского кодекса РФ является 

перспективной задачей.  

Другой ряд проблем вызван существующей и полной противоречий прак-

тикой расторжения договора коммерческой концессии. Данная проблематика 

оказывает серьезное негативное влияние на заключение и исполнение подоб-

ных договоров. Острые дискуссии вызывает проблема действительности кон-

цессионных договоров, и зависит ряда возникающих типовых ситуаций в прак-

тике
84

.  

Группа первых ситуаций вызвана содержанием сопутствующих договору 

обязательств, прекращение которых следует за выходом пользователя из дого-

вора.  Именно фактический выход из договора будет определять необходимость 

выполнения обязательств. Главное объяснение существующей проблеме А.С. 

Райников определяет в волеизъявлении сторон относительно прекращения со-

путствующих обязательств.  

Вторая группа ситуаций.Обязательствапоконцессионномдоговору не дают 

                                                           
83

Сосна С.А. Франчайзинг: коммерческая концессия. М., 2005. С. 109. 
84

Ермолаев М.А. Проблемы регулирования отношений, вытекающих из договора коммерческой концессии // 

Образование и право. 2017. № 9. С. 203. 



55 
 

возможности определить, что они могут прекратить свое действие после пре-

кращения действия договора франшизы.  

Третья группа ситуаций имеет прямую связь с содержанием сопутствую-

щих договору обязательств, определяющих право всех сторон отказаться от ис-

полнения обязательств.  

Содержание договора коммерческой концессии допускает указание на 

территориальные границы, в рамках которых договором разрешен применять 

исключительные права правообладателя.  

Наиболее интересной с научной точки зрения является систематизация 

легальных способов обхода закона, представленная различными исследовате-

лями.  

Исследователь Т.М. Вязовская полагает, что, для того чтобы обойти тре-

бования пункта 1 статьи 1035 ГК РФ, следует изменить территориальное дей-

ствие договора. По мнению исследователя, для этого достаточно посредством 

содержания первого договора ограничить территориальное действие договора 

концессии, указав на конкретную территорию. Если при таком подходе сотруд-

ничество по франшизе будет неудовлетворительным, пользователь сам пере-

станет требовать заключения нового договора
85

.  

Вторым способом, позволяющим обойти требования нормы пункта 1 ста-

тьи 1035 ГК РФ, является изменение предмета договора.  Обращая на это вни-

мание, А.А. Юрицын и Е.В. Соломонов подчеркивают, что обойти нормы, из-

ложенные в статье 1035 ГК РФ, позволяет изменение системы предоставленных 

тождественных исключительных прав. Смена существенных условий договора 

и изменение содержания отношений влечет ответственность правообладателя. 

Изменение тождественных исключительных прав позволяет обойти нормы 

гражданского кодекса, потому что арбитражную ситуацию в данном случае 

придется разрешать суду
86

. 
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Не менее серьезную проблему расторжения договоров коммерческой 

концессии составляет защита исключительных прав после заключения договора 

и передачи их правообладателю в момент, когда отношения по договору фор-

мально прекращены.   В данной ситуации правообладатель в качестве основной 

цели преследует профилактику нелегального применения пользователями 

наработанных первым бизнес-компетенций, технологий для развития личного 

бизнеса.  

Еще одной категорией проблем правового регулирования, необходимо 

признать, выступает право одностороннего расторжения договора и установле-

ния сроков уведомления другой стороны
87

.  

При этом эксперты подчеркивают, что без исключения всем сторонам вы-

годнее, чтобы срок был увеличен, несмотря на расходы бизнеса на инвестици-

онные взносы. И потеря бизнес-партнера, и закрытие точки франчайзинга мо-

жет повлечь снижение финансовых возможностей всех сторон договора ком-

мерческой концессии.  

Дискуссионным является проблема установления различных сроков для 

сообщения о расторжении подобных договоров всем сторонам договора. 

Контраргументом по данной проблеме является тот факт, что пункт 1 статьи 

1037 Гражданского кодекса РФ выглядит противоречивым, так как он адресует 

каждой стороне договора эту норму, но не дает конкретных указаний. Уделяя 

внимание данной проблеме, исследователь Т.М. Вязовская полагает, что свои-

ми действиями законодатель предоставляет широкие возможности для правово-

го регулирования конфликта интересов бизнеса. Исследователь обращает вни-

мание на тот факт, что установление разных сроков исполнения договоров 

коммерческой концессии законодатель не запрещает, что позволяет защитить 

бизнес-интересы в том числе и пользователя. Этому во многом
88

 способствуют 

и нормы, изложенные в пункте 4 статьи 421 гражданского законодательства, 

допускающие согласований различных условий в отношении сроков по уве-
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домлению о расторжении договора обеими сторонами.  

Чтобы правильно понять правовую сущность коммерческой концессии, 

следует определить ее соотношение с франчайзингом. Последний появился в 

бизнесе зарубежных стран гораздо ранее, чем состоялся переход российской 

экономики на рыночные отношения.  

Исторически сложилось, что термин «франчайзинг» вошел в научный 

оборот экономики, в то время как юристы в практическом обороте используют 

термин «коммерческая концессия».   

Касательно соотношения данных понятий среди ученых существует не-

сколько точек зрения
89

: 

 по своей сущности эти договоры равноценные и единые, но в силу ис-

торических закономерностей имеют разное название; 

 термин «франчайзинг» имеет более широкую трактовку нежели «ком-

мерческая концессия»; 

 между сущностью данных понятий тождества не наблюдается, и они 

характеризуют разные по природе договоры.  

Каждая из приведенных точек зрения опирается аргументы исследовате-

лей.  

Так, по мнению М.И. Брагинского и В.В. Витрянского, в гражданское за-

конодательство, в теорию и практику была введена разновидность коммерче-

ских соглашений, эквивалентная франчайзингу. Гражданское законодательство 

дополнилось новой главой – Главой 54, посвященной именно коммерческой 

концессии
90

.  

Установление степени тождества понятий требует сравнительного анали-

за содержания терминов «франчайзинг» и «коммерческая концессия», закреп-

ленных в нормативно-правовых актах. В пункте 1 статьи 1027 Гражданского 

кодекса РФ дается следующее определение «договора коммерческой концес-

сии», согласно которому его следует понимать как соглашение, в рамках кото-
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рого правовладелец в силу обязательств предоставляет пользователю за возна-

граждение использовать в бизнесе комплекс исключительных прав (право на 

товарный знак, знак обслуживания, технологии и др.), как на определенный 

срок либо без срока. 

Первое упоминание термина «франчайзинг» в правовых источниках за-

фиксировано в проекте Федерального закона «О франчайзинге». Содержание 

термина абсолютно не совпадает с термином «договор коммерческой концес-

сии. Законопроект определяет франчайзинг как систему отношений, связанную 

с предоставлением со стороны франчайзера права пользования комплексом ис-

ключительных прав на результаты интеллектуальной деятельности (и вязанные 

с ними другие ценности), находящиеся в собственности франчайзера, передава-

емые взамен на вознаграждение за продажу прав, определяемых франчайзером 

на период действия заключенного между сторонами договора
91

.   

Следовательно, согласно договору коммерческой концессии должны 

предоставляться права, аналогичные тем, что применяются в договоре фран-

чайзинга. Сказанное позволяет сделать вывод о совпадении целей и предмета 

регулирования данных договоров.  

В исследовании М.И. Брагинского и В.В. Витрянского делается предпо-

ложение о том, что термин «коммерческая концессия» является наиболее близ-

ким к англоязычному термину «франчайзинг».  

Другие исследователи полагают, что термин «франчайзинг» более объем-

ный по содержанию.  

Свою оценку тенденциям распространения термина «франчайзинг» дают 

представители студенческой науки. В исследовании А.А. Тер-Овакимян про-

анализированы тенденции развития термина «франчайзинг» в зарубежном за-

конодательстве европейских стран (Португалия, Швейцария и Бельгия). Зако-

нодательство этих стран, по мнению исследователя, объединяет общее понима-

ние законодателями термина «договор коммерческой концессии», согласно ко-

торому его следует рассматривать как соглашение, на основе которого одна 
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сторона договора закупает у другой стороны произведенный ею товар, для це-

лей последующей его перепродажи в пределах конкретной территории. В слу-

чае, если поданной сделке передается право на применение фирменного наиме-

нования, то следует говорить о франчайзинге сбытового характера. Иллюстри-

рующий на примере стран пример показывает, что термин концессия, в силу 

своей недостаточной распространенности, по содержанию уже, нежели фран-

чайзинг
92

.  

В целом ряде исследовательских работ доминирует единая точка зрения, 

согласно которой франчайзинг и коммерческая концессия по своей правовой 

сущности и содержанию не совпадают.  

Таким образом, среди ученых-юристов отсутствует единое мнение на 

проблему соотношения понятий «франчайзинг и «коммерческая концессия». 

Следует полагать, данное обстоятельство создает проблему для регулирования 

отношений, связанных с заключением и исполнением договора коммерческой 

концессии. С учетом данной точки зрения, следует признать, целесообразным 

является использование теоретического подхода, позволяющего рассматривать 

указанные в параграфе понятия, как синонимические названия одного и того же 

договора. Можно сделать вывод о том, что основу 54 Главы гражданского зако-

нодательства составляет правовой режим, необходимый для обеспечения регу-

лирования отношений, связанных с заключением и исполнением договора 

франчайзинга. Поэтому оба термина можно отождествлять.  

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
92

Брагинский М.И. Договорное право. М., 2002. С. 47. 



60 
 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

 

Понятие «коммерческая концессия» (она же франчайзинг) рассматривает 

как форма гражданско-правового соглашения. В Главе 54 Гражданского кодек-

са РФ определяется, что регулирование отношений в сфере коммерческой кон-

цессии (франчайзинга) регулируются посредством заключения соответствую-

щего договора, выступающим достаточным основанием для появления граж-

данских правоотношения.  Пункт 1 статьи 1027 Гражданского кодекса РФ
93

 

устанавливает, что правовладелец на основе положений договора обязуется 

предоставить пользователю комплекс исключительных прав (на бренд, товар-

ный знак, секреты, технологии производства и другие объекты) за соответству-

ющую плату  

В 90-е годы ХХ века франчайзинг получил нормативно-правовое закреп-

ление. Глава 54 Гражданского кодекса РФ дополнилась вошедшим в юридиче-

ский оборот понятием «договор коммерческой концессии». Однако, российский 

законодатель до сих пор не дает определения термина «коммерческая концес-

сия». Вместо них даются ссылки на указание таких понятий «концессия», «кон-

цессионное соглашение», «договор государственной концессии», хотя они не 

находятся в одном синонимическом ряду. Принципиальным отличием, объяс-

няющих их правовую сущность, выступает их субъектный состав. В широком 

смысле он в рамках концессионных отношений учитывает наличие субъекта 

публичного права, имеющего монополию на собственность либо определенную 

деятельность. Также по данному договору субъектами выступают организации 

и индивидуальные предприниматели. Фундаментом, объединяющим каждую из 

правовых конструкций, является принцип появления отношений, устанавлива-

ющий необходимость передачи монопольных прав другой стороне, разрешаю-

щей реализовать любую деятельность.    

Проведенный теоретический анализ литературы позволил установить, что 
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термин «коммерческая концессия» имеет несколько интерпретаций: во-первых, 

способ реализации предпринимательства; во-вторых, совокупность предприни-

мательских отношений; в-третьих, самостоятельный институт гражданского 

права; вид гражданско-правовой сделки и договор коммерческой концессии.  

Анализ гражданско-правовых исков позволил суду прийти к выводу о 

том, что заключение договора коммерческой концессии лицами, не занимаю-

щимися предпринимательством, запрещено законом, полно определяющим 

субъектный состав по договорам данного типа.Подведение итогов параграфа 

позволяет заключить, что правовое регулирование заключения и исполнения 

договоров коммерческой концессии находится в введении государства. Право-

вой фундамент для реализации подобных сделок составляет нормы Граждан-

ского кодекса РФ, изложенные в Главе 54, где представленные в общей части 

обязательного права. На подобные договоры распространяют действие правила 

7 раздела гражданского законодательства, регулирующие положения о лицен-

зионном договоре, при условии, что они не противоречат 54 Главе ГК 

РФ.Сказанное позволяет прийти к выводу о том, что данный тип договоров но-

сит комплексный характер. Здесь присутствует целый ряд аргументов. Во-

первых, договор вместе с куплей-продажей и арендой выступает самостоятель-

ным видом обязательств. Исследуемый вид договоров по содержанию и значе-

нию является близким к лицензионным договорам. Отдельные элементы дого-

вора имеют характеристики, сходные с договором о совместной деятельности. 

Сказанное подтверждается материалами судебной практики. Установлено, что 

несмотря на комплексный характер, договор коммерческой концессии не сле-

дует относить к договорам смешанного типа. К коммерческой концессии не 

применяются положения для регулирования договорных обязательств. Приме-

няются в основном общие нормы об обязательствах и договорах.  

К основной цели договора коммерческой концессии следует отнести 

оказание содействия продвижению товаров и услуг, оптимизация развития 

бизнеса правообладателя, а также снижение предпринимательских рисков 

пользователя исключительных прав. Кроме того, концессия ориентирована 

на интеграцию производства, торговли и сервиса. Необходимым условием 
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признания сделки действительной является обязательная регистрация право-

обладателя и пользователя исключительных прав в государственном реестре 

в качестве предпринимателей.  

Установлено, что термин «бренд» отражает перечень прав, представлен-

ных в договоре коммерческой концессии. Необходимо учитывать, что именно 

товарный знак выступает важным институтом, регулирующим вопросы защиты 

исключительных прав, согласно российскому законодательству. Анализ выне-

сенных судебных постановлений показывает, что факт непередачи исключи-

тельных прав определяет фактическое незаключение договора коммерческой 

концессии.  

Среди ученых-юристов отсутствует единое мнение на проблему соотно-

шения понятий «франчайзинг и «коммерческая концессия». Следует полагать, 

данное обстоятельство создает проблему для регулирования отношений, свя-

занных с заключением и исполнением договора коммерческой концессии. С 

учетом данной точки зрения, следует признать, целесообразным является ис-

пользование теоретического подхода, позволяющего рассматривать указанные 

в параграфе понятия, как синонимические названия одного и того же договора. 

Можно сделать вывод о том, что основу 54 Главы гражданского законодатель-

ства составляет правовой режим, необходимый для обеспечения регулирования 

отношений, связанных с заключением и исполнением договора франчайзинга. 

Поэтому оба термина можно отождествлять.  

Установлено, что Роспатент не имеет права на регистрацию изменений, 

внесённых в договор коммерческой концессии, тем более запрещается реги-

стрировать его прекращение.
94

 

Для повышения качества законодательства рекомендуется внесение сле-

дующих изменений в действующее гражданское законодательство:  

 для пункта 2 статьи 1036 Гражданского кодекса предлагается изложить 

в новой редакции: любые изменения, имеющие отношение к зарегистрирован-
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ному предоставлению прав на использование комплекса исключительных прав 

следует зарегистрировать в установленном законом порядке;   

 пункт 2 статьи 1037 Гражданского кодекса представить в редакции, 

обязывающей к государственной регистрации прекращение зарегистрирован-

ных прав на использование комплекса исключительных прав. Основанием яв-

ляется расторжение договора коммерческой концессии. 

Анализ действующего законодательства РФ и анализ судебной практики 

показывают, что значительно изменены нормы о правовых последствиях неис-

полнения обязательств по государственной регистрации договора коммерче-

ской концессии. Установлено, что отсутствие регистрации в Роспатенте не сле-

дует рассматривать как основание для признания договора недействительным, 

и влечет взыскание. Выполнивший условия по договору пользователь исклю-

чительных прав имеет право: исполнение обязательства по регистрации в 

Роспатенте; на компенсацию ущерба. Отсутствие конкретного срока у франши-

зы не является критерием для признания злоупотребления правом. Чтобы обна-

ружить такие факты, необходимо определить: 

 намерения стороны договора коммерческой концессии при уклонении 

от выполнения обязательств; 

 намерения стороны договора коммерческой концессии при недобросо-

вестной реализации исключительных прав; 

 установить факт отсутствия добросовестных целей.  
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