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РЕФЕРАТ 

 

Магистерская диссертация содержит 76 стр. 5 таблиц, 9 рисунков, 6 фото-

графий, 53 источника 

 

ОБРАЗОВАНИЕ, ТУРИЗМ, ВЪЕЗДНОЙ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ТУРИЗМ, 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ПРОГРАММЫ, РОССИЯ, КИТАЙ ИНОСТРАННЫЕ ТУ-

РИСТЫ, ТУРИСТСКИЕ ОБМЕНЫ, ТУРИСТКИЙ ПРОДУКТ 

Объектом данной магистерской диссертации является образовательный ту-

ризм, предметом – образовательный туризм как отдельный вид туризма, зани-

мающий определенную нишу на рынке мирового туризма. 

Цель – изучить современное состояние и перспективы развития образова-

тельного туризма. 

Достижение поставленной цели предполагает решение следующих задач: 

- дать определение, обозначить место образовательного туризма в индуст-

рии туризма 

- изучить государственную политику в сфере экспорта образовательных ус-

луг и туристского экспорта 

- изучить мировой и российский опыт экспорта образовательных услуг 

- раскрыть развитие образовательного туризма в России; 

- выявить роль образовательного туризма, для решения проблемы адаптации 

иностранных студентов в РФ (на примере АмГУ). 

Кроме того, использовались такие методы, как исторический, статистиче-

ский, а также анализ и синтез. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

 

Образовательный туризм появился на планете одним из первых, ведь имен-

но погоня за новыми знаниями являлась целью подавляющего большинства древ-

них путешественников. И по сей день образовательный туризм не теряет своих 

позиций, он является одним из самых актуальных, самый востребованных видов 

туризма в России и в других странах. Современный человек имеет доступ к любой 

информации благодаря Интернету, но все же он предпочитает увидеть мировые 

культурные диковинки своими глазами. Например, какой бы полной не была 

представленная в сети информация о России, ее культуре, только личное путеше-

ствие в Россию может подарить полное понимание этой удивительной страны. 

Что касается изучения языка, то без образовательных туров в Россию изучение 

русского просто невозможно, так как этот язык считается одним из самых слож-

ных в мире и не может быть успешно освоен без погружения в языковую среду. 

Учитывая открывающиеся возможности использования турпотоков в качестве ка-

тализатора экономического роста, туризм все более широко признается в качестве 

одной из важных опций, позволяющих обеспечить устойчивое развитие регио-

нальных экономик. Для некоторых стран туризм может выступать в качестве 

единственного катализатора развития отдельных территорий или городов.  

Процессы демократизации проводят к смене модели образования, при кото-

рой человек также становится активным субъектом, выходящим за границы на-

ционального. Это объясняется тем фактом, что современный выпускник в своей 

профессиональной деятельности оказывается в условиях становления системы 

мирового хозяйствования. Такая ситуация требует от него знаний и умений, вос-

требованных и актуальных не только в своей стране, но и в мире. Разнообразие 

потребностей человека, в основе которых сегодня лежат мотивы свободы выбора 

содержания и места профессиональной деятельности в мире, порождает многооб-

разие образовательных услуг в мире образования.  

В результате новых потребностей человека, целевых установок междуна-

родных организаций, государственных целей сближения систем образования, в 
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мире сформировалась практика образовательного туризма. С каждым годом 

спектр услуг, предлагаемых в данной отрасли, стремительно расширяется. Обра-

зовательный туризм, который несколько лет назад был востребован только среди 

элиты, сейчас перешел в категорию продукта для среднего класса и пользуется 

устойчивым спросом. 

Популярность образовательного туризма растет с каждым годом, и все 

больше людей спешат получить образование в одном из престижных учебных за-

ведений, пройти специализированные курсы или стажировку заграницей, повы-

сить свой интеллектуальный и общеобразовательный уровень. Особенно важно, 

что в таком туре, можно и отдыхать, и обучаться. Даже небольшой опыт нахож-

дения в стране изучаемого языка может подарить существенный скачек в его ос-

воении, и особенно это полезно детям. Сегодня становится доброй традицией от-

правлять детей и подростков на языковые каникулы заграницу, при этом пости-

жение языковых основ можно совместить с приятным отдыхом и массой развле-

чений. Это является огромным преимуществом образовательного туризма –  он 

позволяет путешественнику решать сразу несколько задач – и улучшать свои зна-

ния, и отдыхать, и наслаждаться экскурсиями по стране. Также туризм является 

одной из самых быстроразвивающихся и перспективных отраслей экономики. Та-

кой вид туризма, как образовательный туризм сегодня особенно важен в связи с 

постоянной необходимостью овладения новыми знаниями, умениями и навыками 

и большей академической мобильностью современной молодёжи. Актуальность 

выбранной темы связана с тем, что само понятие образовательного туризма явля-

ется относительно новым и, как следствие, недостаточно изученным современ-

ными исследователями. Образовательный туризм является стимулом для большей 

интеграции промышленности и образования, развития всей инфраструктуры 

страны. 

Объектом данной магистерской диссертации является образовательный ту-

ризм, предметом – образовательный туризм как отдельный вид туризма, зани-

мающий определенную нишу на рынке мирового туризма. 

Цель – изучить современное состояние и перспективы развития образова-
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тельного туризма. 

Достижение поставленной цели предполагает решение следующих задач: 

дать определение, обозначить место образовательного туризма в индустрии 

туризма 

изучить государственную политику в сфере экспорта образовательных ус-

луг и туристского экспорта 

изучить мировой и российский опыт экспорта образовательных услуг 

раскрыть развитие образовательного туризма в России; 

выявить роль образовательного туризма, для решения проблемы адаптации 

иностранных студентов в РФ (на примере АмГУ); 

проанализировать образовательные программы студенческого обмена и ме-

сто образовательного туризма; 

разработать и дать экономическое обоснование образовательного турист-

ского продукта для адаптации иностранных студентов в университете (на примере 

АмГУ). 

При подготовке работы были использованы следующие методы: 

а) диалектический подход, который позволил рассмотреть процессы и явле-

ния образовательного туризма в становлении и развитии, во взаимосвязи друг с 

другом, так и с процессами и явлениями других сфер общества.  

б) сравнительный метод позволил сопоставить различные направления об-

разовательного туризма.  

с) системный метод, который рассматривает образовательный туризм как 

некую целостность, состоящую из совокупности элементов, а именно зарубежных 

образовательных программ.  

Кроме того, использовались такие методы, как исторический, статистиче-

ский, а также анализ и синтез. 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ И ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОЛИТИКА В 

СФЕРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ТУРИЗМА В РОССИИ 

 

 

1.1 Образовательный туризм: понятие и место в индустрии туризма 

Туристские поездки с образовательными целями в нашей стране имеют 

большую историю, которая начинается с конца XVII столетия и продолжается до 

сегодняшних дней. Однако каждая эпоха по-разному определяет и оценивает лю-

бое явление, в том числе и образовательные путешествия. Последние сто лет ту-

ризм развивается очень быстро, важной его частью стали поездки с образователь-

ными целями.  

В сфере туризма особое место занимает образовательный туризм. Но, не-

смотря на активное развитие туристской сферы, до сих пор не выработано едино-

го мнения относительно интерпретации сущности туризма и его понятийного ап-

парата. Подобная проблема присуща и образовательному туризму.  

Образовательный туризм требует высокопрофессионального подхода, по-

скольку данный вид туризма включает в себя организацию образовательных пу-

тешествий для всех возрастных групп. В связи с этим для детей организовано 

проживание в семьях местных жителей, что позволяет контролировать ребенка, 

если он путешествует один. Для других возрастных групп существуют различные 

гостиницы, отели, резиденции и другие места проживания. По желанию туриста 

размещение может быть предоставлено и в семье. 

Образовательный туризм выполняет следующие функции: 

- интеллектуально-образовательную, реализуемую через создание условий 

для развития творческой, интеллектуальной, образованной личности благодаря 

соединению туристических, культурно-образовательных, духовно-эстетических и 

оздоровительных форм активной работы; 

- культурно-познавательную, направленную на формирование культуры на-

селения за счет воспитывающей деятельности преподавателей. Происходит пере-

дача социального опыта и культуры в сфере взаимодействия учащихся с окру-

жающей природной средой; 
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- рекреационно-оздоровительную, нацеленную на восстановление мораль-

ных, физических, психологических сил участника тура, лечение конкретных забо-

леваний природными источниками (водолечение, грязелечение и др.). 

Профессиональные образовательные туры могут организовываться либо для 

специалистов в определенной сфере, либо для студентов, аспирантов, то есть бу-

дущих специалистов в той или иной отрасли. 

Главной целью образовательного туризма является получение знаний и удо-

вольствия от отдыха. Вспомогательными целями могут выступать деловые кон-

такты, получение новых впечатлений, приятных знакомств, желание познако-

миться с культурными ценностями принимающей стороны и др. 

Образовательный туризм в наши дни в основном проходит в рамках куль-

турного обмена. Использование образовательных туров проходит либо в малень-

ких группах, либо в индивидуальном порядке. Образовательный туризм направ-

лен на становление и развитие личности, обмен информацией, развитие междуна-

родных связей, углубление знаний о стране пребывания. 

Образовательный туризм один из наиболее популярных видов путешествий. 

Данный сегмент туристического рынка наиболее востребован за границей. В осо-

бенности на островных государствах, поскольку дает возможность приносить хо-

рошую прибыль и обеспечивать местное население работой. 

В начале XXI в. было дано четкое определение понятия образовательного 

туризма – это путешествия с целью углубить знания в интересующих индивида 

сферах, с возможностью получить диплом, сертификат или иной документ, удо-

стоверяющий подлинность полученной квалификации. Для многих людей образо-

вание является достаточно сложной проблемой. Но благодаря образовательному 

туризму можно легко и быстро усвоить необходимые знания по различным пред-

метам. 

Образовательный туризм определяется как «поездки отдельных индивидов 

или их групп в определенные регионы и страны с целью получения образователь-



10 
 

ных услуг по определенным программам».
1
 В настоящее время образовательный 

туризм представляет достаточно перспективный и быстро развивающийся сег-

мент туристского рынка.  

Образовательный туризм можно обозначить как систему структурных эле-

ментов, таких как образование и туризм (рис. 1). 

 

 

 

Рисунок 1 – Система элементов образовательного туризма 

Одним из аспектов методологии образовательного туризма является сис-

темный подход, который позволяет выявить понятие образовательного туризма 

как сочетание компонентов двух отдельных понятий – образование и туризм. Од-

ним из принципов образовательного туризма является принцип системности. В 

соответствии с этим принципом образовательный туризм описывается в таких по-

нятиях, как элемент (туризм, образование), связь, структура, организация, управ-

ление, саморегуляция, стабильность, развитие, открытость, активность и 

др. Можно выделить три направления, или три вида образовательного туризма: 

обучающие языковые туры, спортивно-обучающие туры, профессиональное обу-

чение. 

Языково-обучающий вид образовательного туризма нацелен на улучшение 

знаний в области иностранных языков. Возможность получения диплома или 

языкового сертификата привлекает людей различного возраста. Благодаря интен-

                                                             
1 http://www.rostourunion.ru/vstuplenie_v_rst/obrazovatel_nyyi.html 
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сивным занятиям, совмещенным с отдыхом и экскурсиями, уровень языковых 

знаний заметно увеличивается. 

Спортивно-обучающий вид образовательного туризма подразумевает 

стремление человека овладеть определенным видом спорта. Среди них - обучени-

ем игре в гольф, теннис, конному спорту, серфингу, катанию на горных лыжах, 

гребле на каноэ и байдарках, яхтовому, парусному спорту, подводному плаванию, 

водным лыжам и др. 

Профессиональное обучение. В данный вид туризма входит множество про-

грамм: академический год за рубежом, бизнес-образование, повышение квалифи-

кации, «Work & Study» – работа и учеба, и др. Получение подобного образования 

повышает ценность человека как профессионала на рынке труда. 

Выделяются следующие признаки образовательного туризма
2
: 

1) любое путешествие, в течение которого путешественник обучается в ка-

кой-либо сфере; 

2) путешествие, в котором образование является главной ценностью; 

3) доходы от образовательного туризма идут на поддержание экономики 

станы; 

4) благодаря развитию образовательного туризма появляются новые рабо-

чие места; 

5) образовательный туризм является вспомогательным средством для разви-

тия общества. 

Возрастных ограничений для занятий образовательным туризмом нет. Су-

ществует деление на возрастные группы. Заниматься образовательным туризмом 

можно с дошкольного возраста и до пожилого возраста. Как сказал Сенека, век 

живи - век учись. Для каждой категории разработаны определенные программы, с 

помощью которых обучающиеся смогут поднять свой уровень знаний. 

Турпоток иностранцев в Россию в 2018 году вырос на 20 процентов, соста-

вив около 4,2 млн. человек
3
. На него оказали влияние чемпионат мира по футболу 

                                                             
2 https://scienceforum.ru/2013/article/2013003210 
3 https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/47023.html 
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и ослабление рубля. Зафиксирован спад въездного потока с нетуристическими це-

лями из стран постсоветского пространства, а также из Финляндии, Польши 

и стран Прибалтики. 

Основным поставщиком туристов, по итогам 2018 года, стал Китай: 

в Россию приехало около 1,2 млн. граждан КНР (рост – 11 процентов). На второе 

место вышла Германия – около 420 тысяч туристов, что на 7,7 процента выше по-

казателей прошлого года. На третьем месте оказалась Южная Корея – более 

320 тыс. туристов (рост – 44 процента). США на четвертом месте: около 

220 тысяч американцев приехали к нам с туристическими целями, что 

на 3,3 процента больше, чем в прошлом году. Всего из Соединенных Штатов 

Америки в Российскую Федерацию прибыло за прошлый год около 320 тысяч че-

ловек, что на 15 % больше чем в прошлом году. 140 тысяч туристов – Израиль. 

Это на 10 процентов больше прошлогодней отметки. Из-за чемпионата мира – 

2018 существенно вырос и поток туристов из Латинской Америки – только 

из Мексики, Аргентины и Бразилии в нашу страну приехало около 100 тысяч бо-

лельщиков. При этом совокупный годовой въездной поток из этих трех стран Ла-

тинской Америки в прошлом году был на 9 процентов меньше – 91 тысяча чело-

век
4
. 

В результате пандемии COVID-19 в 2020 году мир столкнулся с беспреце-

дентной глобальной ситуацией в области туризма, этот сектор оказался одними из 

наиболее затронутых, с огромным падением международного спроса на фоне гло-

бальных ограничений на поездки, включая полное закрытие многих границ для 

сдерживания вируса. В связи с COVID-19, почти полностью прекратились между-

народные поездки, что привело к снижению числа международных туристов на 98% 

по сравнению с аналогичным периодом прошлого года. Это на 300 миллионов 

меньше международных туристических прибытий в 2020 году по сравнению с тем 

же периодом 2019 года, что означает потерю доходов от международного туризма 

(экспортных доходов) на 320 миллиардов долларов США. 

Таким образом, образовательный туризм – это вид туристского путешествия, 

                                                             
4 https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/43225.html 
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во время которого турист совмещает отдых с обучением с целью углубить знания 

в интересующих индивида сферах, с возможностью получить диплом, сертификат 

или иной документ, удостоверяющий подлинность полученной квалификации. 

Въездной туризм – туризм в пределах территории Российской Федерации лиц, не 

проживающих постоянно в Российской Федерации. К основным видам образова-

тельного туризма, можно отнести языково-обучающий. спортивно-обучающий, 

профессиональное обучение. Современный образовательный туризм рассматри-

вается наукой как интегративный продукт, включающий образовательную основу 

в контексте туристской инфраструктуры и, собственно туристскую составляю-

щую. На рынке образовательных услуг между развитыми странами развернулась 

настоящая конкуренция за привлечение иностранных студентов. Завершающие 

обучение иностранные студенты выполняют важные функции на рынке труда, 

компенсируя нехватку определенных категорий наемного высококвалифициро-

ванного персонала естественнонаучного и технического профилей. Иностранные 

выпускники вузов рассматриваются как особо ценный потенциальный ресурс по-

полнения человеческого капитала для нужд экономики знаний, поскольку на уче-

бу за рубеж едут, как правило, лучшие и наиболее мотивированные студенты. 

Пандемия COVID-19 оказывает огромное влияние на туристическую от-

расль из-за ограничений на поездки, а также падения спроса среди путешествен-

ников. Индустрия туризма сильно пострадала от распространения коронавируса, 

поскольку многие страны ввели ограничения на поездки в попытке сдержать его 

распространение. По оценкам Всемирной туристской Организации Объединен-

ных Наций, в 2020 году число международных туристских прибытий в мире мо-

жет сократиться на 58–78%, что приведет к потенциальной потере доходов от ме-

ждународного туризма в размере 0,9–1,2 триллиона долларов США. Гибкость и 

маневренность - две важнейшие особенности, необходимые в индустрии туризма.  

1.2 Государственное регулирование туризма в РФ и миграции с образо-

вательной целью 

Регулирование развития туризма представляет собой многоуровневую сис-

тему, включающую в себя:  
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- координацию и содействие развитию туризма в глобальном масштабе, ко-

торое осуществляется посредством Всемирной туристской организации при уча-

стии международных финансовых организаций; 

- согласованность туристской политики на межгосударственном уровне, ко-

торая достигается через региональные туристские организации и специальные ор-

ганы межгосударственных объединений (например, Европейское Сообщество); 

- согласованность политики в области туризма на национальном и регио-

нальном уровнях, которое осуществляется через специально созданные государ-

ственные органы и общественные ассоциации туристских организаций.  

Происходящие в России глубокие социально-экономические изменения по-

родили коренные политические и экономические перемены в российском общест-

ве. Резкий переход от жестко-централизованной плановой экономики к экономике 

«рыночных отношений» породил много проблем: сократилось производство, упал 

жизненный уровень населения, появилась безработица и др. Чтобы улучшить со-

циально-экономическое состояние страны должна быть четкая позиция государ-

ства. Наше государство огромное по территории, с большим экономическим по-

тенциалом и чтобы экономика эффективно функционировала необходимо непо-

средственное участие государства в социально-экономической жизни страны, 

особенно в социальной сфере, куда входит и туризм. Необходимо государствен-

ное регулирование хозяйственной деятельности страны. Как показало развитие 

международной и Российской экономики последних лет, для экономики страны 

необходима государственная власть, государственный порядок и государственная 

инициатива.  

Принцип государственного регулирования туристской деятельности заклю-

чается в том, что государство, признавая туристскую деятельность одной из при-

оритетных отраслей экономики России, содействует развитию туристской дея-

тельности и создает благоприятные условия для ее функционирования. Определя-

ет и поддерживает приоритетные направления, формирует образ России как стра-

ны, благоприятной для туризма, и рекламирует его на международном уровне, а 

также осуществляет поддержку и защиту российских туристов, туроператоров и 
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турагентов. При этом основными целями государственного регулирования тури-

стской деятельности являются: 

- обеспечение прав граждан на отдых, свободу передвижения и иных прав 

при совершении путешествий; 

- создание условий для деятельности, направленной на воспитание, образо-

вание и оздоровление туристов; 

- развитие туристской индустрии, создание новых рабочих мест, увеличение 

доходов государства и граждан России, развитие международных контактов; 

- сохранение объектов туристского показа, рациональное использование 

природного и культурного потенциала страны, туристских ресурсов. 

Приоритетными направлениями государственного регулирования призна-

ются поддержка и развитие внутреннего и въездного туризма (путешествия граж-

дан России и иностранных граждан в пределах Российской Федерации), а также 

социального и самодеятельного туризма. 

В России федеральные органы исполнительной власти, осуществляющие 

государственное управление, межотраслевую и межрегиональную координацию в 

сфере туризма, реализацию государственной политики в области туризма посто-

янно меняются. 

Федеральный закон «Об образовании в Российской Федерации» содержит 

общие правила, уполномочивающие министерство образования определять поря-

док и условия отбора иностранных студентов в соответствии с установленной 

Правительством квотой, включая требования к языковой подготовке обучающих-

ся иностранцев (части 6 и 8 статьи 78), (с. 8 ст. 78).  

Начиная с 1 января 2014 года иностранные граждане и лица без гражданства, 

обучающиеся в Российской Федерации по программам профессионального или 

высшего образования, аккредитованным на условиях полной занятости (далее - 

иностранные студенты), получили больше прав на трудовую деятельность в Рос-

сийской Федерации. Их труд в настоящее время регулируется статьей 13.4 Феде-

рального закона № 115-ФЗ «О правовом положении иностранных граждан в Рос-

сийской Федерации» от 25 июля 2002 г. (далее - Закон № 115-ФЗ). 
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Приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 14 

октября 2015 г. № 1147 изменениями, вступившими в силу 1 января 2019 г., ут-

вержден порядок приема иностранных граждан для обучения по образовательным 

программам высшего образования (раздел XII. «Особенности приема иностран-

ных граждан и лиц без гражданства» (с. 132-139). 

В то же время, в планах Министерства науки и высшего образования Рос-

сийской Федерации на 2019 – 2024 годы увеличение с 241 тыс. в 2019 году до 425 

тыс. студентов в 2024 году [24]. 

Приказом Министерства образования и науки России от 27 ноября 2013 г. 

№ 1284 предусматривалось формирование специальной комиссии по отбору ор-

ганизаций образования, обеспечивающих подготовку иностранцев по дополни-

тельным общеобразовательным программам, а также их подготовку к профессио-

нальной деятельности. Приказ определяет основные критерии, которыми должна 

руководствоваться Комиссия при ежегодном отборе соответствующих организа-

ций образования. Так, на 2019/2020 учебный год утверждены 172 организации, 

которые должны осуществлять свою деятельность в соответствии с требованиями, 

установленными приказом Министерства. 

Если список вступительных испытаний для иностранных заявителей отли-

чается от списка вступительных испытаний для граждан Российской Федерации, 

указанная организация самостоятельно определяет количество мест для ино-

странных заявителей с целью проведения отдельного конкурса (пункт 136). Кроме 

того, порядок определяет документы, предоставляемые иностранными граждана-

ми (в том числе соотечественниками и студентами в соответствии с международ-

ными договорами Российской Федерации) при поступлении в высшее учебное за-

ведение (пункты 137, 138, 138.1). Аналогичные положения предусмотрены прика-

зом Министерства образования и науки России от 12 января 2017 г. № 13 (с изме-

нениями от 11 января 2018 г.) «Об утверждении Порядка приема в образователь-

ные учреждения».  

В 2017 году Президиум Совета при Президенте РФ по стратегическому раз-

витию и приоритетным проектам утвердил Паспорт приоритетного проекта «Раз-
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витие экспортного потенциала российской системы образования» [39]. Основная 

цель проекта, рассчитанного на период до ноября 2025 года, призвана обеспечить 

более эффективное продвижение российского высшего образования на междуна-

родный образовательный рынок, его большую «привлекательность и конкуренто-

способность» в рамках более масштабной задачи – увеличения российского экс-

порта. 

 

Рисунок 2 – Методы государственного регулирования туризма
5
 

 

Согласно данным Организации экономического сотрудничества и развития, 

несмотря на то, что иностранные студенты составляют около 6% от всего студен-

ческого контингента, их доля достигает 26% на уровне докторских программ. При 

этом в период с 1999 г. по 2016 г. число иностранных студентов в сфере высшего 

образования возросло с 2 до 5 млн. [44].  

На современном этапе развития экономики, меры государственной под-

держки развития сферы образовательного туризма в России должны строиться на 

                                                             
5 https://lektsii.com/1-24002.html 
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принципах развития научного исследования в сфере туризма, создание информа-

ционно-аналитической базы, обеспечение профессиональных кадров для турист-

ской деятельности. Государственное регулирование развития туризма – это воз-

действие государства на деятельность хозяйствующих субъектов и рыночную 

конъюнктуру для обеспечения нормальных условий функционирования рыночно-

го механизма, реализации государственных социально-экономических приорите-

тов и выработки единой концепции развития туристской сферы. Это – сложный 

процесс, включающий в себя процедуру разработки государственной политики 

регулирования развития туризма, обоснования ее цели, задач, основных направ-

лений, выбора инструментов и методов ее проведения (рис. 2). 

Образовательный туризм создает потребность постоянного обновления зна-

ний. Преобразование системы обучения в России приведет к улучшению образо-

вательного процесса для местного населения, а также более плодотворному ус-

воению материала для будущих учащихся, приезжающих по программе обмена. В 

дальнейшем, имея целостную сформированную базу для развития образователь-

ного туризма, ее можно будет адаптировать к тем регионам, в которых нет необ-

ходимых ресурсов и факторов для быстрого развития отрасли. 

В настоящее время в Российской Федерации утверждена государственная 

программа «Развитие образования» на 2013-2020 гг. Общий объем бюджетных ас-

сигнований программы должен был составить 4 134 329 931,8 тыс. руб. [1]. Про-

грамма нацелена на развитие качественного образования в России, соответст-

вующего международным стандартам обучения. Основные задачи программы: 

- формирование системы образования, обеспечивающей потребности со-

временного общества; 

- модернизация учебных программ для достижения положительной динами-

ки в развитии образования в России; 

- развитие транспортной инфраструктуры городов для обеспечения доступ-

ности учебных заведений для учащихся; 

- создание современной системы оценки качества образования на уровне ре-

гионов, муниципалитетов и отдельных организаций; 
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- создание системы мониторинговых исследований качества образования; 

- обеспечение социализации и самореализации молодежи; 

- внедрение механизмов прозрачного финансирования; 

-  стимулирование повышения качества образования; 

- обновление состава преподавательских кадров; 

- разработка нормативно-правовых, научно-методических и иных докумен-

тов, направленных на эффективное функционирование программы; 

- обеспечение потребности экономики Российской Федерации в кадрах вы-

сокой квалификации; 

- улучшение рейтинга российских университетов среди международного 

сообщества [4]. 

Распоряжением от 7 апреля 2020 года №909-р3,5 млрд. рублей выделены на 

возмещение затрат туроператоров, связанных с невозвратными тарифами по 

авиаперевозкам, а также с организацией вывоза туристов из иностранных госу-

дарств, в которых сложилась неблагоприятная эпидемиологическая обстановка 

Постановлением от 11 июля 2020 г. № 1032 предоставлена отсрочка уплаты 

арендной платы, предусмотренной в 2020 году (вне зависимости от осуществле-

ния деятельности в одной или нескольких отраслях по перечню отраслей россий-

ской экономики, в наибольшей степени пострадавших в условиях ухудшения си-

туации в результате распространения новой коронавирусной инфекции, утвер-

жденному постановлением Правительства Российской Федерации от 3 апреля 

2020 г. № 434 "Об утверждении перечня отраслей российской экономики, в наи-

большей степени пострадавших в условиях ухудшения ситуации в результате 

распространения новой коронавирусной инфекции", а также информации об ос-

новном или дополнительных видах экономической деятельности, содержащейся в 

Едином государственном реестре юридических лиц по состоянию на 1 апреля 

2020 г.). 

Таким образом, государственное регулирование в сфере туризма может 

осуществляться путем воздействия на расширение туристического рынка и осу-

ществления соответствующей социальной политики. Реализация программы 
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«Развитие образования» поможет впоследствии развивать образовательный ту-

ризм на территории Российской Федерации в соответствии с международными 

образовательными стандартами.  При реализации мер государственной политики 

РФ в области образовательного туризма необходимо повышение степени участия 

государства, совершенствование нормативно-правовой базы, разработка ком-

плексных программ развития, предусматривающих предпринимательские ини-

циативы и активное вовлечение частного бизнеса в развитие туристической сфе-

ры. Воздействие на расширение туристического рынка требует разработки ры-

ночной стратегии продвижения туристического продукта. Воздействие со сторо-

ны государственных органов различных уровней является определяющим в ста-

новлении организационно-экономического механизма управления отечественной 

сферой образовательного туризма.  

1.3 Экспорт образовательных услуг РФ и за рубеж 

Во многих странах мира нередко туризм оказывался тем рычагом, исполь-

зование которого позволяло оздоровить всю национальную экономику страны. 

Туризм играет значительную роль в формировании валового внутреннего продук-

та, создании дополнительных рабочих мест и обеспечении занятости населения, 

активизации внешнеторгового баланса. Туризм влияет на такие ключевые отрасли 

экономики, как транспорт и связь, строительство, сельское хозяйство, производ-

ство товаров народного потребления и другие, т.е. выступает своеобразным ката-

лизатором социально-экономического развития. Туризм стал одним из самых 

прибыльных видов бизнеса в мире. По данным Всемирной туристской организа-

ции (ВТО), он использует примерно 7% мирового капитала, с ним связано каждое 

16-е рабочее место, на него приходится 11% мировых потребительских расходов 

и он дает 5% всех налоговых поступлений. Эти цифры характеризуют прямой 

экономический эффект функционирования индустрии туризма. Развитый туризм 

называют одним из главных феноменов XX века [8].  

Образование и обучение в ведущих странах всё в большей мере развивается 

как экспортная отрасль. Ряд государств особое внимание уделяет развитию обра-

зовательного туризма, практикуя предоставление международных образователь-

http://tourlib.net/wto.htm
http://tourlib.net/wto.htm
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ных услуг на коммерческой основе. Наиболее активно свои образовательные воз-

можности эксплуатируют США, Нидерланды и ряд других государств. С 2001 г. 

преподавание и обучение английскому языку (English Language Teaching - ELT) в 

Великобритании рассматривается как важный сектор экономики, занимающий 

седьмое место среди статей экспорта. По мнению экспертов ЮНЕСКО, обучение 

иностранных граждан может стать одним из самых прибыльных видов экспорта 

XXI в. 

Вклад иностранных студентов в экономику принимающей страны побудил 

западные страны выступать с конкурентными инициативами в попытках привлечь 

как можно больше иностранцев. Например, Австралия внесла поправки в свои 

иммиграционные законы, включив в них «бонусные» баллы за квалифицирован-

ный опыт работы и знание английского языка для иностранных студентов, же-

лающих работать в стране после завершения обучения. Канада представила феде-

ральную правительственную программу, которая позволяет иностранным студен-

там, работающим полный рабочий день, работать дольше и впервые за пределами 

университета. Великобритания ослабила квалификационные требования в катего-

риях квалифицированных мигрантов.  

Большой экономический вклад в национальную и региональную экономику 

четырех из шести лучших направлений для иностранных студентов высших учеб-

ных заведений, а именно Соединенных Штатов, Великобритании, Австралии и 

Канады. Экономический эффект от иностранных студентов значителен даже в не-

больших странах.  

Например, расходы иностранных студентов составили около 0,5% от обще-

го ВВП Новой Зеландии по сравнению с вкладом рыбной промышленности (0,3%), 

разведки нефти и газа (0,7%) и садоводство (0,9%) [15].  

 По последним оценкам, в течение 2017-2018 учебного года иностранные 

студенты внесли примерно 21,81 млрд. долларов США в национальную экономи-

ку США.  

В 2017/18 учебном году 279 436 студентов и аспирантов из Китая обучались 

в Соединенных Штатах для получения высшего образования, что на 3% больше, 
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чем в предыдущем учебном году. Китай продолжал быть ведущей страной для 

иностранных студентов в Соединенных Штатах [27].  

Туристский рынок образовательных услуг является очень важным для эко-

номики Австралии. Среднегодовые темпы роста количества международных ту-

ристов, приезжающих в страну для обучения, по оценкам австралийского бюро 

статистики, за последний десятилетний период составляют 6,4% (201600 человек 

в 2000/01 г. и 374100 - в 2010/11 г.). Средние расходы зарубежных студентов при 

получении образовательных услуг составляли в 2010/11 гг. свыше 15 тыс. долл. 

США, что значительно выше средних расходов других международных туристов 

(2329 долл. США). По данным комитета прогнозирования развития туризма на 

2010-2020 гг. рост комбинированных поездок (образовательные услуги и заня-

тость) будет увеличиваться в среднем на 4,6%. Эта цифра намного выше, чем про-

гнозируемый среднегодовой темп роста всех международных посетителей (3,2 %) 

за тот же период. 

Подобные программы поездок практикуются и в США. С 1957 г. поездки 

Work and Travel USA входят в программу межправительственных обменов 

(Cultural Exchange Programs) и реализуется при непосредственном участии Госде-

партамента США. Программа Work and Travel действует в период летних каникул. 

Однако студент имеет право самостоятельно корректировать сроки своего пребы-

вания в США. Первые три месяца в США участники программы посвящают рабо-

те. Они получают опыт работы в американских компаниях, совершенствуют зна-

ние английского языка, а также зарабатывают деньги, чтобы покрыть расходы на 

программу и попутешествовать целый месяц по стране. Средняя заработная плата 

по программе Work and Travel составляет порядка 7,25 долларов в час [36].  

В настоящее время значительно расширился спектр возможного использо-

вания разнообразных средств и форм обучения. Современные инновационные 

процессы активно развивают педагогическую теорию и практику. Некоторые об-

разовательные технологии, успешно использовавшиеся ранее, сегодня актуальны, 

поскольку в их основе лежат фундаментальные, не устаревающие принципы об-

разования и воспитания. Так, образовательный туризм имеет давние традиции в 
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России и за рубежом. Ныне он возрождается, широко используется в различных 

образовательных системах, оценивается педагогами как высокоэффективная тех-

нология обучения.  

Согласно статистическим данным, подавляющее большинство молодых лю-

дей в мире склоняются в сторону «полезного отдыха» и свободного стиля путе-

шествия. Более 85% путешественников отказываются называть себя туристами и 

ищут в поездках не стандартных туристских развлечений протоптанных экскур-

сионных маршрутов, а возможность увидеть страну изнутри, глазами местных 

жителей, почувствовать на себе новые социальные и культурные условия, а также 

совместить отдых с изучением или поддержанием существующего уровня ино-

странного языка. При этом возраст 57% таких путешественников составляет 20-25 

лет, но за последние пять лет путешествия «без границ» становятся все более по-

пулярными и у людей в возрастной категории от 25 до 35 лет, с 2005 по 2007 год 

их количество возросло с 23% до 31%. 

За первый квартал 2018 года в Россию въехало 6.3 млн. иностранных граж-

дан, что на 38% выше результатов прошлого года. Такова статистика Погран-

службы ФСБ России. Однако стоит отметить, что классических туристов в этой 

цифре, скорее всего, значительно меньше, так как 72% из этого въездного потока 

приходится на страны СНГ: по численности лидируют такие государства как Ук-

раина, Казахстан и Узбекистан, «поставляющие» России в основном гастарбайте-

ров. По классическим туристам ожидаемо лидирует Китай, за ним следует Южная 

Корея и Израиль. В первой пятерке остались и традиционные европейские рынки 

– Германия и Франция, рост по которым, конечно, не догоняет темпы китайцев, 

однако наличествует. Кстати, замыкают десятку туристы из США. 

Четвертую строчку общего рейтинга направлений - и первое место среди 

направлений дальнего зарубежья (см. рис. 2) занимает Китай. По итогам прошло-

го года в Россию прибыло 1,8 млн. граждан этой страны (плюс 13,7%), а 1,1 млн 

из них указали в качестве цели визита «туризм». Правда, эксперты склонны ду-

мать, что далеко не все из этих визитов носили классически туристические цели. 

Дело в том, что среди жителей Китая также распространены частые поездки на 

https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/38615.html
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приграничные российские территории с целями мелкого предпринимательства и 

личных закупок. 

Таблица 1 – Динамика общей численности иностранных граждан, обучавшихся в 

отечественных вузах РСФСР /РФ в 1950/1951 – 2016/2017 академи-

ческих годах по очной и заочной форме и изменение их удельного 

веса в составе всех студентов российских вузов
6
 

Годы 

Численность иностранных 

граждан, обучавшихся в вузах 

РСФСР/РФ, тысяч человек 

Общая численность сту-

дентов в вузах 

РСФСР/РФ, тысяч человек 

Доля иностранных гра-

ждан в составе всех 

студентов российских 

вузов, % 

1950/1951 5,2 796,7 0,65 

1960/1961 10,9 1496,7 0,73 

1970/1971 20,7 2671,7 0,77 

1980/1981 64,5 3045,8 2,12 

1990/1991 89,6 2824,5 3,17 

2000/2001 72,4 4741,4 1,53 

2005/2006 113,8 7064,6 1,61 

2006/2007 126,2 7341,4 1,72 

2007/2008 147,6 7461,3 1,97 

2008/2009 166,4 7513,1 2,21 

2009/2010 175,6 7419,0 2,36 

2010/2011 187,3 7049,8 2,65 

2011/2012 198,5 6490,0 3,05 

2012/2013 225,0 6075,0 3,70 

2013/2014 250,2 5647,0 4,43 

2014/2015 282,9 5209,0 5,43 

2015/2016 296,2 4766,5 6,21 

2016/2017 313,1 4399,5 7,11 

2017/2018 334,5 4245,9 7,88 

Аналогичная ситуация со следующими далее в рейтинге Финляндией (1,1 

млн, минус 22,8%), Польшей (765,5 тыс., минус 27,5%), Эстонией (432,8 тыс., ми-

нус 0,3%), Монголией (416,3%, минус 23%), Латвией (330,3 тыс., минус 8,4%) и 

Литвой (256 тыс., минус 9%). 

Так, въездной поток из прибалтийских стран и Монголии – это практически 

                                                             
6 Экспорт российских образовательных услуг: Статистический сборник. Выпуск 7 [Электронный рессурс] / Мини-

стерство образования и науки Российской Федерации. — М.:Центр социологических исследований, 2017. — 496 с. 

1 CDROM. 
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целиком приграничный шопинг и коммерция. Львиная доля финляндского потока 

также относится к личным закупкам в приграничных областях России (бензин, 

алкоголь), то же относится и к Польше, жители которой совершают много корот-

ких приграничных поездок в соседнюю Калининградскую область с теми же це-

лями. В таблице 1 показана динамика общей численности иностранных граждан, 

обучавшихся в отечественных вузах РСФСР /РФ в 1950/1951 – 2016/2017 акаде-

мических годах по очной и заочной форме и изменение их удельного веса в соста-

ве всех студентов российских вузов. 

 

Рисунок 3 – ТОП-20 въездных рынков Российской Федерации из числа 

стран дальнего зарубежья
7
 

 

Турпоток из Германии (629,1 тыс., плюс 2,6% по сравнению с 2016 г.), по 

большей части относится к деловому туризму, но и доля классических туристов 

тут существенна, хотя большая часть из них относится к самостоятельно органи-

зуемым поездкам. 

Количество поездок из США, въездной поток из которых эксперты называ-

ют классически туристическим, в 2017 году составило 293 тысяч. Это на 17,7% 

больше, чем в 2016 году – несмотря на все геополитические разногласия России и 

                                                             
7
 Составлено по данным Министерства образования и науки Российской Федерации и Института статистических 

исследований и экономики знаний НИУ «Высшая школа экономики» 
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США. 

Турпоток из Южной Кореи также значительно вырос за год – 276,6 тысяч 

туристов, рост +53% год к году. 

По традиции, многие основные поставщики классических туристов (то есть 

тех, которые приезжают в Россию с экскурсионно-познавательными целями, про-

живают в объектах размещения, посещают музеи экскурсии и т.д.) оказались за 

пределами ТОП-10 общего рейтинга. А если учитывать страны СНГ и ближнего 

зарубежья, то и за пределами ТОП-25. 

На 11 месте рейтинга стран дальнего зарубежья оказалась Франция. В 2017 

году граждане Франции совершили 211,7 тыс. поездок в Россию. На 5,2% больше, 

чем годом ранее. Граждане Италии приезжали в Россию в 2017 году 206,9 тыс. раз. 

Это почти на 1% меньше, чем в 2016 году. 

Из Великобритании в прошлом году зафиксировано 193,5 тыс. поездок. 

Турпоток из этой страны вырос почти на 2% в сравнении с 2016 годом. 

На 14-м месте Израиль. Из этой страны зафиксировано 185,4 тыс. визитов 

(плюс 1,6%), и около половины из них могли носить культурно-познавательный 

характер, считают эксперты. 

Далее следует Турция – 181,3 тыс. визитов и рост 51%. Напомним, что тур-

поток из Турции начал стремительно расти после введения Россией и Турцией 

взаимного безвизового режима. Однако с 1 января 2016 года Рос-

сия приостановила действие безвизового режима для Турции: отношения двух 

стран испортились, после чего турпоток из Турции значительно сократился. Для 

россиян в Турции по-прежнему действует безвизовый режим, а турецким гражда-

нам нужна виза, но количество поездок турецких граждан в Россию после норма-

лизации отношений растет и в этих условиях. 

Количество поездок из Филиппин в 2017 году выросло на 7,2% и составило 

172,3 тыс. 

Растет интерес к России в Индии – граждане этой страны в 2017 году посе-

щали Россию на 20,2% чаще (130,4 тыс. визитов), чем в 2016 году. 

Из Испании зафиксировано 118,6 тыс. визитов. Турпоток незначительно 

https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/5025.html
https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/5025.html
https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/33581.html
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вырос – плюс 2,3% в годовом выражении. 

Количество прибытий из Японии выросло более чем на 19% и составило 

114,2 тыс. 

Иран замыкает ТОП-20. Граждане этой страны посетили Россию в 2017 го-

ду почти 92 тыс. раз, что на 15,5% больше, чем годом ранее. 

Таблица 2 – Въезд иностранцев в Россию с целью туризма I квартал 2017 г. (тыс. 

поездок) 

 

 Значительное количество туристов в прошлом году также поставили в Россию 

также Сербия (87,9 тыс., рост на 10,5% в годовом выражении), Вьетнам (77,4 тыс., + 

15,6%), Нидерланды (73,7 тыс., + 8,4%), Австрия (59,5 тыс., + 5%), Канада (53,9 тыс., 
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+25%), Норвегия (53,2 тыс., +14%), Швейцария (53,2 тыс., +1%), Таиланд (52,7 тыс., 

+63,5%), Австралия (49,3 тыс., +12%), Чехия (49,2 тыс., +4%) и Греция (41,2 тыс., - 

12). В таблице 3  показаны данные Погранслужбы России о въезде в страну с целью 

туризма в первом квартале оказались оптимистичнее прогнозов туроператоров. За 

первые три месяца 2017 года в России зафиксировано 295 тыс. туристических при-

бытий, что на 16,8% больше, чем за то же время год назад).
8
  

 Прирост идет в основном за счет Китая, Южной Кореи, Таиланда, Японии. 

Продолжается оживление (+2,3%) на израильском направлении. Европейский ры-

нок по-прежнему лихорадит: Испания упала на 23,8%, Германия на 14,7%, Италия 

на 14%, Финляндия на 11%, Великобритания на 6,2%, Франция, наоборот, под-

росла на 4%. 

Турпоток из Китая вырос на 61%. Аналогичные дан-

ные приводит туристическая ассоциация «Мир без границ»: в первом квартале 

2017 года в рамках безвизового группового туристического обмена в нашу страну 

приехало 57 тыс. китайских гостей, на 65% больше, чем в прошлом году. Южная 

Корея выросла на 34%, а Турция и Таиланд – в два и два с половиной раза соответст-

венно. 

 В случае с Турцией это не столько рост, сколько восстановление после запрета 

поездок в Россию в 2016 году. Причем до объемов 2015 года направлению пока да-

леко: за первый квартал 2015 в России было почти 30 тыс. прибытий из Турции, а с 

начала нынешнего года – лишь 8,1 тыс. 

 За то же время в Россию совершено 6,1 тыс. турпоездок из Таиланда. Так что, 

в отличие от роста в 276%, сам поток из страны пока невелик.  

 Снижение европейского потока в январе-марте вполне закономерным: «Сезон 

начинается в мае, так что это привычный для всех спад. Хотя, например, снижение 

испанского потока показалось нам более чувствительным, чем в предыдущие годы.  

Согласно данным индекса конкурентоспособности Россия занимает низкую 

позицию по субиндексу «Политика в области туризма и путешествий», который 

характеризует приоритет отрасли на государственном уровне, международную 

                                                             
8 Статистика въезда иностранных граждан в Россию. Официальные итоги 2017 года 

https://www.atorus.ru/news/press-centre/new/42246.html 

http://www.ratanews.ru/news/news_26052017_3.stm
http://www.ratanews.ru/news/news_18052017_4.stm
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открытость, ценовую конкурентоспособность и экологическую обстановку; в 2015 

г. Россия занимала 99-ее место (3,87), но в 2017 г. поднялась на 87-е место (4,01). 

Мировой опыт и практика нормативно-правового регулирования сферы туризма 

характеризуются реализацией гарантий и эффективности защиты прав и интере-

сов потребителей туристического продукта, усилением экономической (финансо-

вой) ответственности лиц, осуществляющих туристическую деятельность. Однако 

данные характеристики в полной мере не способны отразить особенности реали-

зации административных практик государственного регулирования туристиче-

ской индустрии отдельных стран. 

В 2019 году количество иностранных туристов достигло 1,5 миллиарда че-

ловек, что на 4 процента больше, чем в 2018 году, что является рекордным пока-

затель за десятилетний период, в течение что темп роста туризма закончился бы-

стрее, чем мировая экономика в целом.  

Еще 8,8 млрд человек пришлось на внутренний туризм. Этот сектор обеспе-

чивал экспорт в размере 1,5 трлн долларов, и в нем напрямую или косвенно рабо-

тал каждый десятый житель планеты.  

Туризм остановился в середине марта 2020 года. В первые месяцы года ко-

личество иностранных туристов сократилось на 56 процентов, а в мае - на 98 про-

центов. Это привело к убыткам в размере почти 320 миллиардов долларов. В виде 

экспорта более чем в три раза превышают потери за весь период мирового эконо-

мического кризиса в 2009 г. Такой серьезный удар может привести к сокращению 

числа международных туристов с 850 млн до 1,1 млрд и потере от 910 до 1,2 трлн 

долларов США экспортных доходов от туризма, что поставит под угрозу непо-

средственно в секторе туризма от 100 до 120 млн рабочих мест. 

Перспективные сценарии указывают на возможное сокращение числа тури-

стов и поступлений от международного туризма на 58–78 процентов в течение го-

да, в зависимости от скорости распространения пандемии, продолжительности 

ограничений на поездки и постепенного открытия границ, который уже начался, 

но остается неопределенным. 

Таким образом, проанализировав опыт становления и развития образова-
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тельных услуг в зарубежных странах, можно заключить, что в России сегодня 

имеются достаточные предпосылки для их развития, исторически связанные со 

значительным потенциалом научных и педагогических кадров, с традициями рос-

сийской классической системы образования. При разработке программ модерни-

зации российской экономики необходимо учитывать опыт стран-лидеров в сфере 

международного туризма и адаптировать инструменты стимулирования инвести-

ционной и предпринимательской активности к отечественным реалиям. 

Кризис высветил необходимость переосмысления структуры экономики ту-

ризма с целью повышения конкурентоспособности и повышения устойчивости. С 

этой целью сектор мог бы инвестировать в образование и профессиональную под-

готовку во всех областях, чтобы помочь создать достойные рабочие места и повы-

сить жизнестойкость, например, языковых навыков. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЙ ТУРИЗМ В ПРИГРАНИЧНОМ РЕГИОНЕ: СО-
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ВРЕМЕННОЕ СОСТОЯНИЕ, ПРОБЛЕМЫ И ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ  

 

2.1 Развитие образовательного туризма в России: экспорт образова-

тельных услуг вузов  

Рассмотрение возможностей использования туризма в качестве катализато-

ра развития крайне важно для России, особенно с учетом того факта, что устойчи-

вое развитие страны требует обратить внимание на положение сотен малых рос-

сийских городов с населением до 50 тыс. человек. Многие из них в постсоветский 

период оказались в сложной ситуации, уровень и качество жизни населения серь-

езно отстает от общероссийского уровня. Текущее положение большинства таких 

поселений осложняется плохим состоянием социальной инфраструктуры, дефи-

цитом финансовых ресурсов, оттоком трудоспособного населения, особенно мо-

лодежи, в крупные города.  

Поскольку видов современного туризма довольно много, возможная прак-

тика работы малых территорий в этом направлении может быть очень разнооб-

разной. Особый интерес при этом могут представлять сочетания и синергетиче-

ский эффект от разных видов туризма.  

Образовательный туризм часто рассматривают достаточно узко – как поезд-

ки для получения образования (общего, специального, дополнительного) или для 

повышения квалификации (курсы, стажировки, краткосрочные образовательные 

программы). Однако, в современной научной литературе термин «образователь-

ный туризм» (educational tourism, или edu-tourism) трактуется шире: как любая 

учебная или исследовательская программа, в рамках которой туристы отправля-

ются за пределы своего места проживания, имея целью (первичной или вторичной) 

в ходе своей поездки принять участие в обучении [39].  

В России образовательный туризм постепенно становится все более разно-

образным. В настоящее время работают профильные оздоровительно-

образовательные лагеря, где проводятся тематические мероприятия с погружени-

ем в определенную область знаний; организуются летние школы по точным нау-

кам, истории, культурологии, экологии и другим направлениям. Однако потенци-
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ал образовательного туризма, особенно для «нетуристических» городов и терри-

торий, пока далеко не исчерпан. Требуется современное понимание того, каким 

образом город или территория может сформировать привлекательный образова-

тельный турпродукт. 

Кроме федеральных мероприятий по сочетанию образовательного и актив-

ного туризма, интересными примерами достаточно богаты многие регионы Рос-

сии. Подобного рода форматы реализуются чаще всего в больших городах с уже 

сложившимся исторически туристическим потенциалом.  

Что касается малых городов России, то опыт в данных подходах не так бо-

гат. Но примеры успешной практики уже есть. Причем эти форматы родились еще 

и в тесном сотрудничестве органов власти и бизнеса, что очень важно в свете 

проблем внутренней политики в России. 

Развитие Дальнего Востока является стратегическим приоритетом России в 

XXI веке, в этой связи главным ресурсом этого развития становится человеческий 

потенциал. Демографическая политика Дальнего Востока должна обеспечить ста-

билизацию и увеличение численности народонаселения в субъектах Российской 

Федерации, входящих в состав Дальневосточного федерального округа. 

 Правительством Российской Федерации утверждена Концепция демогра-

фической политики Дальнего Востока на период до 2025 года. Разработана в со-

ответствии с Конституцией Российской Федерации,  федеральными законами и 

иными нормативными правовыми актами Российской Федерации во взаимосвязи 

с Концепцией государственной национальной политики Российской Федерации,  

а также с общепризнанными принципами и нормами международного права и 

обязательствами Российской Федерации, вытекающими из международных дого-

воров в сфере миграции [38]. 

В соответствии Концепцией предполагается к 2025 году в Дальневосточном 

федеральном округе обеспечить рост численности населения до 6,5 млн. человек 

за счет естественного и миграционного прироста, привлечения в регионы Дальне-

го Востока на постоянное место жительства жителей других регионов, соотечест-

венников, проживающих за рубежом, квалифицированных иностранных специа-

consultantplus://offline/ref=D7DA37C805EA7FA7869E4BE8B8B71ED36D74C39DD82057AE8382D1qBbAF
consultantplus://offline/ref=D7DA37C805EA7FA7869E4BE8B8B71ED36674C090DA7D5DA6DA8ED3BD5C832F3EC870611D105F9FqEb9F
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листов и молодежи. 

Реализацию демографической политики Дальнего Востока на период до 

2025 года предполагается осуществлять, в том числе путем проведения социоло-

гических исследований по вопросам миграционного потенциала молодежи и ме-

ханизмов закрепления молодых специалистов на Дальнем Востоке. 

Концепция определяет цели, принципы, основные направления и задачи по-

литики Российской Федерации в области народонаселения Дальнего Востока на 

период до 2025 года, также представляет собой систему взглядов на содержание, 

принципы и основные направления деятельности Российской Федерации в сфере 

миграции. Также в ней определены основные направления и механизмы реализа-

ции государственной миграционной политики Российской Федерации [31].  

В Концепции образовательная (учебная) миграция трактуется как миграция 

с целью получения или продолжения образования. Также в Концепции указано о 

том, что в настоящее время слабо используется миграционный потенциал россий-

ской системы образования. Образовательная (учебная) миграция - источник ква-

лифицированных и интегрированных в стране иностранных граждан. Законода-

тельные ограничения для занятости во время обучения и после его завершения 

снижают привлекательность получения образования в России для иностранных 

студентов. 

Важными элементами государственной миграционной политики Россий-

ской Федерации являются создание условий для адаптации и интеграции мигран-

тов, защита их прав и свобод, обеспечение социальной защищенности. Решение 

этих проблем затрудняется неоправданной сложностью получения статуса посто-

янно проживающего в Российской Федерации, а также неурегулированностью 

правового положения иностранных граждан. Прямым результатом отсутствия го-

сударственных программ адаптации и интеграции является изоляция мигрантов 

от принимающего социума и нарастание негативного отношения к мигрантам. К 

организации программ интеграции и адаптации необходимо привлечь все заинте-

ресованные стороны (правительства стран происхождения мигрантов, самих ми-

грантов, образовательные учреждения, неправительственные организации), в 
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полной мере задействовать потенциал средств массовой информации. 

Содействие образовательной миграции и поддержка академической мо-

бильности и содействие адаптации и интеграции мигрантов, формированию кон-

структивного взаимодействия между мигрантами и принимающим сообществом 

являются задачами государственной миграционной политики Российской Феде-

рации. 

На Дальнем Востоке есть много определяющих факторов  роста в индуст-

рии туризма. В перспективе рост туризма на Дальнем Востоке будет обеспечи-

ваться за счет проектов приоритетных территорий Владивостока и свободного 

порта, создания туристических кластеров в рамках государственной программы, 

устранения визовых барьеров и развития транспортной инфраструктуры. 

Что касается Амурской области, туризм в здесь имеет давнюю историю и 

традиции. Старейшим памятником русского периода является городище «Алба-

зинский острог», которое являлось первым русским укрепленным поселением на 

Амуре. Это – памятник федерального значения. Албазинская икона – единствен-

ная из почитаемых чудотворных православных икон, находящихся в азиатской 

части России.  На территории области расположены объекты, связанные с изуче-

нием и освоением территории Дальнего Востока (подписание Нерчинского дого-

вора, строительство БАМа и другие). 

Даже природа благоприятствует тому, чтобы наш регион стал местом, при-

влекательным для туристов: число дней с комфортными метеоусловиями состав-

ляет от 70 % и выше. 

В числе приоритетов региональной политики – развитие внутреннего и 

въездного туризма. Анализ потребностей и сферы интересов туристов, въезжаю-

щих на территорию области, позволил сформировать наиболее эффективную 

стратегию развития этой туристической отрасли, ориентированную на приоритет 

туристов из стран АТР, особенно из Китая, Японии, Республики Кореи [16].  

Таким образом, современный этап развития образовательного туризма, как 

эффективной отрасли хозяйства, так и социально-культурного явления, характе-

ризуется переосмыслением его роли и функций. В условиях глобализации через 

https://ru.wiktionary.org/wiki/%D1%84%D0%B0%D0%BA%D1%82%D0%BE%D1%80
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характер воздействия на страны международного туризма определяются его 

функции (экономическая, социально-культурная, оздоровительно-спортивная, об-

разовательно-профессиональная и др.) как системы путешествий, осуществляе-

мых на базе межгосударственных договоров, с учетом действующих междуна-

родных норм и местных обычаев. Отсюда, международный туризм становится ис-

точником не только поступления иностранной валюты, но и создания новых ра-

бочих мест. Статистические данные показывают, несмотря на кризисы, политиче-

скую нестабильность в современном мире за последние годы мы все же видим по-

зитивный характер тенденций развития туризма во всем мире. Количество путе-

шествующих с каждым годом возрастает. Благодаря обилию рекламы, техниче-

скому прогрессу, доступности информации возрастает возможность общения ме-

жду разными странами, народами, что позволяет людям понимать лучше друг 

друга, идет взаимное обогащение. 

2.2 Образовательный туризм, как инструмент решения проблемы адап-

тации иностранных студентов в РФ (на примере АмГУ) 

Политика российских университетов направлена не только на обучении, но 

и на обеспечение благоприятной социально-психологической адаптации ино-

странных студентов с учетом не только их культуры, но и их индивидуальных и 

психологических характеристик личности.  

В Амурской области, как и во всей России, растет число иностранных сту-

дентов, каждый год увеличиваясь почти вдвое. Несмотря на нашу территориаль-

ную близость к КНР, на Дальнем Востоке обучается всего 22 процента китайцев, 

в то время как в Москве и Петербурге в два раза больше – почти 48%. Амурская 

область даже не входит в десятку самых популярных регионов у студентов из 

Поднебесной (таблица 5). Проблема повышения численности иностранных сту-

дентов в вузах Российской Федерации становится все более актуальной в связи с 

установлением новых требований к эффективности деятельности высших учеб-

ных заведений. И хотя крупные города европейской части нашей страны имеют 

значительный опыт, Благовещенск только его набирает, что также обосновывает 

актуальность обращения к вопросам социальной адаптации иностранных граждан 



36 
 

в период их обучения в амурских вузах. 

Таблица 3 – Численность иностранных студентов по регионам России в 2018 году 

 Регион Количество, чел Доля, % 

1 2 3 4 

1 Всего в России 237538 100 

2 Москва 59289 25,0 

3 Санкт-Петербург 23030 9,7 

4 Омская область 11286 4,8 

5 Томская область 10033 4,2 

6 Республика Татарстан 7972 3,4 

7 Новосибирская область 7087 3,0 

8 Ростовская область 5806 2,4 

9 Челябинская область 538 2,3 

10 Астраханская область 5137 2,2 

11 Алтайский край 4806 2,0 

Приграничное положение Благовещенска обуславливает основную направ-

ленность международного сотрудничества – это связи с КНР. Политика нашего 

университета направлена на обеспечение благоприятной социальной адаптации 

иностранных студентов с учетом не только их культуры, но и индивидуальных и 

психологических особенностей личности. 

Для сравнения, в вузах Амурской области в 2019/2020 учебном году обуча-

лось более 800 иностранных студентов. Чаще всего на территорию Приамурья 

приезжают студенты из Китая и стран СНГ, большая часть из них получает обра-

зование в ДВОКУ, БГПУ и АмГУ. По информации Амурского управления Феде-

ральной миграционной службы, из проходящих обучение иностранцев 105 – это 

граждане СНГ, 750 – из стран с визовым режимом, в первую очередь – граждане 

КНР. 

Амурский государственный университет – один из наиболее привлекатель-

ных, в плане поступления, для абитуриентов-иностранцев. Сегодня он ведет под-

готовку более чем по трем десяткам специальностей дневной и заочной форм 

обучения, в университете 10 факультетов (включая факультет дополнительного 
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образования), на которых обучаются почти 5,5 тысячи студентов очной и заочной 

форм обучения. Ежегодно в АмГУ по конкурсу поступает около 1000 первокурс-

ников, из них не менее 1/10 из них – иностранные студенты. 

Большую роль играют вузы-партнеры КНР, такие как Пекинский техноло-

гический университет, Харбинский политехнический университет, Хэйлунцзян-

ская академия общественных наук, Дунбэйский финансово-экономический уни-

верситет, Хэйхэский университет, Харбинский научно-технический университет 

(рисунок 4). 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Рисунок 4 – Китайские вузы-партнеры партнеры Амурского государствен-

ного университета  

В 2019/2020 учебном году экспорт образовательных услуг Амурского госу-

дарственного университета включает 16 программ бакалавриата и специалитета, 

5 программ магистратуры, 4 программ аспирантуры, 4 программы среднего про-

фессионального образования, программу среднего общего образования, програм-

му подготовительного отделения для иностранных граждан и программы допол-
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нительного образования, включая летние и зимние школы (рисунок 5). 

 

Рисунок 5 – Образовательные программы для иностранных студентов 

в 2019/2020 учебном году 

 

В АмГУ студентам из стран СНГ и дальнего зарубежья предлагают подго-

товительные курсы по русскому языку чтобы облегчить дальнейший процесс по-

лучения образования на русском языке. Также ведется работа по социокультурной 

адаптации иностранных студентов в русскоговорящей среде, при этом особое ме-

сто отводится  

Таблица 4 – География стран, граждане которых обучаются в АмГУ по образова-

тельным программам бакалавриата, магистратуры и аспирантуры в 

2019 году 

 Страны Количество, чел. 

1 СНГ  13 

Украина  3 

Узбекистан  6 

Кыргызстан  2 

Таджикистан  1 

Казахстан  1 

2 КНДР 1  

3 КНР 132  

 

16 

5 4 4 

1 1 

Образовательные программы для 

иностранных студентов  в 2019/2020 

учебных годах   
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Рассмотрим географию стран, из которых иностранные студенты приезжа-

ют в Благовещенск, недостаточно широка (таблица 5), однако студенты демонст-

рируют и стараются реализовать потребности, реализовать различные культурные 

традиции.  

На 01 января 2020 г. в Амурском государственном университете обучалось 

230 иностранных граждан. На рисунке 6 видно, что подавляющее большинство 

студентов-иностранцев – граждане Китая, хотя есть и студенты из стран СНГ и 

один студент из КНДР. 

 

Рисунок 6 – География стран, граждане которых обучаются в АмГУ по об-

разовательным программам бакалавриата, магистратуры и аспирантуры 

Международная деятельность АмГУ – система мероприятий, направленных 

на взаимовыгодное взаимодействие с субъектами образовательной и научной дея-

тельности зарубежных стран, а также коммерческими организациями с целью 

развития международного академического сотрудничества в сфере образования и 

науки, международной внешнеэкономической деятельности, укрепления меж-

культурных связей, в этой связи, целю международной деятельности является ин-

теграция АмГУ в мировое образовательное и научное пространство путем интер-

национализации учебной, учебно-методической, научной, инновационной, адми-

нистративной, коммерческой и культурно-просветительской работы.  

В соответствии с Распоряжением Правительства РФ от 20.06.2017 №1298-р 
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в Амурском государственном университете разработана программа развития ме-

ждународной деятельности на 2017-2020 гг. Ее целью является повышение конку-

рентоспособности по приоритетным направлениям развития университета и по-

степенной интеграции университета как равноправного партнера в международ-

ном образовательном пространстве в научно-образовательном пространстве Ази-

атско-Тихоокеанского региона [38]. Стратегические задачи Амурского государст-

венного университета в международной деятельности предусматривают проведе-

ние регулярных мониторинговых обследований студентов-иностранцев, обучаю-

щихся в АмГУ. 

Преимущественно студенты-иностранцы поступают на программы бакалав-

риата и специалитета по направлениям подготовки филологического, декоратив-

но-прикладного и экономического профиля. В рамках реализации квоты на обу-

чение иностранных граждан за счет средств федерального бюджета в 2019 /2020 

учебном году в АмГУ обучаются – 2 студента подготовительного отделения для 

иностранных граждан.  

 

Рисунок 7 – Иностранные студенты, обучающиеся по программам бака-

лавриата и специалитета, чел 
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Рисунок 8 – Иностранные студенты, обучающиеся 

 по программам магистратуры 

Рассмотрим итоги набора иностранных граждан на первый курс в 2019 году: 

программы бакалавриата (очно и заочно) – 31 человек (в 2018г. – 21 чел., в 2017г. 

– 22 чел.), программы магистратуры – 52 человека (в 2018г. – 16 чел., в 2017г. – 13 

чел.), программы аспирантуры – 5 человек (в 2018г. – 5 чел., в 2017г. – 4 чел.) (ри-

сунок 6). По программам дополнительного образования, включая летние и зимние 

школы, в 2018 году прошли обучение 87 иностранных граждан (в 2017г. – 54 чел., 

в 2018г. – 48 чел.). Следует отметить, что согласно определениям, лучше всего 

под образовательным туризм подходят краткосрочные программы 

Следует отметить, что увеличение количества студентов, принятых на 1 

курс стало возможным за счет открытия новой образовательной программы 

44.04.01 Педагогическое образование, профиль «Изобразительное искусство».  

Количество иностранных слушателей подготовительного отделения в 

2019/2020 уч. г. составило 52 чел. (для сравнения в 2014 г. – 14 чел.; в 2015г. – 

33 чел., в 2016г. – 31 чел., 2017г. – 27 чел., 2018г. – 27 чел.).  
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Особо значимым событием следует назвать то что в 2019 г. АмГУ реализо-

вал студенческие обменные программы с тремя вузами КНР: Харбинским поли-

техническим университетом, Харбинским научно-техническим университетом, 

Муданьцзянским педагогическим университетом, что безусловно является важ-

ным событием для университета. Обучение по различным обменным программам 

с вузами-партнерами КНР в течение семестра прошли в 2019 г. 20 студентов Ам-

ГУ (2014г. – 36 чел.; в 2015г. – 43 чел., 2016г. – 16 чел., 2017г. – 10 чел., 2018г. – 

16 чел.), кроме того пять иностранных студентов Харбинского политехнического 

университета и Харбинского научно-технического университета прошли обуче-

ние в АмГУ в течение 1 года. Формы академической мобильности студентов, реа-

лизуемые в АмГУ показаны на рисунках 7, 8. 

В целом, общее число студентов АмГУ, участвовавших в различных про-

граммах академической мобильности, составило в 2019 г. 58 чел. (2014г. – 60 чел.; 

в 2015г. – 86 чел.; 2016г. – 58 чел., 2017г. – 49 чел., 2018г. – 53 чел.). 

Краткосрочное обучение в АмГУ (языковые летние и зимние школы и 

учебные практики) прошли 71 студент из вузов КНР: (в 2014г. – 31 чел., в 2015г. – 

43 чел., 2016г. – 54 чел., 2017г. – 120 чел., 2018г. – 78 чел.). Для этих категорий и 

иностранных студентов применялись различные формы туристкой и экскурсион-

ной деятельности. 

Для решения проблем социальной адаптации студентов-иностранцев в Ам-

ГУ намечена реализация программы мероприятий, включающих усиление кон-

троля за качеством подготовки иностранных граждан, обучающихся по образова-

тельным программам бакалавриата и магистратуры; реализацию  сетевых образо-

вательных программ совместно с зарубежными вузами-партнерами; а с другой 

разработку и выполнение долгосрочной политики университета в области языко-

вой подготовки студентов; привлечение качественного контингента иностранных 

граждан на обучение по образовательным программам бакалавриата и магистра-

туры и т.п. 

Все это позволяет усилить позиции университета на рынке образовательных 

услуг, а включение туристских и образовательных программ, повысить заинтере-
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сованность иностранных студентов в обучении в АмГУ. 

 

Рисунок 9 – Формы академической мобильности студентов,  

реализуемые в АмГУ 

На базе подготовительного отделения, созданного в Амурском государст-

венном университете, на постоянной основе читаются курсы русского языка для 

подготовки иностранных граждан к поступлению и обучению по всем образова-

тельным программам амурских вузов. Иностранные студенты имеют возможность 

еще до поступления на выбранное направление/специальность высшего образова-

ния изучить русскую культуру и традиции, письменную и разговорную речь, 

грамматику и лексику русского языка, аудирование, фонетику. Студенты обуча-

ются русскому языку, что облегчает последующую их адаптацию к образователь-

ному процессу в условиях включения в русскоговорящую академическую группу 

и коммуникации с одногруппниками, преподавателями и сотрудниками учебного 

заведения по всем вопросам, связанным с получением образования. 

Также они изучают на русском языке основы общеобразовательных дисци-

плин и наук, необходимых для обучения на факультетах Амурского государст-

венного университета и других вузов области (математика, физика, химия, исто-

рия, обществознание, пр.), которые предполагается сдавать на вступительных ис-

пытаниях [12]. В образовательной программе отделения функционируют такие 
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профили, как гуманитарный, технический, экономический.  

В результате прохождения обучения у иностранного студента должны 

сформироваться базовые общекультурные компетенции, включающие владение 

русским языком в объеме, необходимом для общения в учебно-профессиональной 

и социально-культурной сферах, знание русскоязычной терминологии и лексико-

логии в предметных областях, необходимых для продолжения образования в рос-

сийском вузе, а также обладание должным уровнем готовности – моральной, пси-

хологической, бытовой и на иных уровнях повседневного функционирования – к 

учебной деятельности в условиях новой для него социокультурной среды. 

Кроме подготовительных курсов, В Амурском государственном универси-

тете уже более пяти лет функционирует Школа русского языка. Школа объединя-

ет студентов-иностранцев, желающих познакомится с историей России, ее куль-

турой, Изучить на более глубоком уровне русский язык. Зимняя и Летняя школы 

для поступающих в Амурский государственный университет – это площадка об-

щения для молодых специалистов, желающих достигнуть более высоких резуль-

татов в изучении русского языка [43].  

В университете разработана и введена в действие комплексная программа 

«Благоприятная среда для иностранных студентов на 2019 – 2021 гг.», включая 

электронную, ориентационную, презентационную составляющие, туристический 

страноведческий компонент. Ответственным за реализацию программных меро-

приятий является Социокультурный центр университета. 

В 2019 году впервые состоялись три сезона языковых тренингов «Междуна-

родной КМНС школы» (10 мая, 28 августа и 4 октября), организованных кафед-

рой иностранных языков. В тренингах приняли участие 49 студентов из Китая и 

Аргентины, 21 участник из числа КМНС России. 

Как показывает практика, проведение любого публичного мероприятия с 

участием иностранных студентов положительно сказывается на их интеграции и 

адаптации. Международные образовательные проекты, реализованные АмГУ или 

с участием АмГУ в 2019 г., включают разнообразные формы: олимпиады, учеб-

ные практики студентов, выставки работ студентов и преподавателей, семинары, 
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летние школы, молодежные фестивали, мастер-классы и т.д. Всего в 2019 г. было 

проведено 13 образовательных и учебно-воспитательных мероприятий участием 

иностранных студентов (в 2016 г. – 18, в 2017г. – 27, в 2018г. – 28), среди которых:  

- «Зимняя школа-2019» и «Летняя школа-2019»;  

- международная КМНС школа (3 смены); 

- учебная практика «Развитие природного туризма в Амурской области» и 

мастер-класса в природной среде на тему «Методика организации активных форм 

работы в рамках природных туров» для студентов Хэйхэского университета, обу-

чающихся по направлению подготовки «Туризм»; 

- выставка фоторабот «Китайские картинки»; 

- международная акция «Географический диктант»; 

- экспедиционное обследование маршрута «Благовещенск-Хэйхэ-

Благовещенск»; 

- международный фестиваль АРТ ПРОСТРАНСТВО АМУР; 

- международная олимпиада по эвенкийскому и орочонскому языкам и 

культуре эвенков и орочонов среди учащихся общеобразовательных учебных за-

ведений России и Китая «ТУРЭН-2019»; 

- всероссийский фестиваль «Космофест Восточный» с международным уча-

стием. 

Студенты и преподаватели АмГУ, в 2019 году, приняли участие в междуна-

родных учебно-образовательных мероприятиях: 

- XIV международная легкоатлетическая спартакиада Ассоциации вузов Се-

веро-востока Китая и Дальнего Востока РФ, Хэйхэйский университет г. Хэйхэ, 

КНР; 

- I международный фестиваль профессионального мастерства стран ШОС, 

Вэйхайский профессиональный колледж; 

- XXVIII международный смотр-конкурс выпускных квалификационных 

работ по архитектуре, дизайну и искусству, ТОГУ, г. Хабаровск, Россия; 

- международные соревнования по ракетному моделированию Intercollegiate 

Rocket Engineering Competition, Лас-Крусес, Нью-Мексико, США; 
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- международная летняя школа China Discovery, Харбинский политехниче-

ский университет, КНР; 

- X международный фестиваль «Российско-китайская ярмарка культуры и 

искусства». 

В 2019 г. в АмГУ факультетами и международным отделом было проведено 

31 мероприятие по адаптации иностранных студентов.  

Консультационную поддержку иностранным студентам оказывают в Меж-

дународном отделе. Здесь им помогают организовать досуг, предлагают прини-

мать участие в культурно-экскурсионной программе, где знакомят с достоприме-

чательностями города, цель – сформировать положительный образ Амурской об-

ласти и города Благовещенска. Для студентов организуют походы в музеи, театр, 

посещение различных культурных и спортивных мероприятий, экскурсии, поезд-

ки в заповедники, что способствует ускорению процесса адаптации.  

Кроме обычных мероприятий, в университете изучают международный 

опыт, знакомят с основами культуры, проводят мероприятия, направленные на 

ознакомление иностранцев с русской культурой. Это, бесспорно, позволит легче 

наладить диалог и комфортней чувствовать себя иностранным студентам во время 

пребывания в университете.  

Адаптация иностранцев к учебному процессу в университетах Российской 

Федерации становится все более важной задачей из-за введения новых требова-

ний к эффективности высших учебных заведений. География стран, из которых 

иностранные студенты приезжают в Россию, достаточно широка, а это означает, 

что иностранцы проявляют и пытаются реализовать различные культурные тра-

диции и потребности здесь.  

Таким образом, Амурский государственный университет создает междуна-

родные образовательные программы, осуществляет международный обмен сту-

дентами, проводит совместные исследования и общественно значимые мероприя-

тия, но все это лишь малая часть мер, необходимых для включения университета 

в международное образовательное пространство. Сегодня у университета дейст-

вительно амбициозная цель: занять достойную нишу на мировом рынке образова-
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тельных услуг. Получим основные проблемы социальной адаптации: а) недоста-

точное знание русского языка; в) понимание разговорного языка преподавателя 

университета для них особенно сложно, с) проблема безопасности. Прибыв в Рос-

сию, иностранные граждане оказываются в новой социальной среде, в которой им 

поначалу трудно ориентироваться. Успешная адаптация иностранных студентов – 

это залог повышения привлекательности вуза для иностранцев.  

2.3 Выявление предпочтений у иностранных студентов при разработке 

и подборе экскурсий для образовательных туров 

Базой для исследования послужил Амурский государственный университет. 

Для решения исследовательских задач был проведен опрос 30 иностранных сту-

дентов, что составляет 13% от общего числа иностранных студентов в АмГУ (на 

01 января 2020 г. в Амурском государственном университете обучалось 230 ино-

странных граждан). 

Цель исследования: для развития въездного туризма, а также наращивания 

экспорта образовательных услуг в регионе выявить предпочтения иностранных 

студентов в сфере туризма и учесть их при разработке нового образовательного 

тура.  

Особое внимание в исследовании было уделено изучению предпочтению 

иностранных студентов, обучающихся в университете. 

По гендерному показателю респонденты распределились следующим обра-

зом: 20 мужчин, что составляет 67%, соответственно женщин – 33% (10 человек). 

Результаты опроса представлены в таблице 5. 

По результатам исследования был получен портрет потребителя образова-

тельного тура, с учетом которого была разработана программа «Образование и 

отдых в Амурской области» 

Предлагаемый опросный лист состоял из 7 вопросов, основной акцент был 

сделан на определении уровня знания русского языка и заинтересованности рес-

пондентов в образовательных программах, предлагаемых университетом. 
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Таблица 5 –  География стран респондентов 

№  Страна Чел. % 

1  Китай 24 80,00 

2  Узбекистан 3 10,00 

3  Украина 2 6,67 

4  другие  1 3,33 

5  всего  30 100,00 

 

Из представленной выше таблицы видно, что большинство респондентов 

приехало из Китая (80%), 10% из Узбекистана, 6,7% из Украины и всего один че-

ловек приехал из Кореи (3,33%). Географию прибывших можно объяснить при-

граничным положением Амурской области с Китаем. 

Что касается возрастного состава респондентов, то они распределены сле-

дующим образом: большая часть обучающихся (67,67%) – молодые люди от 18 до 

22 лет, затем следует возраст от 23 до 30 лет (20%) (табл. 6 и рис. 10).  

Таблица 6 –  Возрастной состав респондентов 

 Лет Чел. % 

1 До 18 2 6,67 

2 18-22 20 66,67 

3 23-30 6 20,00 

4 30 и старше 2 6,67 

5 всего 30 100,00 

  

 

Рисунок 10 – Возрастной состав респондентов 
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ном университете, 33 % респондентов ответили, что они обучаются по програм-

мам бакалавриата и специалитета, 33 % в магистратуре, 16,8% опрашиваемых от-

ветили, что обучаются на подготовительном отделении университета, а 13,3% на 

краткосрочных образовательных программах и только один человек обучается в 

аспирантуре (3,33%) (табл. 7). 

Таблица 7 – Программы обучения респондентов 

 Программы Чел. % 

1 подготовительное отделение 5 16,67 

2 бакалавариат 10 33,33 

3 магистратура 10 33,33 

4 аспирантура 1 3,33 

5 краткосрочная образовательная программа 4 13,33 

6 всего 30 100,00 

 

Учитывая, что для успешного освоения программы требуется достаточный 

уровень знания русского языка, то был проведен соответствующий опрос. Выяв-

лено, что уровень знания русского языка недостаточный и характеризуется сле-

дующими показателями: 46,67% респондентов оценили как очень низкий и еще 

33,33% отметили как низкий. 

Таблица 8 – Оценка уровня знания русского языка респондентов 

 Уровень Чел. % 

1 высокий 0 0,00 

2 выше среднего 0 0,00 

3 средний  2 6,67 

4 ниже среднего 4 13,33 

5 низкий 10 33,33 

6 очень низкий 14 46,67 

 всего 30 100,00 

 

Как видно из таблицы 8 большинство респондентов имеют низкий и очень 

низкий уровень знаний русского языка, что составляет в сумме 80%. Средний 

уровень знаний и ниже среднего уровня знаний у респондентов в сумме составля-
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ет 20%. Из всех опрошенных высокий и выше среднего уровень знания языка не 

отметил ни один респондент. 

И наконец, для выбора туристских объектов показа и экскурсий были зада-

ны вопросы, представленные в таблице 9 и рисунке 11. Следует подчеркнуть, что 

за включение в образовательную программу объектов показа и экскурсий поло-

жительно ответило 93% рецензентов, что свидетельствует о необходимости 

включения их в краткосрочную образовательную программу. 

Таблица 9 – Выбор туристских объектов показа и экскурсий 

 Предложения  Чел. % 

1 посещение культурно-исторических памятников и музеев 30 100,00 

2 событийные мероприятия 20 66,67 

3 природные объекты 25 83,33 

4 технологические объекты 10 33,33 

5 мастер-классы с изготовлением сувениров 30 100,00 

6 другие 6 20,00 

 

Как видно, из таблицы лидерами по предпочтениям у обучающихся стали:  

посещение культурно-исторических памятников и музеев (100%), мастер-классы с 

изготовлением сувениров (100%) и природные объекты (83,3%). Это предопреде-

лило включение объектов посещения в программу тура. 
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Рисунок 11– Рейтинг туристских предпочтений респондентов 

Таким образом в результате проведенного опроса был получен портрет по-

тенциального потребителя образовательного тура. Это мужчина в возрасте от 18 

до 22 лет, прибыл из Китая, имеет низкий и очень низкий уровень знания русско-

го языка, обучается в основном по программам бакалавриата и магистратуры, 

предпочитающий посещение культурно-исторических памятников и музеев, мас-

тер-классы с изготовлением сувениров , а также природные объекты. Данный 

портрет позволяет сформировать программу для образовательного тура, органи-

зованного на базе АмГУ. 
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3 РАЗРАБОТКА И ЭКОНОМИЧЕСКОЕ ОБОСНОВАНИЕ ОБРАЗОВА-

ТЕЛЬНОГО ТУРА ДЛЯ АДАПТАЦИИ ИНОСТРАННЫХ СТУДЕНТОВ 

(НА ПРИМЕРЕ АМГУ) 

 

 

3.1 Социальная адаптация иностранных студентов в Амурском госу-

дарственном университете: основные направления 

Проблемы поддержки иностранных учащихся в ходе учебной деятельности 

существовали всегда, в то же время проблема социально-педагогического сопро-

вождения иностранных студентов в процессе адаптации к российскому образова-

нию в новой социокультурной среде вуза не только не имеет единого подхода, но 

и теоретического обоснования, структурного определения и функциональной 

представленности. В этой связи, чтобы решить проблемы адаптации иностранных 

студентов, необходимо провести качественную подготовку кадров: педагогиче-

скую, психологическую, а также лингвистическую. Кроме того, необходимо по-

высить уровень толерантности студентов принимающего учебного заведения. Так 

необходимо проводить исследования по выявлению проблемных областей: есть 

ли у студентов какие-либо предубеждения против людей из определенных стран и 

регионов; готовы ли российские студенты принимать иностранных студентов в 

своей среде? Если негативно, то почему? С другой стороны, важным аспектом 

решения проблем, связанных с социальной адаптацией иностранных студентов, 

является их информирование. В этой связи, в рамках повышения информирован-

ности иностранных студентов рекомендуется проводить экскурсии по ключевым 

точкам университета: учебным корпусам, общежитиям, учебно-спортивному ком-

плексу, бассейну и т.д., а также по близлежащей инфраструктуре (например, банк, 

торговый центр, кинозалы).  Студенты должны знать, где искать здание, куда ид-

ти в случае проблем со здоровьем, общения или финансов. Кроме того, для по-

вышения привлекательности вуза большую роль и грают образовательные туры с 

включением туристских экскурсионных и познавательных маршрутов. 

По результатам исследования было разработана программа «Развитие Об-
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разовательного тура в Амурскую область», Памятка первокурснику, Буклет об 

Амурском государственном университете (приложения). 

Следует отметить, что организационные мероприятия по реализации про-

граммы включают учебные занятия, мероприятия по сплочению российских и 

иностранных студентов, а также развитие навыков общения среди иностранных 

студентов. Предполагается не только организовать встречи российских и ино-

странных студентов, но и привлекать иностранных студентов для участия в на-

учно-практических конференциях, мероприятиях, проводимых в университете. 

Наряду с этим планируется работа по повышению правовой, психологи-

ческой, педагогической компетентности иностранных студентов, а также прове-

дение мероприятий, направленных на поддержку адаптации иностранных сту-

дентов. К ним следует отнести: 

- информирование студентов об их правах и обязанностях во время их 

обучения в университете; 

- помощь в обеспечении благоприятных условий проживания, оказание 

им психологической помощи. 

- материальная поддержка талантов (бонусы, повышение стипендий, 

льгот и т. д.); 

- проведение работ по предупреждению правонарушений иностранными 

студентами, а также по информированию иностранных студентов о поведении в 

случае совершения ими противоправных действий; 

- организация беседы с иностранными студентами на различные темы; 

- информирование иностранных студентов об университете, включая ис-

торию университета, традиции и обычаи. 

Реализация тура рассчитана на 2020/2021 учебный год. 

При проведении мониторинга можно проводит регулярные опросы ино-

странных студентов. Это поможет выявить трудности, с которыми сталкиваются 

студенты в процессе адаптации и обучения, а также предпочтения иностранных 

студентов не только в общении, но и в экскурсиях. 

Особое внимание следует также уделить изучению коммуникативной сферы 
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социокультурной среды вуза, тем более, что процесс взаимодействия студентов с 

социокультурной средой университета происходит через общение его субъектов – 

студентов, преподавателей, сотрудников подразделений.  

Особо следует остановиться на трансформации сайта университета 

Предложения по улучшению сайта университета 

Официальный сайт является необходимым информационным ресурсом для 

управления любой крупной организацией. На мировом рынке официальный сайт 

является важным инструментом продвижения, ресурсом неограниченного доступа 

со всего мира. В настоящее время сайт университета является одним из мощных 

инструментов системы маркетинговых коммуникаций в сфере высшего профес-

сионального образования, а использование веб-технологий является условием 

дальнейшего поступательного развития университета, повышения его рейтинга и 

конкурентоспособности в сфере образовательных услуг. 

Предлагаем: 

- установить связь с основной целевой группой – иностранными заявителя-

ми. Для этого необходимо заполнить разделы: «Об университете», «Прием», «Об-

разовательные программы», «Новости», «Общественная жизнь». Эти разделы 

требуют корректировки в части качественного перевода на английский и китай-

ский языки. 

- в разделе «Об университете» разместить видеопрезентацию об универси-

тете на английском и китайском языках, при этом предоставить дополнительные 

информационные материалы (части годового отчета, рекламную брошюру и т. д.). 

- в разделе «Поступление» улучшить доступ возможности подать докумен-

ты в электронном виде с получением информации о стоимости и об источниках 

финансирования обучения, а также подробно описать вопросы пребывания в уни-

верситете. 

- синхронизировать раздел «Новости» с новостями кафедр, факультетов, 

учебных программ, а на странице «Новости» указать лицо, ответственное за пуб-

ликование информации.  

- обратить внимание на разработку разделов «История», «Выпускники», 
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«Карьера», «Ключевые показатели», «Партнеры», а также создать более подроб-

ные веб-страницы или отдельные веб-сайты факультетов, кафедр. 

- в разделе «История» создать навигацию по ключевым датам или событиям, 

представить данные в виде количественных показателей с использованием инфо-

графики, дополнить информацию цитатами руководителей или людей, чьи имена 

связаны с историей университета. 

- в разделе «Карьера» описать наиболее успешные примеры трудоустройст-

ва иностранных выпускников, создать базу данных стажировок и вакансий, а так-

же аналогичную базу данных для работодателей, разместить профили компаний-

партнеров, интерактивные инструменты в области профориентации. 

- в разделе «Выпускники» создать базу данных иностранных выпускников 

на английском и китайском языках, галерею выдающихся иностранных выпуск-

ников, при этом дать возможность вступить в ассоциацию выпускников онлайн, 

описать проекты, в которых могут участвовать выпускники (благотворительность 

и др.). Эта информация также может быть продублирована в разделе «Партнеры». 

- создать единую структуру и дизайн сайта для факультетов и кафедр уни-

верситета, где они могут предоставить информацию об их профиле, учебных кур-

сах, публикациях, штатном расписании и т.д. 

3.2 Разработка и экономическое обоснование образовательного турист-

кого продукта для адаптации иностранных студентов в университе-

те (на примере АмГУ) 

В ходе проведенного исследования была разработана программа «Образова-

тельный тур в Амурскую область», «памятка» для иностранных первокурсников, 

с представлением в ней информации на русском и китайском языках, что будет 

способствовать решению актуальных задач.  

Цель программы тура: Развитие образовательного туризма в Амурской об-

ласти, на базе Амурского государственного университета, для повышения при-

влекательности вуза 

Особенности организации тура: направленность предлагаемого тура –  обра-

зовательная, а именно изучение русского языка как иностранного. Мотив тура: 
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совершенствование знаний и овладение практикой русского языка при совмеще-

нии образовательной составляющей с культурной программой. Курс основан на 

сочетании обучения чтению, письму, аудированию и разговорной речи, а также 

охватывает основные аспекты грамматики. Занятия проходят утром, а вторая по-

ловина дня будет посвящена экскурсиям, отдыху или работе. Особенно большое 

значение при организации образовательных туров имеет наличие и развитость ма-

териально-организационных ресурсов – учебная инфраструктура, предприятия 

проживания и питания, транспорт, информация о регионе и предлагаемых видах 

образовательного туризма, визовые формальности, языковые сложности. В стои-

мость включены: учебные материалы, проживание и питание в соответствии с 

выбранной программой, информационный пакет по приезду, сертификат об окон-

чании курса, спортивные и развлекательные мероприятия, а также экскурсии).  

В образовательном туре особое место занимают экскурсионные программы. 

В этой связи, экскурсионная программа достаточно развернута и разнообразна и 

включает не только основные достопримечательности города, но и предполагает 

знакомство с его окрестностями. Возможно сочетание экскурсионно-

познавательных, рекреационных, спортивных и гастрономических программ. В 

образовательных турах планируется наличие свободного времени для туристов 

для прогулок, занятий спортом и просто отдыха.  

Разработка туров проходила в несколько этапов. Этапы проектирования ту-

ра на примере Образовательного тура в Амурском государственном университете 

г. Благовещенска:  

Первый этап. Определение объекта путешествий и обоснование вида туриз-

ма. Самым быстроразвивающимся сектором рынка международного образова-

тельного туризма являются языковые обучающие курсы, которые пользуются 

особой популярностью среди иностранных граждан. При этом, языковые курсы 

пользуются большой популярностью практически круглогодично. Это возмож-

ность не только получить или укрепить свои знания в области иностранных язы-

ков, прежде всего русского и английского языков, но и отдохнуть, познакомиться 

с культурой, бытом и достопримечательностями другой страны. Оптимальная 
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продолжительность краткосрочных языковых курсов – две недели. Большинство 

подобных туров сочетают учебные и экскурсионно-познавательные программы. 

Самая распространенная в мире форма изучения иностранного языка – летние 

курсы, позволяющие активно отдыхать, общаться и учить язык одновременно. 

Размещение на время обучения в студенческом общежитии не только обеспечива-

ет дополнительное погружение в языковую среду, вырабатывая бытовую разго-

ворную практику, но и обходится дешевле, чем, например, размещение в гости-

нице [4]. Следует отметить, что всеми необходимыми условиями для осуществле-

ния образовательного языкового тура обладает областной центр Амурской облас-

ти. Это город с интересной и необычной историей, берущей свое начало с 1856 

года — город Благовещенск (от церкви Благовещения). Здесь расположены па-

мятники культуры и архитектуры, зданий, представляющих историческую цен-

ность, музеи, театры. Сохранились фрагменты деревянного зодчества с конца XIX 

века года. Несмотря на историко-культурный потенциал города, определяющими 

факторами аттрактивности в развитии образовательного туризма в форме летних 

языковых курсов все же являются материально-организационные ресурсы. Амур-

ский государственный университет обладает самой развитой учебной инфра-

структурой в регионе, включая общежитие и Комбинат питания. Высококвалифи-

цированные специалисты-преподаватели русского языка обеспечат достойный 

уровень подготовки иностранных студентов в объеме предусмотренных занятий. 

Высококлассные организаторы тура смогут предоставить разнообразную экскур-

сионно-развлекательную программу, а студенты-волонтеры придут на помощь в 

любой момент, если возникнут трудности. 

II этап. Обоснование и характеристика целевого сегмента. Языковой обра-

зовательный тур в Благовещенске будет интересен в первую очередь китайским 

студентам, которые планируют, в дальнейшем, обучаться в Российских вузах. При 

этом должны быть учтены такие параметры, как уровень владения языком, лично-

стные характеристики туристов. Предполагается обучение студентов без первона-

чальных знаний русского языка,  восприятие на слух русской речи, чтение, пись-

менные навыки – необязательны. По окончании обучения студентам выдается 
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сертификат о прохождении языковых курсов. Данный тур рассчитан на неболь-

шие группы из 10 человек. Возможен также тур с обучением английскому языку. 

III этап. Разработка общей концепции тура. 

Концепция тура состоит в том, чтобы на базе АмГУ, располагающего сред-

ствами для обучения, размещения и питания иностранных граждан, организовать 

двухнедельные курсы изучения русского языка, совмещенные с культурно-

экскурсионной программой. Занятия проводятся в летней школе АмГУ, в аудито-

риях, оборудованных компьютерами, телевизорами, а также необходимыми пе-

чатными материалами и учебниками. · При необходимости возможно пользование 

услугами библиотеки АмГУ. Длительность обучения 4 академических часа в день 

в течение 9 дней. Общая продолжительность тура 14 дней – с 1 по 14 августа еже-

годно. Возможна организация туров один раз в месяц 

Экскурсионно-туристское обслуживание на протяжении тура, в т.ч.:  про-

гулка на теплоходе по Амуру; обзорная экскурсия по АмГУ «Космос начинается 

здесь»; экскурсия в Краеведческом Музее; экскурсия «город Благовещенск» (ос-

мотр местных достопримечательностей); «День Барбекю» в спортивно-

оздоровительном лагере «Белогорье» и др.  
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Рисунок 10 – Турбаза Мухинка 

 

Рисунок 11 – Озеро лотосов в Ивановке 
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Рисунок 12 – Летняя школа для иностранцев 

 

Рисунок 13 – Экскурсионный проект – «Космос начинается здесь» 
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Рисунок 14 – Мастер-класс «Технология выполнения поделок из глины» 

 

Рисунок 15 – Комбинат питания АмГУ 

Размещение обучающихся предполагается в общежитии с предоставлением опре-

деленного набора услуг, проживание в комнатах по 2 человека, холодильники, те-
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левизоры, эл. чайники, в личном пользовании группы. Смена постельного белья 1 

раз в неделю. Бесплатно в пользование предоставляются гигиенические средства. 

Круглосуточный доступ в интернет через сеть Wi-Fi.  

Кроме того предусматривается трехразовое питание студентов в Комбинате 

питания АмГУ, согласно программе тура. На протяжении всего тура группу со-

провождает переводчик со знанием китайского языка. Для участия в реализации 

тура с целью социальной и языковой поддержки иностранных студентов привле-

каются волонтеры – студенты АмГУ. Предполагается, что иностранные студенты 

оформляют учебную визу за свой счет, а также несут все дорожные расходы до г. 

Благовещенска и обратно.  

Все организованные поездки производятся автобусом АмГУ. 

В конце тура участникам программы выдается Сертификат, подтверждаю-

щий участие в языковой практике  

IV этап. Разработка программы тура «Образовательный тур в Амурском 

государственном университете» 

День 1 – Встреча на таможне г. Благовещенска. Трансфер «Таможня - Об-

щежитие». Знакомство с куратором группы, размещение, обед, свободное, время 

Ужин. 

День 2 – Завтрак. Занятия. Обед. Экскурсия по АмГУ «Космос начинается 

здесь», обзорная экскурсия по университету, ужин, прогулка по набережной реки 

Амур. 

День 3 – Завтрак. Занятия. Обед. Прогулка по центру города в сопровожде-

нии гида, посещение Благовещенского краеведческого музея. Ужин.  

День 4 – Завтрак. Занятия. Обед. Экскурсия в сельское поселение и озеро 

лотосов в с. Ивановка. Ужин. Экскурсия по ночному Благовещенску, прогулка по 

набережной реки Амур в сопровождении гида.  

День 5 – Завтрак. Занятия. Обед. Свободное время. Ужин. Посещение драм-

театра. 

 День 6 – Завтрак. Выезд на базу Белогорье – «день барбекю», спортивные 

игры на свежем воздухе. Обед и ужин в столовой базы Белогорье.  
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День 7 – Завтрак. Занятия. Обед. Экскурсия на кондитерскую фабрику «Зея». 

Ужин. Экскурсия по ночному Благовещенску в сопровождении гида.  

День 8 – Завтрак. Занятия. Обед. Поездка на турбазу «Мухинка». Ужин. 

Экскурсия по ночному Благовещенску в сопровождении гида.  

День 9 – Завтрак. Занятия. Обед. Знакомство с Комбинатом питания. Повара 

знакомят с приготовлением и историей русских блюд. Мастер-класс от директора 

Комбината питания. 

День 10 – Завтрак. Занятия. Обед. Экскурсия в Амурский областной крае-

ведческий музей им. Г.С. Новикова-Даурского. 

День 11 – Завтрак. Занятия. Обед. Посещение ледового катка в ТРЦ «Остро-

ва». 

День 12 – Завтрак. Занятия. Обед. Мастер-класс по лепке из глины на ФСПО 

АмГУ. 

День 13 – Завтрак, Занятия. Обед, Свободное время. Праздничный ужин в 

Комбинате питания АмГУ, Выдача сертификатов. 

День 14 – Завтрак. Трансфер «Общежитие - Таможня». 

Таким образом, в целях развития въездного туризма в Амурской области 

разработан и представлен новый образовательный туристский продукт, привлека-

тельный для иностранных туристов. 

В соответствии с целью магистерской диссертации необходимо сделать эко-

номическое обоснование программы образовательного туристского продукта в 

Амурском государственном университете. В стоимость образовательного турист-

ского продукта будет входить: проживание (в общежитии), питание (завтраки, 

обеды, ужины), языковой курс, экскурсионное обслуживание. К группе необхо-

димо прикреплять руководителя - переводчика, который будет координировать 

действия в течение дня, организовывать свободное время.  

Представляем все затраты в виде калькуляции 
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Таблица 5 –  Калькуляция на группу 10 человек на 14 дней  

Наименование статьи затрат 
Стоимость на 1 

чел., руб. 

Стоимость на груп-

пу (10 чел.), руб. 

Проживание в общежитии (с 1 по 14 августа) 13 

ночей 
1 000 10 000 

Питание в столовой общежития: Завтрак (13) - 

120 руб.  

Обед (13) 200 руб.  

Ужин (12) 180 руб. 

5 500 55 000 

Приветственный чай/кофе/перекус в кафетерии 

общежития по приезду 
150 1500 

Занятия русским языком с преподавателями АмГУ 18000 180000  

Экскурсия в  краеведческом музее 300 3000 

Посещение драматического театра 500 5000 

Посещение кинотеатра 400 4000 

Прогулка на теплоходе по реке «Амур» 200 2000 

Экскурсия в Амурский областной краеведческий 

музей им. Г.С. Новикова-Даурского 
300 3000 

Шоколадно-конфетная экскурсия на кондитер-

скую фабрику «Зея». 
460 4600 

Поездка на турбазу «Мухинка» 300 3000 

Посещение ледовой арены в ТРЦ «Острова» 300 3000 

Услуги гида на экскурсии по городу  300 3000 

Итого  27710 277100 

Прямые затраты нашего тура составили 27710 руб. на одного человека, на 

группу из 10 человек – 277100 рублей.  

Косвенные расходы – это расходы по содержанию туристской организации. 

Включаются в полную себестоимость в виде процентного соотношения к итого-

вой величине прямых затрат. Средний уровень затрат в равен 10 %. Накладные 

расходы равны: 

277100*10% = 27710 рублей. 

Полная себестоимость определяется сложением прямых и косвенных затрат 

и равна: 
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277100+27710 = 304810 рублей. 

Обязательные платежи составят: 

НДС составляет 20%: 

304810* 20% = 60962 рубля. 

Прибыль учитывается в стоимости тура путем умножения полной себестои-

мости на рентабельность (норму прибыли). 

С учетом конкурентоспособности тура нормативная рентабельность состав-

ляет 15 %. 

Сумма прибыли равна: 

304810*15 %=45721,5 рубля. 

Цена турпакета определяется сложением полной себестоимости, косвенных 

налогов и прибыли туристской организации: 

304810+60962+45721,5=411493,5 рубля. 

Цена турпакета на одного человека составит: 

411493,5/10=41149,35 рубля.  

Таким образом, рассчитаны экономические аспекты создания турпродукта, 

его себестоимость, При этом определено, что стоимость путевки на одного чело-

века будет стоить 41149 рублей. Это средняя цена по региону за аналогичный 

турподукт. Программа тщательно продумана, просчитана, она подходит для ино-

странных туристов, желающих изучать русский язык и специальной подготовки 

не требует. В то же время потребителям данного тура предлагается посмотреть 

экскурсионные объекты. 

Данный образовательный тур предлагается в целях развития и въездного ту-

ризма, а также экспорта образовательных услуг в регионе, так как Амурская об-

ласть располагает достаточными рекреационными ресурсами для организации 

экскурсионных туров для иностранных туристов. Экономическое обоснование ту-

ра показало, что тур рентабелен: с организацией этого тура университет сможет 

получать дополнительную прибыль и использовать ее для организации новых 

программ. Продажная цена тура приемлема для людей со средним уровнем дохо-

дов, а программа тура достаточно разнообразна и включает в себя различные ви-
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ды отдыха: образовательный, познавательный, культурно-исторический, исходя 

из чего, можно сделать вывод, что, предлагаемый турпродукт будет пользоваться 

спросом у иностранцев на рынке образовательного туризма. 

Таким образом, В Амурском государственном университете созданы меж-

дународные образовательные программы, осуществляется международный обмен 

студентами, проводятся совместные исследования и общественно значимые ме-

роприятия, но все это лишь малая часть мер, необходимых для включения уни-

верситета в международное образовательное пространство. Сегодня у универси-

тета действительно амбициозная цель: занять достойную нишу на мировом рынке 

образовательных услуг. Выявлено, что основная проблема социальной адаптации 

возникает в связи с недостаточным знанием русского языка; На втором месте ос-

тается проблема безопасности. Прибыв в Россию, иностранные граждане оказы-

ваются в новой социальной среде, в которой им поначалу трудно ориентироваться. 

С помощью социально-психологического сопровождения создаются условия для 

более успешной межкультурной адаптации иностранных студентов. Учет всех 

особенностей работы с иностранными студентами и различных методов работы 

будет способствовать их межкультурной адаптации, а также установлению и раз-

витию эффективного межкультурного взаимодействия иностранных студентов со 

всеми субъектами учебно-воспитательной деятельности. Результаты исследова-

ния позволяют сделать вывод, что иностранные студенты достаточно четко знают 

о проблемах и видят пути и средства их преодоления. Это является обязательным 

условием дальнейшего совершенствования процесса адаптации иностранных сту-

дентов в образовательной среде вуза. Полученные данные имеют практическую 

ценность и позволяют нам более осознанно и целенаправленно создавать благо-

приятную социальную и образовательную среду университета. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

 

Современная наука и образование активно переходят от качественных кри-

териев оценки деятельности к количественным. Формальные показатели, характе-

ризующие функционирование системы образования становятся приоритетными, в 

том числе и в определении государственной политики сфере.  В этих условиях 

число иностранных студентов является более важным фактором, чем качество их 

подготовки. Государство вновь начинает активно использовать академическую 

мобильность как инструмент реализации своих интересов, как это было в истории 

образования СССР. В настоящее время привлечение иностранных студентов рас-

сматривается во многом как политический ресурс, позволяющий Российской Фе-

дерации реализовывать свои долгосрочные интересы в стратегически важных ре-

гионах посредством "мягкой силовой политики" – через подготовку квалифици-

рованных кадров, а также будущих представителей национальных политических 

элит, формирование у них отношения к сотрудничеству и лояльности в процессе 

образовательной коммуникации.  

Развитие туризма невозможно без разработки и внедрения инноваций, кото-

рые являются непременным условием достижения экономического успеха. Одно 

из направлений - формирование новых видов туризма, в частности виртуального. 

Пандемия COVID-19 однозначно ускорила развитие новых технологий в сфере 

туризма, но большинство из них связаны с реальными путешествиями. Пандемия 

поспособствовала тому, что регионы России, исторически предлагавшие дорогой 

отдых, начали искать приемлемые варианты для массового туризма. То, что про-

исходит сейчас – это реальный шанс для развития местной туристической инфра-

структуры, появления доступных отелей и качественной еды. Виртуальное путе-

шествие скоро станет хорошим вспомогательным инструментом при выборе ре-

ального путешествия, возможно, эта технология немного сократит объем рынка 

экскурсионных туров, онлайн-сервис для поиска и бронирования туров.  

Образовательный туризм – это вид туристского путешествия, во время ко-

торого турист совмещает отдых с обучением с целью углубить знания в интере-



68 
 

сующих индивида сферах, с возможностью получить диплом, сертификат или 

иной документ, удостоверяющий подлинность полученной квалификации. Въезд-

ной туризм – туризм в пределах территории Российской Федерации лиц, не про-

живающих постоянно в Российской Федерации. К основным видам образователь-

ного туризма, можно отнести языково-обучающий. спортивно-обучающий, про-

фессиональное обучение. Современный образовательный туризм рассматривается 

наукой как интегративный продукт, включающий образовательную основу 

в контексте туристской инфраструктуры и, собственно туристскую составляю-

щую. На рынке образовательных услуг между развитыми странами развернулась 

настоящая конкуренция за привлечение иностранных студентов. Завершающие 

обучение иностранные студенты выполняют важные функции на рынке труда, 

компенсируя нехватку определенных категорий наемного высококвалифициро-

ванного персонала естественнонаучного и технического профилей. Иностранные 

выпускники вузов рассматриваются как особо ценный потенциальный ресурс по-

полнения человеческого капитала для нужд экономики знаний, поскольку на уче-

бу за рубеж едут, как правило, лучшие и наиболее мотивированные студенты. 

Пандемия COVID-19 оказывает огромное влияние на туристическую от-

расль из-за ограничений на поездки, а также падения спроса среди путешествен-

ников. Индустрия туризма сильно пострадала от распространения коронавируса, 

поскольку многие страны ввели ограничения на поездки в попытке сдержать его 

распространение. По оценкам Всемирной туристской Организации Объединен-

ных Наций, в 2020 году число международных туристских прибытий в мире мо-

жет сократиться на 58–78%, что приведет к потенциальной потере доходов от ме-

ждународного туризма в размере 0,9–1,2 триллиона долларов США. Гибкость и 

маневренность - две важнейшие особенности, необходимые в индустрии туризма.  

Государственное регулирование в сфере туризма может осуществляться пу-

тем воздействия на расширение туристического рынка и осуществления соответ-

ствующей социальной политики. Реализация программы «Развитие образования» 

поможет впоследствии развивать образовательный туризм на территории Россий-

ской Федерации в соответствии с международными образовательными стандар-
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тами.  При реализации мер государственной политики РФ в области образова-

тельного туризма необходимо повышение степени участия государства, совер-

шенствование нормативно-правовой базы, разработка комплексных программ 

развития, предусматривающих предпринимательские инициативы и активное во-

влечение частного бизнеса в развитие туристической сферы. Воздействие на рас-

ширение туристического рынка требует разработки рыночной стратегии продви-

жения туристического продукта. Воздействие со стороны государственных орга-

нов различных уровней является определяющим в становлении организационно-

экономического механизма управления отечественной сферой образовательного 

туризма.  

Проанализировав опыт становления и развития образовательных услуг в за-

рубежных странах, можно заключить, что в России сегодня имеются достаточные 

предпосылки для их развития, исторически связанные со значительным потен-

циалом научных и педагогических кадров, с традициями российской классиче-

ской системы образования. При разработке программ модернизации российской 

экономики необходимо учитывать опыт стран-лидеров в сфере международного 

туризма и адаптировать инструменты стимулирования инвестиционной и пред-

принимательской активности к отечественным реалиям. 

Кризис высветил необходимость переосмысления структуры экономики ту-

ризма с целью повышения конкурентоспособности и повышения устойчивости. С 

этой целью сектор мог бы инвестировать в образование и профессиональную под-

готовку во всех областях, чтобы помочь создать достойные рабочие места и повы-

сить жизнестойкость, например, языковых навыков. 

Современный этап развития образовательного туризма, как эффективной 

отрасли хозяйства, так и социально-культурного явления, характеризуется пере-

осмыслением его роли и функций. В условиях глобализации через характер воз-

действия на страны международного туризма определяются его функции (эконо-

мическая, социально-культурная, оздоровительно-спортивная, образовательно-

профессиональная и др.) как системы путешествий, осуществляемых на базе меж-

государственных договоров, с учетом действующих международных норм и ме-
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стных обычаев. Отсюда, международный туризм становится источником не толь-

ко поступления иностранной валюты, но и создания новых рабочих мест. Стати-

стические данные показывают, несмотря на кризисы, политическую нестабиль-

ность в современном мире за последние годы мы все же видим позитивный харак-

тер тенденций развития туризма во всем мире. Количество путешествующих с 

каждым годом возрастает. Благодаря обилию рекламы, техническому прогрессу, 

доступности информации возрастает возможность общения между разными стра-

нами, народами, что позволяет людям понимать лучше друг друга, идет взаимное 

обогащение. 

Амурский государственный университет создает международные образова-

тельные программы, осуществляет международный обмен студентами, проводит 

совместные исследования и общественно значимые мероприятия, но все это лишь 

малая часть мер, необходимых для включения университета в международное об-

разовательное пространство. Сегодня у университета действительно амбициозная 

цель: занять достойную нишу на мировом рынке образовательных услуг. Получим 

основные проблемы социальной адаптации: а) недостаточное знание русского 

языка; в) понимание разговорного языка преподавателя университета для них 

особенно сложно, с) проблема безопасности. Прибыв в Россию, иностранные гра-

ждане оказываются в новой социальной среде, в которой им поначалу трудно 

ориентироваться. Успешная адаптация иностранных студентов – это залог повы-

шения привлекательности вуза для иностранцев. 

В работе рассчитаны экономические аспекты создания турпродукта, его се-

бестоимость, При этом определено, что стоимость путевки на одного человека 

будет стоить 41149 рублей. Это средняя цена по региону за аналогичный турпро-

дукт. Программа тщательно продумана, просчитана, она подходит для иностран-

ных туристов, желающих изучать русский язык и специальной подготовки не тре-

бует.  

Разработанный образовательный тур предлагается в целях развития и въезд-

ного туризма, а также экспорта образовательных услуг в регионе, так как Амур-

ская область располагает достаточными рекреационными ресурсами для органи-
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зации экскурсионных туров для иностранных туристов. Экономическое обосно-

вание тура показало, что тур рентабелен: с организацией этого тура университет 

сможет получать дополнительную прибыль и использовать ее для организации 

новых программ. Продажная цена тура приемлема для людей со средним уровнем 

доходов, а программа тура достаточно разнообразна и включает в себя различные 

виды отдыха: образовательный, познавательный, культурно-исторический, исходя 

из чего, можно сделать вывод, что, предлагаемый турпродукт будет пользоваться 

спросом у иностранцев на рынке образовательного туризма. 

В Амурском государственном университете созданы международные обра-

зовательные программы, осуществляется международный обмен студентами, про-

водятся совместные исследования и общественно значимые мероприятия, но все 

это лишь малая часть мер, необходимых для включения университета в междуна-

родное образовательное пространство. Сегодня у университета действительно ам-

бициозная цель: занять достойную нишу на мировом рынке образовательных ус-

луг. Выявлено, что основная проблема социальной адаптации возникает в связи с 

недостаточным знанием русского языка; На втором месте остается проблема 

безопасности. Прибыв в Россию, иностранные граждане оказываются в новой со-

циальной среде, в которой им поначалу трудно ориентироваться. С помощью со-

циально-психологического сопровождения создаются условия для более успеш-

ной межкультурной адаптации иностранных студентов. Учет всех особенностей 

работы с иностранными студентами и различных методов работы будет способст-

вовать их межкультурной адаптации, а также установлению и развитию эффек-

тивного межкультурного взаимодействия иностранных студентов со всеми субъ-

ектами учебно-воспитательной деятельности. Результаты исследования позволя-

ют сделать вывод, что иностранные студенты достаточно четко знают о пробле-

мах и видят пути и средства их преодоления. Это является обязательным услови-

ем дальнейшего совершенствования процесса адаптации иностранных студентов в 

образовательной среде вуза. Полученные данные имеют практическую ценность и 

позволяют нам более осознанно и целенаправленно создавать благоприятную со-

циальную и образовательную среду университета. 
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