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РЕФЕРАТ

Бакалаврская работа содержит 55 с., 13 рисунков, 27 источников.

СМИ, СПОРТ, СПОРТИВНАЯ ЖУРНАЛИСТИКА, ИНТЕРНЕТ-

ЖУРНАЛИСТИКА, СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, ПОРТАЛ СПОРТБОКС, ПОРТАЛ

ЧЕМПИОНАТ.

Данная работа состоит из двух глав, введения, заключения и списка

используемой литературы.

Цель данной бакалаврской работы – исследовать функционирование

российской спортивной журналистики в интернете на примере порталов

«Чемпионат» и «Спортбокс».

В первой главе рассмотрены следующие теоретические вопросы:

социальное значение физической культуры и спорта, роль журналистики в

популяризации спорта, понятие спортивной журналистики, а также история

российской спортивной интернет-журналистики.

Вторая глава посвящена рассмотрению спортивных порталов Sporbox и

«Чемпионат». Здесь описывается дизайн сайтов, наполнение, сервисы, а также

выявляются недостатки в их работе.
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ВВЕДЕНИЕ

Здоровье граждан имеет большое значение в развитии государства.

Одним из главных факторов, способствующих хорошему физиологическому

состоянию человека, являются регулярные занятия спортом. Поэтому можно

сделать вывод, что спорт – это залог здоровья и процветания нации.

Актуальность исследования связана с тем, что в последнее время

политика нашего государства настроена на увеличение числа занимающихся

спортом людей и улучшения результатов на крупных международных

соревнованиях. Огромное значение в этом вопросе имеет журналистика.

Спортивные СМИ играют большую роль в популяризации физической

культуры и спорта. Всемирная глобальная сеть Интернет, в свою очередь,

сегодня является одним из самых массовых источников журналистских

материалов. Этим и объясняется актуальность данной бакалаврской работы.

Выбор темы связан с интересом автора к теме спорта, а также

практическим опытом работы в качестве спортивного корреспондента на

портале «Чемпионат».

Цель данной бакалаврской работы – исследовать особенности

российской спортивной журналистики в Интернете на примере порталов

«Чемпионат» и «Спортбокс».

Для достижения указанной цели, мы поставили следующие задачи:

1) Выявить  роль  журналистики  в  развитии спорта.

2) Рассмотреть спортивную журналистику как вид журналистки. Выявить

её отличительные особенности.

3) Выявить основные причины формирования спортивных интернет-СМИ в

России, изучить их историю.

4) Описать и сравнить  дизайн, особенности подачи материалов, сервисы и

проекты спортивных интернет-порталов Sporbox и «Чемпионат», выявить

основные сходства и отличия данных порталов.
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5) Проанализировать отзывы посетителей о работе порталов и сделать

выводы об основных недостатках «Спортбокс» и «Чемпионат».

Объектом данной работы является спортивная журналистика.

Предмет бакалаврской работы – структура, тематика, жанры,

особенности подачи информации, сервисы и проекты спортивных интернет-

порталов Sporbox и «Чемпионат».

Степень научной разработанности темы. В научной литературе есть

немало работ, посвященных спортивной журналистике. Наиболее известными

представляются труды Войтик Е.А «Спортивная журналистика»,

«Информационные технологии в спортивных массовых коммуникациях»,

«Спортивная информация и её роль в масс-медиа», «Тема спорта в

региональных СМИ»;  Михайлова С.А. и Мостова А.Г  «Спортивная

журналистика». В работах Войтик Е.А, Михайлова С.А и Мостова А.Г.

рассматривается спортивная журналистка как явление, описывается её

социальная значимость. Однако особенности спортивной журналистики в

интернете практически не рассматриваются в научных работах, несмотря на

современную эпоху компьютерных технологий, когда огромная часть людей

уже пользуется исключительно глобальной сетью, которая заменяет печатные

издания. Ситуация начала меняться в 2014 году, когда в научных журналах

было опубликовано несколько статей, посвященных спортивной журналистике

в Интернете. В частности статья Т.Б. Яковлевой и Е.В. Казанкиной «К вопросу

о специфике работы электронных спортивных СМИ» и статья Р.М. Гатаулина

«Система спортивной журналистики в условиях литературной и

глобализационной трансформации масс-медиа».

Основную теоретическую базу бакалаврской работы составили

исследования Войтик Е.А., Гатаулина Р.М., Яковлевой Т.Б. и Казанкиной Е.В.

В исследовании Войтик Е.А «Спортивная журналистика» дается

фундаментальное научное описание спортивной журналистики, обозначается её

социальная значимость, основные тенденции и современная трансформация.

Автор изучает историю спортивной журналистики, исследуется её развитие
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отдельно в электронных и печатных СМИ. Кроме того, автор проводит анализ

личности спортивного журналиста.

В статье Р.М. Гатаулина «Система спортивной журналистики в условиях

литературной и глобализационной трансформации масс-медиа» говорится о

том, как жанры, способы подачи спортивной информации, журналистская

работа принятые на телевидении, радио и в газетах нашли своё отражение в

интернет-СМИ. Автор приходит к выводу, что в интернет-СМИ происходит

упрощение спортивной информации, уменьшению количества журналистов,

задействованных на одном событии. Это связано с тем, что увеличивается охват

событий, затрагиваемых одним СМИ.

В статье Т.Б. Яковлевой и Е.В. Казанкиной «К вопросу о специфике

работы электронных спортивных СМИ» исследуются новые способы подачи

информации, возникшие в спортивных интернет-СМИ. К таким способам

можно отнести текстовые трансляции, или инфографику с гиперссылками.

Автор приходит к выводу, что такие способы подачи информации уменьшают

долю чистых текстовых материалов.

Новизна. Ранее порталы «Спортбокс» и «Чемпионат» не подвергались

систематическому исследованию. Данная бакалавская работа содержит

исследование работы этих ресурсов. Также ранее не было представлено

сравнение этих порталов в рамках одной работы, несмотря на то, что они

являются наиболее популярными среди пользователей интернета в России.

Эмпирической базой исследования стали материалы порталов

«Чемпионат» и «Спортбокс» за период с июня 2014 года по май 2016 года.

Методы исследования. Методы, используемые в бакалаврской работе,

эмпирические методы: анализ документов, включенное и невключенное

наблюдение, контент-анализ, формально-логические методы (индуктивное

умозаключение) и содержательно-логические (анализ и синтез).

Теоретическая значимость данной работы заключается в том, что она

систематизирует теоретические знания о спортивной журналистике в

Интернете.
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Практическая значимость заключается в том, что журналисты,

работающие в спортивных интернет-СМИ, смогут использовать данное

исследование в целях оптимизации собственной деятельности.
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1 СПОРТИВНАЯ ЖУРНАЛИСТИКА КАК НЕОТЪЕМЛЕМАЯ ЧАСТЬ
СОВРЕМЕННОГО ОБЩЕСТВА

1.1. Роль журналистики в развитии спорта

В первую очередь стоит раскрыть понятие «спорт». В толковом словаре

под ред. С.И. Ожегова и Н.Ю. Шведовой понятие спорт трактуется так:

«Составная часть физической культуры – комплексы физических упражнений

для развития и укрепления организма, соревнования по таким упражнениям и

комплексам, а также система организации и проведения этих соревнований»1.

Понятие «профессиональный спорт» имеет несколько другое значение. Это

есть деятельность, которая за счёт высокой зрелищности состязаний даёт

коммерческую выгоду для телевидения, спортивных организаций (лиг, команд

и т. д.) и, собственно, спортсменов.

О большой значимости спорта говорит в своей работе «Раскрытие темы

«Виды спорта» в системе журналистских практик: концептуально-

содержательный аспект» Е.А. Войтик: «В современном мире спорт, без

сомнения, является фактором консолидации общества, поскольку, как важный

социальный феномен, охватывает все уровни современного социума, оказывая

широкое воздействие на основные сферы жизнедеятельности общества.

Спорт влияет на национальные отношения, деловую жизнь, общественное

положение, моду, этические ценности, формирует соответствующий образ

жизни людей».2

Роль журналистики в развитии спорта сегодня огромна. СМИ помогают

существовать спорту – освещают различные события, привлекают новых людей

к здоровому образу жизни. А так же прививают интерес к спорту – огромное

количество статей в газетах, журналах, интернете, трансляции различных

состязаний на радио и телевидении этому свидетельство.

1 Ожегов, С.И., Шведова, Н.Ю.  Толковый словарь русского языка. Издательство "Азъ", 1992. С 256.
2 Войтик, Е.А. Раскрытие темы «Виды спорта» в системе журналистских практик: концептуально-
содержательный аспект// Портал  «Медиаскоп»  №4 (2012) [Электронный ресурс] URL:
http://www.mediascope.ru/node/1248
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В информационную эпоху объективно возрос объем и уровень

требований к количеству информации и управлению информационными

потоками во всех сферах жизни общества и особенно в таких сферах, как

культура, в том числе физическая культура и спорт.

«Сфера спорта никогда не была обойдена вниманием средств массовой

информации, и возрастание развития физической культуры и спорта,

изменение материальной базы, уровня требований к участникам процесса,

дифференциация направлений в развитии физической культуры и спорта

(массовость, доступность, обязательность, с одной стороны, и элитарность,

специализированность, коммерционализация и т.д. – с другой) обусловливают

пристальное внимание не только к практике освещения событий в спортивной

журналистике, но требуют надежных обоснований развития или, напротив,

затухания целых направлений в спортивной журналистике»3 – отмечает в

работе «Особенности развития спортивной журналистики» М.Ю. Башманова.

Первые радиотрансляции крупных спортивных событий были проведены

в 20-х годах XX века. В 1924-ом году была создана Международная ассоциация

спортивной прессы (International Sports Press Association, AIPS). А летние

Олимпийские игры 1960 года стали первым крупным соревнованием, за

которым зрители могли наблюдать у экрана телевизора.

С тех пор прямые трансляции Олимпийских игр и Чемпионатов мира по

футболу только набирают популярность. Так, хоккейный матч игр 2014 года в

Сочи Россия – США, посмотрели в полтора раза больше зрителей, чем

собравший максимальную аудиторию эфир шоу «Один в один» от 28.03.13,

которое являлось самой рейтинговой передачей на российском ТВ в 2013 году.

Безусловно, такой большой интерес к соревнованиям вызван высоким

качеством трансляций, которые ведутся с большим количеством камер и

постоянной удобной для телезрителей графикой.

Многие эксперты в области журналистики отмечали заметный прогресс в

освещении спортивных событий российскими СМИ. Так, главный редактор

3 Башманова, М.Ю. Особенности развития спортивной журналистики // Бишкек, 2011. - 100 C.

http://www.mediascope.ru/node/1248
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журнала «Журналист» Геннадий Мальцев в номере за март 2014 года отметил

профессионализм работников СМИ, освещавших Олимпийские игры: «Хотел

кто-то этого или не хотел, но зимняя Олимпиада в Сочи, по крайней мере, для

России, стала, безусловно, главным событием прошедшего месяца. Условия для

освещения соревнований были созданы идеальные. Успешная организация

Олимпиады во многом будет способствовать возвращению России на свои

прежние международные позиции, откуда она была вытолкнута двадцать пять

лет назад»4.

Также различные данные  статистики говорят о том, что  спорт стал

одним из главных «благ» для современного ТВ. Во многих развитых странах

на спортивные передачи отводится более 10% от общего объема телевизионных

программ. Сегодня социологи считают телевидение важнейшим каналом

развития спорта в отдельных странах и в мире в целом. Поэтому можно

уверенно говорить о симбиозе ТВ и спорта. Таким образом, можно говорить о

том, что спортивная журналистика является решающим фактором в развитии

самого предмета своего творчества.

Журналистика в спорте отличается максимальной информационностью,

ежесекундностью. Соревнований в мире проходит множество, и только

спортивная оперативная журналистика может помочь жителям Киева,

например, узнать, как закончились спортивные состязания в Австралии или в

Атланте, причем узнать сразу же после их окончания, или же непосредственно

в процессе самого соревнования.

Таким образом, журналистка способствует развитию спорта во всем мире,

коренным образом влияет на популярность тех или иных видов спорта,

воспитывает в людях любовь к физической культуре, а значит, влияет на

здоровье нации в целом.

4 Мальцев, Г. Битва за Олимп. // Журнал «Журналист». – 2014 - №3. – С. 3.



12

1.2 Функции спортивной журналистики. Особенности подачи спортивной
информации в различных видах СМИ

Для начала стоит дать определение термину «спортивная журналистика».

В словаре журналистских терминов можно встретить следующее определение

«Спортивная журналистика – одна из форм журналистики, чьей предметной

областью является сбор, обработка, хранение и передача информации о

спортивных темах и событиях»5.

Новости спорта сегодня присутствуют практически в каждом выпуске

новостей на телевидении или радио, газеты традиционно выделяют по

несколько полос для освещения важных спортивных тем.

Спортивная журналистика выполняет в современном обществе ряд

важных функций. Так С.А. Михайлов выделяет воспитательную,

идеологическую, образовательную и социальную функцию.

Например, трудно переоценить воспитательную функцию спортивной

журналистики. Молодое поколение, просматривая спортивные новости,

передачи или трансляции, впитывает в себя культуру здорового образа жизни.

У молодых людей, глядя на успехи спортсменов, формируется желание

добиваться успеха и стремление к победе.

Стоит заметить, однако, что очень часто СМИ символизируют победу

спортсменов как победу государства над остальными странами, это тоже своего

рода советская традиция, когда личность воспринималась только как часть

единого целого, коллектива. Труд спортсмена в этом случае преподносится как

труд целой страны, как победа одного государства над другим. Поэтому

средства массовой информации часто пренебрегают воспитательной функцией

в пользу идеологической.

Идеологическая функция реализуется в том, что спорт сам по себе, а

значит и спортивная журналистика, могут решать многие проблемы в

общественных и межгосударственных отношениях. Если читатели или зрители

5 Киуру, К.В. Типология информационных поводов в спортивной журналистике // Вестник Челябинского
государственного университета. 2012. № 5 (259) С. 88–91.
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доверяют любимому спортивному комментатору или спортивному журналисту,

то его мнение о проблемах спорта, об общественном или политическом

событии они, естественно, воспринимают безоговорочно как истину в

последней инстанции.

Принято считать, что круг интересов спортивной журналистики

составляют только спортивные достижения. Напротив, он весьма разнообразен

и широк. Сюда входит и здоровье человека, и его отношение к различным

сферам общественной жизни через спортивные увлечения и многие другие

проблемы. И тут опять-таки спортивная журналистика по этому показателю

превосходит многие другие направления журналистики, потому что темы эти

неисчерпаемы. Возьмем такой пример. Желание быть здоровым, сохранить

трудоспособность на долгие годы естественно для каждого человека. И если тут

имеются проблемы, то справиться с ними поможет спорт. А где спорт, там и

спортивная журналистика, которая через свои материалы, публикации, встречи,

беседы, консультации может и разъяснить, и рассказать, и помочь. Таким

образом, налицо образовательная функция.

Если говорить об общественной стороне деятельности спортивных

журналистов, то нельзя не сказать об их вкладе в развитие и проведение

паралимпиад – соревнований с участием людей с инвалидностью. «Именно

спортивная журналистика сделала возможным освещение этих Олимпиад на

должном уровне и привлекла внимание к ним общественных и государственных

деятелей. А это способствовало инвестициям в развитие инвалидного спорта

во всех странах мира. Значит, спортивная журналистика помогла людям с

ограниченными возможностями почувствовать себя полноценными, вновь

ощутить вкус к жизни. Здесь очевидна организаторская, социальная функции

журналистики»6

Главная тенденция современной журналистики, в том числе и спортивной

– стремление к максимальной оперативности. Это свойство присуще всем

6Михайлов, С. А. // Спортивная журналистика: Учеб. пособие для вузов. - М., 2005. С. 32.
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видам спортивных СМИ – и газетам, и телеканалам, и радио, и интернет-

порталам.

Быстрая динамика развития события – отличительная особенность

спортивной журналистки. Поэтому, длящиеся спортивные соревнования

относят к хронологическому типу отображения развивающихся событий в

журналистике. Об этом в одном из выпусков портала «Медиаскоп» говорит

кандидат филологический наук О.Р. Лащук: «Хронологический тип

проявляется, когда внимание редактора и читателей сконцентрировано на

быстром изменении ситуации, оперативном освещении поступающих

новостных фактов и остается мало времени на аналитическое осмысление

материала»7.

После завершения матча гонки или забега, событие перестает быть

хрологическим, но интерес к нему существенно падает. Немногие, кто смотрит

спортивное соревнование, потом обращаются к аналитическим материалам о

нем. Скорее происходит своеобразное «переключение» на новое

хронологическое соревнование.

Кроме того, никакой другой вид журналистики деятельности не дает

такого яркого представления о мире, как спортивная журналистика, ибо

корреспондент, освещая ход соревнований, виртуально переносит нас в любой

уголок Земного шара.

В спортивных газетах информация, как правило, появляется на

следующий день после события. Причем, даже максимально возможная для

газет оперативность не позволяет этому виду СМИ конкурировать в скорости с

телевидением и радио. Чтобы компенсировать слабую оперативность,

материалы в печатных СМИ подаются с большой долей аналитики.

На радио и телевидении очень распространен жанр прямой трансляции со

спортивных соревнований. А в новостном выпуске о том или ином событии

можно узнать практически сразу после завершения или даже во время самого

7Лащук, О.Р. Типы длящихся событий и особенности их освещения в интернет-материалах. // Портал
«Медископ». – 2013 - №4. [Электронный ресурс] URL: http://www.mediascope.ru/node/1430(дата обращения
12.12.15г)

http://www.mediascope.ru/node/1430
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соревнования. В последнее время стал популярен жанр прямого включения,

когда корреспондент берет интервью или рассказывает о событии в прямом

эфире. Спортивные новостные выпуски постепенно уходят в прошлое, а на

смену им приходят более продолжительные программы с двумя или более

ведущими, более «легким» стилем подачи материала и большим количеством

прямых включений. Пример – программа «Все на матч!» (До создания канала

«Матч ТВ» называлась «Большой спорт») пришедшая на замену обычным

новостным выпускам на телеканале «Матч ТВ» (Россия-2).

Многие жанровые особенности от различных спортивных газет,

телеканалов и радиостанций сочетают в себе спортивные СМИ в интернете. В

последнее время именно этот вид СМИ является наиболее прогрессивным и

быстро набирает аудиторию.

1.3 Спортивная журналистика в интернете: этапы становления

Днем основания российской спортивной журналистики принято считать

1 декабря 1998 года. Именно в этот день был запущен портал sports.ru, ставший

первым профессиональным спортивным интернет-проектом в России.

С тех пор количество сайтов, специализирующихся исключительно на

спортивных мероприятиях, растет в геометрической прогрессии. К 2015 году

свой сайт, с регулярно обновляющейся информацией, есть практически у

любого профессионального спортивного клуба или федерации. Причем с

каждым годом эта информация становится все более и более мультимедийной.

Посетители спортивных СМИ имеют доступ к большому количеству

фото и видеоматериалов, текстовые материалы содержат большое число

гиперссылок, а также значительная часть информации подается в виде

инфографики. Крупные спортивные интернет СМИ принято называть словом

«портал».

В словаре интернет-терминов, расположенном на ресурсе wmr1000.ru,

термину интернет-портал дается следующее определение: «Интернет-сайт,
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предоставляющий максимально широкий спектр услуг, соответствующих

потребностям среднестатистического пользователя Сети. В перечень

предоставляемых сервисов, как правило, входят поиск информации,

бесплатная электронная почта, новостная лента, прогноз погоды, сведения о

курсах валют, перечень ссылок на сетевые ресурсы и др. В большинстве

случаев у порталов есть также значительное собственное содержательное

наполнение. Порталами могут считаться сайты, имеющие стабильно

высокую посещаемость. Большинство порталов сформировано вокруг

поисковых машин и справочников Интернет-ресурсов. Помимо универсальных

порталов, рассчитанных на всех пользователей без ограничения, существуют

тематические порталы, четко ориентированные на потребности

определенной группы пользователей»8.

Следовательно, спортивным интернет-порталом стоит считать тот портал,

заполненный исключительно «спортивным» контентом: спортивные новости,

анонс спортивных событий и т.д.

Современные спортивные интернет-СМИ были образованы двумя

путями:

1 Интернет-версии своих изданий создали оффлайновые СМИ. Появились

свои популярные сайты в сети как у газет (Спорт-Экспресс), так и у

телекомпаний («Спортбокс» – холдинг ВГТРК, позднее – холдинг «Матч»).

2  Появились собственные проекты, не имеющие аналогов среди других

видов СМИ. (Sports.ru, «Чемпионат»).

Спортивные интернет-порталы с каждым годом набирают популярность и

постепенно вытесняют другие виды спортивных СМИ, особенно в этом плане

страдает газета. Об этом ещё в 2012 году говорил на тот момент главный

редактор издательского дома  «Спорт-экспресс»  Константин Клещев: «Ни разу

за год не купил бумажную версию своего издания. Но в интернете читал

регулярно. Для меня бумага умерла. Мне удобнее взять планшет и открыть то,

8 Словарь интернет-терминов // wmr1000.ru [Электронный ресурс]:
URL: http://wmr1000.ru/slovar_t.shtml (Дата обращения 05.05.16г)
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что мне нужно. Может быть, вообще правы французы, которые говорят, что

через несколько лет газета станет предметом роскоши? Ее будут читать,

раскуривая сигары».9

Итак, главными отличительными особенностями спортивных интернет -

СМИ являются:

1  Максимальная скорость доступа к информации. На радио и ТВ зритель

с помощью прямых трансляции может получать информацию также

максимально быстро, однако, только на интернет-портале существует большое

количество онлайн-потоков, с помощью которых можно следить за десятком

спортивных соревнований одновременно.

2 Неограниченное количество информации. Спортивные интернет-СМИ

не имеют ограничений по количеству полос или времени эфира. В современном

спорте нередки случаи, когда спортивное соревнование затягивается и на ТВ

вынуждены уходить из эфира, так и не закончив трансляцию. В интернете такое

невозможно.

3 Интерактивность. Одно из главных преимуществ интернет-СМИ.

Посетители спортивных порталов могут оставлять комментарии под новостями,

голосовать в опросах и даже принимать участие в конкурсах, не отрываясь от

своего девайса.

4 Большие технические возможности в разнообразной подаче

информации. Спортивные состязания содержат в себе большое количество

важных для болельщика статистических показателей. Поэтому на спортивных

порталах это информация отображается в разнообразной красочной

инфографике. Также эта инфографика иногда носит справочный характер,

чтобы помочь разобраться зрителю в том или ином виде спорта. «У зрителей

есть потребность, чтобы им помогали понять, что происходит, прямо

9 Суворов, В. Главный редактор ИД «Спорт-Экспресс»: Для меня бумага умерла. // Журдом. [Электронный
ресурс] 29.10.12. URL: http://jourdom.ru/news/23101.

http://wmr1000.ru/slovar_t.shtml
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по ходу события», – рассказал в преддверии Олимпиады 2014 года в Сочи

руководитель портала Sports.ru Дмитрий Навоша.10

1.4 Жанровые особенности спортивной журналистики в Интернете

Исследователи интернет-журналистики А.А. Калмыков и Л.А. Коханова

акцентируют своё внимание на жанровых особенностях: «Первое, с чем

сталкивается исследователь интернета, взявшийся выявить жанровую

типологию публикаций в сети, это присутствие всего во всем, и в каждом, и

везде. Черты традиционных журналистских жанров – репортажа, очерка,

фельетона, корреспонденции и других – можно найти, если поискать, в любой

сетевой публикации. А вот типичный веб-репортаж или типичный веб-

фельетон, оказывается, отыскать весьма проблематично».11 После чего

авторы приводят классификацию газетных жанров по А.А. Тертычному.

Однако газетные жанры в Интернете приобретают новые свойства. Так,

например, заголовок приобретает стратегическую роль. В Интернет-СМИ в нём

содержится намного больше информации, нежели в газетах. Об этом в своей

статье «Особенности жанров Интернет-СМИ» говорит А.Р. Сафина: «Одна из

важнейших задач адаптации текста для Интернета – это работа над

заголовками, которые в Интернете выполняют сразу две функции –

информационного маркетинга и оптимизации поиска информации. Обе задачи,

хотя на первый взгляд и относятся к таким разным сферам, как

распространение информации и технология её поиска, тем не менее, являются

взаимосвязанными. Дело в том, что обычный посетитель в поисках

интересующей его информации приходит на сайт чаще всего не по адресу

домашней страницы, а запрашивая поисковую систему или по ссылкам с других

10 Суворов, В. Главный редактор ИД «Спорт-Экспресс»: Для меня бумага умерла. Журдом. [Электронный
ресурс] 29.10.12. URL: http://jourdom.ru/news/23101.

11 Калмыков, А. А., Коханова, Л. А. Интернет-журналистика. // М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2005. — 383 с.

http://jourdom.ru/news/23101
http://jourdom.ru/news/23101
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сайтов. Именно поэтому решающую роль в создании заголовков играют

ключевые слова».12

Также исследователь отмечает гипертекстуальность и возможность

обновления материалов в Интернет-СМИ. Однако в целом жанровая палитра

сохраняется, Сафина отмечает появление лишь отдельных жанров,

свойственных только для интернет-журналистики: «Благодаря интернет-

журналистике появились и новые жанры. На самом деле журналисткий,

авторский блог – это, пожалуй, один из немногих новых журналистких

жанров, появившихся в интернет-среде. Своё место он нашёл не только в

блог-сообществах, но и на страницах медийных сайтов, а затем перекочевал

на бумагу и в эфир».13

Спортивным СМИ интернете присущи оригинальные информационные

жанры, например, «онлайн-трансляция». Об этом в своей статье «К вопросу о

специфике электронных спортивных СМИ» говорят Т.Б. Яковлева и

Е.В. Казанкина: «Онлайн-трансляции спортивных состязаний – один из самых

популярных видов спортивной информации в Интернете, дающий

возможность аудитории проследить за спортивным соревнованием в режиме

реального времени. В первую очередь, к ним относятся текстовые, которые

составляют 85-90 % от всех видов онлайн-трансляций. Чаще всего они

встречаются на сайтах спортивных команд, клубов, спортивных букмекерских

контор. Среди аудиотрансляций выделяются собственные спортивные

интернет-трансляции и трансляции (прямые включения) спортивных

соревнований на традиционных радиостанциях, имеющих вещание в

Интернете». 14

Исследователи в статье выделяют следующие разновидности

видеотрансляций:

12 Сафина, А.Р. Особенности жанров Интернет-СМИ. // Известия Самарского научного центра РАН т. 15 №2
2013г.
13 Сафина, А.Р. Особенности жанров Интернет-СМИ. // Известия Самарского научного центра РАН т. 15 №2
2013г.
14 Яковлева, Т.Б., Казанкина Е.В. К вопросу о специфике работы электронных спортивных СМИ. // «Наука и
современность» (2014) – С 41.
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– фрагментарные, представляющие яркие и кульминационные

фрагменты соревнований;

– прямые и архивированные в Интернете телетрансляции спортивных

соревнований. К сожалению, собственные онлайн-трансляции, достаточно

быстро развивающиеся за рубежом, в России представлены достаточно

скудно.15

В виду большой оперативности спортивных СМИ самым

распространенным жанром материала в них является короткая информационная

заметка. В последнее время эти заметки стали содержать ещё и видео с

произошедшего события. Также популярны прямые текстовые, аудио и

видеотрансляции с сопутствующей инфографикой, которая содержит главные

статистические сведения с проходящего события. Например, трансляция с

футбольного матча содержит инфографику, на которой отображаются

стартовые составы команд с гиперссылками на фамилии игроков, количество

ударов по воротам, процент владения мячом и т.д.

Еще одним характерным жанром для спортивных порталов является

фоторепортаж. В печатных изданиях обычно не хватает места для публикации

большого числа фотографий с различных состязаний, а вот на просторах

интернета пользователи могут наблюдать неограниченное количество снимков

с большого числа соревнований. Аналитических материалов на спортивных

порталах относительно немного, но это с лихвой компенсируется блогами,

которые ведут спортивные обозреватели на специальном разделе спортивного

сайта.

Подводя итог сказанному в первой главе, стоит отметить, что спорт,

являясь неотъемлемой частью жизни современного общества, играет важную

роль в формировании здоровья нации. Спортивные состязания являются

объектом интереса большого количества людей, и этот интерес постоянно

растет, в том числе благодаря развитию спортивной журналистики. Быстрее

15 Яковлева, Т.Б., Казанкина Е.В. К вопросу о специфике работы электронных спортивных СМИ. // «Наука и
современность» (2014) – С 41.
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всего увеличивается аудитория у спортивных интернет-порталов, появившихся

в России всего 15 лет назад и представляющих собой синтез спортивных газет,

радио и телевидения.
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2 СПЕЦИФИКА РОССИЙСКОЙ СПОРТИВНОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ В
ИНТЕРНЕТЕ (НА ПРИМЕРЕ РАБОТЫ ПОРТАЛОВ «СПОРТБОКС» И
ЧЕМПИОНАТ)

2.1 История создания и современная аудитория порталов

«Чемпионат» и «Спортбокс», согласно статистике сайта liveinternet,

являются самыми популярными российскими спортивными интернет-

порталами. Для того, чтобы подтвердить этот факт, нами было проведено

небольшое исследование. На сервисе «Ответы Маил.ру» был создан опрос с

вопросом: «Что лучше: «Чемпионат» или «Спортбокс»? Какой спортивный

портал, на ваш взгляд, лучше и почему?».  Было дано 4 варианта ответа:

««Спортбокс»», «Чемпионат», «Оба», «Другой портал». В опросе приняли

участие 44 человека. Как проиллюстрировано на рисунке 1.1 за вариант

«Спортбокс» проголосовало 11 пользователей, «Чемпионат» – 9, «оба» – 19,

другой портал – 5 (см. рисунок 1). Это говорит о популярности двух

рассматриваемых порталов.

Рисунок 1 – результаты исследования предпочтений аудитории в выборе
спортивного портала с помощью сервиса «Ответы маил.ру»

Портал «Спортбокс» стартовал 18 мая 2007 года как интернет-проект

телеканала «Спорт». Этот портал был создан холдингом ВГТРК для

размещения материалов, не вошедших в эфир телеканала. Об этом в 2009 году в
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интервью изданию CatalogR рассказал технический директор проекта Олег

Дегтярев: «Проект «Спортбокс» появился для того, чтобы реализовать весь

тот контент телеканала «Спорт», который канал физически не может

отдавать в эфир из-за особенностей телевидения. Например, на телеканал

могут приходить одновременно несколько прямых трансляций, например, с

параллельных теннисных матчей».16

Название для спортивного портала руководителями было придумано

спонтанно. В 2007 году большинство доменов, содержащих слово sport было

уже занято и «Спортбокс» (Sportbox) – один из единственных вариантов,

остававшихся свободными.

В 2015 году с появлением федерального спортивного телеканала «Матч

ТВ», портал стал входить в состав холдинга «Матч».

Штат сотрудников проекта составляет 15 человек. В это число входит

редакторский состав, рекламная служба и технический отдел. Информации о

количестве корреспондентов, сотрудничающих с порталом, не удалось найти.

Кроме того, большая часть материалов, размещенных на портале, появляется

без подписи. В 2016 году должность технического директора портала занимает

Олег Дегтярев. Главным редактором является Григорий Потапов, ранее

работавший в таких изданиях как «Советский спорт» и «Спорт-экспресс».

На новостной ленте «Спортбокс» ежедневно появляется более 150

иллюстрированных материалов, посвященных текущим событиям российского

и мирового спорта. В 2015 году, согласно данным сервиса по статистике сайтов

liveinternet, «Спортбокс» является одним из самым популярным спортивным

порталом рунета. В 2015 году количество среднесуточных посетителей

составляло 4,88 миллионов. Уникальных пользователей было при этом около

700 тысяч. Однако, как видно из графика на рисунке 2, это немного меньше,

чем в 2014 году. Так, в феврале 2014 года, во время Олимпийских игр в Сочи,

среднесуточное количество посещений портала «Спортбокс» составляло 10,98

16 Интервью с Олегом Дегтяревым – техническим директором портала «Спортбокс».ru// CatalogG [Электронный
ресурс]. URL: http://catalogr.ru/interview/oleg-degtyarev/ (Дата обращения 19.05.14г).
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миллионов. Количество уникальных посетителей составляло примерно полтора

миллиона человек.

Рисунок 2 – среднесуточная посещаемость портала «Спортбокс» за
период с ноября 2013 года по май 2016 (liveinternet)

Рассмотрим историю и аудиторию другого исследуемого портала.

Интернет-проект «Чемпионат» был запущен 11 мая 2005 года. Разработкой

этого проекта занимались Дмитрий Сергеев, ранее работавший директором по

маркетингу компании Avantix.ru и журналист Павел Головин, проработавший

ранее корреспондентом в нескольких спортивных изданиях. Инвестировала

создание проекта международная медийная компания SUPMedia, которая

сейчас является владельцем портала.

В настоящее время руководителем портала является один из его

создателей – Дмитрий Сергеев, должность главного редактора занимает Самвел

Авакян.

Средняя суточная посещаемость портала «Чемпионат» по данным

liveinternet за 2015 год составила 5,5 миллионов. В отличие от «Спортбокс» мы

видим не падение, а рост, по сравнению с прошлым годом. В 2014 году портал

http://catalogr.ru/interview/oleg-degtyarev/
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находился на втором месте, а в 2015 вышел в лидеры. Подробнее за

пользовательской активностью портала «Чемпионат» можно проследить на

рисунке 3.

Рисунок 3 – среднесуточная посещаемость портала «Спортбокс» за
период с ноября 2013 года по май 2016 (liveinternet)

Производством журналистских материалов на портале «Чемпионат»

занимаются отделы футбола, хоккея и остальных видов спорта, а также служба

эксклюзивных новостей. У каждого подразделения есть свой руководитель и

штат сотрудников.

Копированием и размещением материалов с других сайтов, с указанием

ссылки на источник занимаются сотрудники новостной службы. Новостная

служба ведёт работу круглосуточно в три смены (1:00 – 9:00, 9:00 – 17:00 и

17:00 – 1:00). Большинство сотрудников работает на дому.

Редакция портала «Чемпионат» расположена по адресу г. Москва

Варшавское шоссе, д. 9, стр. 1Б, БЦ «Даниловская мануфактура», корпус

«Сатиновый».
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Если сравнивать постоянную аудиторию обоих порталов, то количество

ежедневных посещений будет примерно равным, с небольшим преимуществом

«Чемпионата». Во время крупных международных спортивных соревнований

аудитория заметно расширяется, причем, в этом случае уже заметен отрыв

«Спортбокс». Главная причина появления такого отрыва – тесное

сотрудничество портала с другими проектами холдинга «Матч». Например,

аудитория телеканала «Матч ТВ», во время крупных спортивных соревнований

нуждается в большем количестве информации и обращается к «Спортбокс»,

«Чемпионат» – самостоятельный проект, и привлекать новую аудиторию ему

сложнее.

2.2. Дизайн порталов и основные рубрики

Прежде чем описывать верстку спортивных порталов, обозначим

несколько терминов, которые используют при изучении дизайна сайтов.

Краткий словарь интернет-терминов, расположенный на ресурсе «Интернет в

профессиональной информационной деятельности», так трактует основные

структурные элементы сайта. 17

Баннер – изображение или текстовый блок рекламного характера,

являющийся гиперссылкой на страницы с расширенным описанием продукта

или услуги. Баннеры размещают на различных интернет-ресурсах для

привлечения посетителей, формирования имиджа или продвижения этого

ресурса. Баннеры делятся на графические и текстовые.

Главная страница – первая страница веб-узла, которая появляется на

терминале после загрузки программы браузером. Как правило, несет основную

презентационную и навигационную нагрузку.

17Краткий словарь интернет-терминов. // Интернет в профессиональной информационной деятельности.
[Электронный ресурс] URL:http://textbook.vadimstepanov.ru/index.html (Дата обращения 20.05.14г)
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Каталог – перечень однородных объектов, составленный в порядке,

облегчающем их нахождение. В информационных комплексах—один из

вспомогательных ресурсов, облегчающий поиск.

Модули сайта – это блоки, которые могут располагаться в любой части

сайта. К ним относятся модули меню, рекламные баннеры и т.д.

Подвал сайта – нижняя часть сайта. Здесь обычно размещается

дополнительная навигация, копирайты либо счетчик.

Рубрикатор – это систематизированная совокупность ключевых слов,

характеризующих содержание обзора с указанием классификационных

индексов и наименований тематических рубрик, к которым они относятся.

Рубрикатор обзора в значительной мере предопределяет и логическое

построение обзора, и полноту рассмотрения в нем отдельных вопросов, и

взаимосвязь темы обзора с другими областями знаний.

Шапка – верхняя часть сайта, которая призвана обозначить для

пользователя границы страницы. Она играет ту же роль для веб-ресурса, что и

колонтитулы для печатной страницы.

Шапка сайта, как правило, представляет собой графический файл (реже –

с анимацией или флеш-элементами), на котором размещают название ресурса

или компании. Кроме того, на ней могут размещаться различные изображения –

части фотографий, логотип, рисунки.

Теперь рассмотрим верстку портала «Спортбокс»

Основные цвета в оформлении сайта – белый и голубой. Домашняя

страница портала состоит из тридцати модулей, среди которых можно выделить

следующие блоки.

Шапка сайта. Представляет собой голубой прямоугольник, в левой

стороне которого графически написано название портала. Это название

является гиперссылкой на главную страницу сайта. На главной странице

портала находится несколько рекламных баннеров. Самый большой из таких

модулей на верстке сайта расположен в самом верху.

http://textbook.vadimstepanov.ru/index.html
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Рубрикатор. Расположен в левой части страницы. Этим ««Спортбокс»»

отличается от большинства других Интернет-СМИ, где рубрикатор расположен

вверху страницы. Рубрикатор содержит один каталог, в котором представлены

гиперссылки на новости по самым популярным видам спорта в такой

последовательности: «футбол», «хоккей», «баскетбол», «бокс», «формула-1»,

«биатлон», «теннис», «ММА/единоборства», «волейбол», «плавание»,

«авто/мотоспорт», «фигурное катание», «легкая атлетика», «мини-футбол»,

«допинг», а также раздел «ещё», который открывает доступ к остальным вида

спорта или направлениям спортивной журналистики.

Модуль онлайн-результатов. (Топ-результаты) Расположен в верхней

части главной страницы, по центру. В блоке представлена информация о

завершившихся спортивных событиях, а также о тех, которые состоятся в

ближайшее время или проходят в данный момент. Каждый результат

представляет собой гиперссылку, перейдя по которой можно узнать

подробности о представленном спортивном событии, или прочитать текстовую

или видеотрансляцию при их наличии.

Топ-видео. Расположен под блоком с результатами. В этом модуле можно

найти гиперссылки на видеоотчеты с различных спортивных событий.

Анонсы. Этот блок представляет собой анимационный модуль, который

содержит пять гиперссылок на предстоящие трансляции главных спортивных

событий, которые будут проходить на портале. Расположен справа от блока

видео.

Модуль главной новости. Расположен под блоком с видео. Такое

расположение является непривычным для большинства спортивных порталов.

Как правило, главная новость находится вверху домашней страницы.

Новостная лента

Модуль опроса, связанного с самым резонансным спортивным событием,

модули блогов и форума.

Модуль фотогалерей, модуль с гиперссылкой на группу «Спортбокс»

Вконтакте, модуль с гиперссылкой на конференцию с главным редактором
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портала Григорием Потаповым. А также подвал сайта, в котором содержится

ссылка на информацию о сотрудничестве, правила пользования и общую

информацию о портале.

Дизайн каждой рубрики по видам спорта каталога соответствует дизайну

главной страницы. В каждой рубрике также мультимедийно отображаются

результаты, главная новость и лента новостей. Кроме того, для каждого вида

спорта существует свой опрос и своя статистика, которая отображена в виде

инфографики.

На рисунке 4 мы можем видеть шапку сайта (обозначен номером 1),

рубрикатор, блок онлайн-результатов (3), блок с видеоматериалами, блок

анонсов видеотрансляций (5).

Рисунок 4 – главная страница  портала «Спортбокс» (часть 1)
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На рисунке 5 мы можем видеть блок статей по разным видам спорта (6),

блоки новостей (7 и 12), блок материалов эксперта портала Александра Бубнова

«Экспертиза Бубнова» (8), блок материалов на тему футбола (9), блок таблиц

(10), блок главной новости (11).
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Рисунок 5 – главная страница портала «Спортбокс» (часть 2)
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«Чемпионат»

Главная страница спортивного портал «Чемпионат» имеет несколько

меньше модулей, нежели «Спортбокс». Рассмотрим основные блоки портала и

сопоставим их со «Спортбокс».

Шапка. Находится в самом верху страницы, в отличие от «Спортбокс»

рекламный блок располагается ниже шапки. При пролистывании страницы

вниз, шапка остается на месте.

Блок онлайн-результатов Занимает практически всю ширину сайта,

однако его можно свернуть. Около каждого результата стоит значок о

проводимых порталах текстовых, аудио или видеотрансляция.

Главная новость. В отличие от Spotbox на главной странице портала

«Чемпионат» расположены две главные новости. Причем, виды спорта обеих

новостей могут совпадать.

Блок тэгов (тэг –гиперссылка на все материалы, имеющие определенное

ключевое слово. Например – «ФК Зенит»). Отличительная особенность

«Чемпионат». В данном модуле находится несколько гиперссылок на самые

популярные спортивные события.

Лента новостей поделена на две части. В левой части блока

отображаются крупные материалы подкрепленные изображениями, а в правой –

небольшие заметки. Крупные материалы разделены на «Самое популярное» и

«Самое важное», заметки разделены по видами спорта.

Отдельный большой модуль с названием «медиацентр» содержит в себе

видеогаларею, фотогалерею, инфографику, опрос, а также ссылку на группу

портала ВКонтакте.

Подвал портала содержит информацию о порядке использования

информации портала, контактах и рекламе.

Главный рубрикатор «Чемпионат» состоит из трех каталогов. В одном

упорядочены гиперссылки на информацию об одном виде спорта, а в другом –

на сервисы проекта, а в третий частично состоит из других сервисов проекта, а

частично из группированных материалов по определенной тематике.
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На рисунке 6 мы можем видеть рубрикатор портала (1), блок последних

новостей (2 и 5), свернутый блок онлайн-результатов (3), блок главных

новостей (4), мультемедийный блок «видео дня» (6) и событийный блок «все

самое интересное» (7).

Рисунок 6 – главная страница портала «Чемпионат»
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Дизайн каждого раздела, посвященного определенному виду спорта,

сделан по принципу главной страницы. Кроме того, каждый раздел содержит

несколько подразделов со своими новостями и статисткой.

Подводя итог этому параграфу, стоит отметить, что «Спортбокс» на

каждой странице имеет большее число модулей, нежели «Чемпионат». Однако,

на втором портале многие модули «спрятаны» и разворачиваются кликом

мыши, причем, разобраться в поиске нужной информации не так уж сложно.

Поэтому, можно сделать вывод, что расположение материалов на портале

«Чемпионат» более удобное, чем на «Спортбокс».

2.3. Особенности подачи информации на порталах

Все материалы порталов было решено разбить на несколько вид, и по

каждому из видов провести сравнение. средств и универсальных форм,

установленных порталом.

Мы проанализировали текстовые материалы (заметки, репортажи,

аналитику), трансляции (аудио, видео, текстовые), фоторепортажи,

видеоматериалы и инфографику обоих порталов. Материалы сравнивались по

размерам, оперативности, наличию авторского мнения, языку, наличию

выразительных средств и универсальных форм, установленных порталом.

Текстовые материалы

Небольшие заметки.

«Спортбокс»

Появляются максимально оперативно, практически сразу после

завершения спортивного события. Время между окончанием соревнования и

появлением заметки на портале составляет не больше двух-трех минут.

Поэтому иногда в материалах встречаются опечатки, которые довольно быстро

исправляются. Эти заметки появляются на портале без подписи автора. Размер

заметок не более 200 слов. Длина заголовков – не более 85 символов. Язык

материалов сухой, лаконичный.
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«Чемпионат»

Большинство заметок на портале являются перепечатками из других

источников информации (спортивных порталов, официальных сайтов клубов и

федераций). Новостная служба перерабатывает информацию так, чтобы заметка

соответствовала формату «Чемпионата» и указывает ссылку на источник

информации. При этом у материала, опубликованного службой новостей есть

свой, четкий формат – длина заголовка не более 80 символов, отсутствие лида,

обязательно наличие прямой речи (это подтверждает разговор корреспондента с

источником информации). Цитата «спикера» (этим словом обозначают

респондентов на портале) всегда оформляется в виде монолога, несмотря на то,

что журналисты в процессе работы могут задать несколько вопросов.

Заканчиваются комментарии одинаково. Если корреспондент

разговаривал с респондентом по телефону, то интервью заканчивается так –

«сказал (фамилия) в беседе с корреспондентом «Чемпионата» (имя, фамилия)».

Если корреспондент работает на пресс-конференции, то интервью

заканчивается так – «передаёт слова (фамилия) корреспондент «Чемпионата»

(имя, фамилия).

В целом «Чемпионат» превосходит «Спортбокс» по количеству заметок в

качестве примера приведем реакцию обеих порталов на завершившийся матч

Чемпионата Европы по футболу 2016 – Россия – Словакия. В течение часа

после завершения матча на портале «Чемпионат» появилось 18 коротких

заметок, посвященных этому событию. 5 новостей являлись эксклюзивом

«Чемпионата» - сотрудники новостной службы связывались со спикерами и

брали комментарии.
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Рисунок 7 - реакция на поражение сборной России в матче со Словакией

– «Чемпионат». (отмечены новости, относящиеся к матчу)

На «спортбоксе», в отличие от «Чемпионата», подобных заметок было

всего 4. Эксклюзивных среди них не было.
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Рисунок 8 - реакция на поражение сборной России в матче со Словакией

– «Спортбокс»

Репортажи с завершившихся спортивных событий

«Спортбокс»

Время появления подробных репортажей со значимых спортивных

событий примерно полчаса-час после завершения соревнования. Средний

объем 500-700 слов. Довольно часто такие материалы возникают после правки

другого материала с меньшим объемом, который появился максимально

оперативно после завершения спортивного соревнования.  Кроме того,

большинство репортажей подкрепляется ссылками на видео и фото с события.
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Появляются с подписью автора, однако гиперссылки на все материалы этого

автора нет. Стоит отметить, что с каждый годом оперативность репортажей

увеличивается.

«Чемпионат»

Одна из отличительных черт репортажей на портале «Чемпионат» это то,

что они готовятся в процессе самого события. Например, на футбольном матче

работает корреспондент, который по ходу игры записывает все важные

моменты игры, составляя из них текст. После финального свистка журналисту

остаётся придумать заголовок и лид, и уже через пару минут после завершения

матча, текст публикуют на портале. В виду такой оперативности, в репортажах

практически отсутствует авторское мнение и аналитика, однако, различные

художественно-выразительные средства применяются довольно часто. В итоге

подобные репортажи на портале практически не отличаются от газетных.

Рассмотрим проявление подобных закономерностей на практике. За

основу опять возьмём матч Чемпионата Европы по футболу Россия – Словакия.

На «Спортбоксе»  материал о поражении сборной России был

опубликован в 15:50 по московскому времени. Всего лишь через одну минуту

после завершения матча. Автор – Александр Боярский. Заголовок – «Сборная

России не угналась за словаками». Лид – «Сборная Словакии с минимальным

отрывом в счете обыграла российскую команду в рамках второго тура

группового этапа Евро-2016 во Франции». Объем – 523 слова. В тексте

присутсвует эмоциональность. Выражения: «нужно было забивать!»,

«появилась надежда!». Аналитики события нет.

На портале «Чемпионат» репортаж появился в 16:00 – через 11 минут

после матча. Автор – Олег Лысенко. Заголовок – «Шок и Гамшик. Как Россия

проиграла Словакии». Лид – «Исход встречи в Лилле во многом предопределило

индивидуальное мастерство Марека Гамшика. В активе лидера словаков

результативный пас и гол». Объем – 893 слова. Меньшая эмоциональность, в

отличие от материала на портале «Спортбокс», однако, большая

описательность конкретных деталей. Например.
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«Растерянность в российских рядах наглядно проиллюстрировал эпизод

на 59-й минуте.Смольников, вместо того чтобы выполнить аут, убежал

вперёд. Березуцкий пошёл в центр. А мяч так и остался бесхозно лежать на

газоне…

Только после окрика капитана к нему подбежал Глушаков. Подумал-

подумал, да и передал вернувшемуся Смольникову. Который, в свою очередь,

неточно ввёл его в игру.

Эпизод? Но из таких мелких фрагментов пазл игры обычно и

складывается»

В качестве вывода можно сказать, что репортаж на «Сбортбоксе»

получился более оперативным, а на «Чемпионате» - более подробным.

Аналитические материалы.

«Спортбокс»

В этих материалах обозреватели «Спортбокс» делятся своими

впечатлениями, суждениями, выводами относительно того или иного

спортивного события. Самым популярным обозревателем портала является

Константин Столбовский, который работает в отделе футбола. Однако, в

сравнении с «Чемпионатом» на «Спортбокс» спортивных материалов

публикуется немного. Размеры и использование выразительных средств всегда

разные.

«Чемпионат»

На портале есть целый штат авторов, которые время от времени пишут

аналитические материалы, в которые вкладывают собственное мнение по

поводу того или иного спортивного события. Мнения авторов выносятся на суд

читателей, которые могут за любой такой материал поставить оценку от 1 до 5.

Некоторые материалы, становятся хрестоматийными.

Одним из таких стал материал Антона Михашенка с достаточно ярким

заголовком: «Жесть плюс пять. Почему от российского футбола тошнит»,
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опубликованный 2 июля 2015 года. Из всех художественно-публицистических

жанров этот материал больше других напоминает фельетон.

Автор в эмоциональной манере исследует последние реформы в

российском футболе. Антон Михашенок для раскрытия своих мыслей

использует аллегории. Главная идея его материала заключается в том, что

российский футбол это самолёт. Самолёт, из которого никак нельзя выйти, и

самолёт который постоянно трясёт, что вызывает тошноту. Автор через образы

выражает своё отношение к введению лимита на легионеров, реформы ФНЛ,

контракту с Фабио Капелло и многому другому. Материал заканчивает так:

«В какой-то момент ты понимаешь, что больше не хочешь всё это

видеть. Ты не хочешь ни писать, ни обсуждать наш футбол в целом (лишь

отдельные явления, нормальные для других самолётов – но на этом борту они

кажутся чем-то почти нереально красивым), ни даже смотреть его. Но

покинуть борт ты не можешь: крылья раскачиваются, и высота уже

набирается – это твой самолёт, твой футбол, твоя страна. Самолёт

начинает трясти, и выход только один. Отстегнуть ремень и убежать в

туалет.

И не занимайте очередь, пожалуйста. Тошнить будет очень долго.

А потом придётся вернуться на своё место и продолжить путь до

следующих рвотных позывов.

Или до тех пор, пока крылья окончательно не развалятся»

Материал стал одним из самых читаемых за 2015 год. Его прочитали

больше миллиона раз (в среднем один текст читают 30-40 тысяч раз), он

получил 1600 оценок (70-80 получает текст в среднем).
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2 Трансляции

Аудио.

«Спортбокс»

Аудиотрансляции проходят под названием «Матч недели с Александром

Бубновым». В прошлом футболист, а ныне эксперт «Спортбокс» вместе с

корреспондентом портала комментируют наиболее важные футбольные матчи.

«Чемпионат»

Отсутствуют

Видео.

«Спортбокс»

Здесь отображается контент холдинга «Матч». А также соревнования,

правами на трансляцию которых обладает холдинг «Матч», но не транслирует

их в эфире по тем или иным причинам.

«Чемпионат»

На портале видеотрансляции событий можно посмотреть только за

деньги. Стоимость одной трансляции 100 рублей. Это связано с тем, что портал

покупает видеоконтент у других медиахолдингов.

Текстовые.

«Спортбокс»

Находясь на матче, или наблюдая за видеоотрансляцией поединка,

корреспондент описывает происходящее в небольших (около 30 слов)

текстовых сообщениях, которые публикуются примерно раз в минуту. Язык

повествования содержит больше количество устоявшихся в спортивной

журналистике выражений: «штанга спасает голкипера»,  «убойная позиция для

удара», «судья указал на точку». В среднем в день на портале проходит около

20 текстовых трансляций.

«Чемпионат»

Все описанное выше можно отнести и к «Чемпионату», однако, среднее

суточное количество текстовых трансляций здесь немного выше (около 30-40)

и в корне отличается графическое оформление самой трансляции.
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3 Фоторепортажи

Существенных различий здесь не наблюдается. Примерно 20-30 снимков

в хорошем качестве, сделанных фотокорреспондетами со спортивного события

публикуются на обоих порталах.

4 Видеоматериалы

«Спортбокс» заметно лидирует по этому показательно – на портале

присутствуют видеонарезки со значимых спортивных событий, кроме того, там

можно найти запись спортивных программ, выпускаемых холдингом «Матч»

(«Большой спорт», «Все на матч»). На «Чемпионате» весь видеоконтент

представлен отдельными, короткими нарезками со спортивных событий,

которые портал вынужден покупать у партнеров.

5 Инфографика

Информация, представленная в инфографике, одинаковая на обеих

порталах, однако, графическое оформление сильно отличается.

Турнирные таблицы чемпионатов по игровым видам спорта, списки

бомбардиров, с гиперссылками на команды и фамилии спортсменов. Сравнение

таблиц порталов представлено на рисунке 9. В качестве примерно взято

положение команд в турнирной таблице чемпионата России по футболу сезона

2015/2016 после 28-ми сыгранных туров.
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Рисунок 9 – сравнение инфографики порталов «Спортбокс» (слева) и
«Чемпионат» (справа) на примере турнирной таблицы чемпионата России по
футболу

Как видно на рисунке оба портала дают информацию о месте, количестве

игры, соотношении выигрышей/ничьих/поражений, количестве очков каждой

команды. Однако, на портале «Чемпионат» есть информация об исходах

последних пяти матчей каждой команды и проценте очков от максимального

результата. Исходя из этого, инфографику портала «Чемпионат» можно

признать более информативной, и, соответственно, более успешной.

Матч центр. Инфографика с проходящего футбольного матча. Содержит

составы команд, гиперссылки на видео забитых мячей, информацию о

событиях матча и статистику игры. Как правило, совмещен с текстовой

трансляцией. Пример матч центра проиллюстрирован на рисунке

Также к данному виду подачи информации стоит отнести отдельные

материалы, содержащие инфографику. Например, «Представление стадионов к

Чемпионату мира по футболу».
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Также стоит отметить, что на обоих порталах все материалы могут

комментироваться зарегистрированными пользователями без предварительной

модерации.

Таким образом, мы приходим к выводу, что портал «Чемпионат»

опережает «Спортбокс» по количеству и жанровому разнообразию текстовых

материалов. Оперативность на обоих портала имеет одинаково высокий

уровень, однако, «Чемпионат» реагирует на событие более вариативно,

публикуя материалы, созданные службой эксклюзивных новостей, которая, у

«Спортбокса», отсутствует.

Однако портал «Спортбокс», несмотря на проигрыш в части текстовых

материалов, имеет возможность, благодаря своим партнерам, вести бесплатные

прямые видеотрансляции с различных спортивных событий. «Чемпионат»

лишен такой возможности. Этот факт в некоторой мере уравнивает аудиторию

порталов и проводит между ними своеобразный водораздел. Многие

болельщики используют «Спортбокс» как возможность бесплатно посмотреть

трансляцию, скажем, с футбольного матча, а «Чемпионат», как возможность

прочитать аналитический материал, посвященный этому матчу.

2.4 Сервисы и проекты порталов

Под словом «сервис» мы будем понимать определенную интернет-услугу,

помимо подачи информации в стандартном виде, предоставляемую аудитории

спортивным порталом.

Рассмотрим сервисы, предлагаемые пользователям портала «Спортбокс»

Форум

Место, где зарегистрированные пользователи портала общаются между

собой на определенные темы. По данным портала, участниками форума

являются 18 тысяч пользователей. Форум находится на отдельном сайте –

forum. «Спортбокс» с гиперссылками на основные страницы портала.



45

Блоги

Этот сервис позволяет знаменитым спортсменам, спортивным

журналистам, а также просто зарегистрированным пользователям писать на

различные темы, связанные со спортом. На 17 мая здесь было зарегистрировано

69945 пользователей. Блоги находятся на отдельном сайте – forum.

«Спортбокс» с гиперссылками на основные страницы портала.

Конкурсы

Сервис, в котором пользователи «Спортбокс» могут оставить прогноз

относительного того или иного спортивного события и выиграть приз. В

отличии от блогов и форума, конкурсы располагаются внутри самого сайта.

Событийные сайты

Специальные сайты, посвященные отдельным крупным спортивным

событиям. На этих сайтах, с дизайном, отличающимся от дизайна основного

сайта, собраны журналистские материалы, трансляции, инфографика,

посвященные какому-либо крупному спортивному событию. Например,

чемпионату мира по футболу, хоккею или Олимпийским играм.

Событийный сайт, посвященный Чемпионату мира по футболу –2014,

проиллюстрирован на рисунке 10.
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Рисунок 10 – Раздел «Спортбокс», посвященный Чемпионату мира по

футболу 2014

Кроме того, на портале имеются доступные для скачивания различные

мобильные приложения портала, а также тулбар – панель для браузера,

содержащая ссылки на некоторые материалы портала.

«Чемпионат» содержит следующие сервисы.

ТВ-гид

Сервис, содержащий телепрограммы различных спортивных каналов.

Удобный поиск по заданным параметрам. Находится внутри главного сайта.

Турагентство

Собственная туристическая организация портала, которая занимается

оформлением поездок на крупные спортивные соревнования, проходящие по

всему миру. Находится на собственном сайте – travel.championat.com.
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Академия

Проект, организованный руководством портала, созданный для

объединения играющих в футбол людей на площадках Москвы. Находится на

собственном сайте – academy.championat.com

Fantasy футбол и web хоккей

Онлайн-игры в жанре футбольного или хоккейного менеджера, созданные

порталом. Каждая имеет собственный сайт –fantasy.championat.com,

webhockey.championat.com. Игра в жанре футбольного менеджера

проиллюстрирована на рисунке 11.

Рисунок 11 – онлайн-игра Fantasyfootball, созданная порталом

«Чемпионат»

Как и «Спортбокс», «Чемпионат» имеет собственные приложения для

различных гаджетов. Собственный тулбар у «Чемпионата» отсутствует.

Если подытожить сервисы обоих проектов, то становится ясно, что

«Чемпионат» ведет больше работы по привлечению аудитории на портал за

счет создания нестандартных сервисов, базирующихся не на распространении

непосредственно журналистских материалов. Это связано с тем, что

«Спортбокс» заметно опережает «Чемпионат» в плане количества и
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доступности именно информационного контента, особенно это касается

видеотрансляций.

2.5 Недостатки в работе порталов

Одним из главных недостатков в работе обоих порталов являются

постоянные ошибки в новостной ленте – опечатки, орфографические ошибки,

иногда даже в ленте появляются материалы, которых там не должно быть.

Например, за несколько часов до начала церемонии открытия Зимних

Олимпийских игр 2014 года, в новостной ленте уже появился репортаж с

прошедшего праздника. То есть, событие еще не началось, а репортаж уже

написан. Кроме того, в заголовке материала стояла надпись «Не ставить», как

проиллюстрировано на рисунке 12.

Рисунок 12 – репортаж с еще не начавшегося события с пометкой «не

ставить» на «Спортбокс»
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Ошибки в новостной ленте «Чемпионат» случаются также довольно

часто. Этому даже посвящена статья в известном сатирическом портале

«Луркоморье». В ней происходит высмеивание редакторов новостной ленты

«Чемпионата» и его аудитории портала. Например, в определении портала

написано следующее: «Новостной спортивный ресурс рунета, нередко

доставляющий своими криворукими редакторами, посетителями, а также

взаимоисключающими параграфами»18. Под «взаимоисключающими

параграфами» в данном случае понимается, «что после опубликования в

новостной ленте какого-нибудь относительно громкого события, в половине

случаев через 5-6 часов следует опровержение этой самой новости».

Кроме того, часто на портале появляются материалы с опечатками,

иногда эти ошибки делают восприятие информации невозможным. Такая

ошибка проиллюстрирована на рисунке 13.

Рисунок 13 – Опечатки в заголовке заметки на «Чемпионат»

18Championat.com//Луркоморье. [Электронный ресурс] URL: https://lurkmore.to/Championat.com (Дата
обращения 24.05.14г).
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Еще одним недостатком в работе порталов являются рекламные баннеры,

которые доставляют неудобства многим пользователям, особенно с небольшой

скоростью интернета.

Также к проблемам в работе «Спортбокс» пользователи в специальном

ресурсе «Все отзывы РФ» относят низкое качество видеоконтента и

уменьшение количества футбольных лиг, транслируемых порталом (раньше

транслировались популярные Российская премьер-лига и Английский

чемпионат, с недавних пор холдинг «Матч» лишился прав на показ этих

соревнований).

А недовольство в работе «Чемпионат.com» пользователи связывают с не

совсем правильным модераторством в комментариях к материалам. По мнению

многих пользователей, модераторы пристрастны и во многих случаях не могут

объективно оценивать ситуацию.

Несмотря на обозначенные ошибки, большинство отзывов пользователей

о работе этих порталов положительны, что полностью подтверждает их

лидирующие позиции среди российских спортивных интернет-СМИ.

Подводя итог второй главе, можно кратко отметить, что «Чемпионат»

стал популярным спортивным порталом благодаря грамотному и красивому

дизайну, удобному интерфейсу и множеством разнообразных сервисов. Кроме

того, немалую аудиторию портала привлекают качественные аналитические

материалы обозревателей. «Спортбокс» вышел в лидеры за счет поддержки

телеканалов холдинга «Матч» и обилием различного видеоконтента,

находящегося в свободном доступе.
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Подводя итоги исследования, стоит отметить высокие темпы развития

современной спортивной журналистики, внедрение инновационных

технологий.

По итогам проведенной работы были сделаны следующие выводы:

1 Определено значение спорта в современном мире и роль журналистики

в его популяризации. Этот вид человеческой деятельности на сегодня является

важным элементом в жизни в общества, а журналистика имеет большое

значение в развитии спорта, а также в продвижении здорового образа жизни.

2 Спортивная журналистика является одной из популярных отраслей

журналистики со своей спецификой и особенностями, в частности ей присуща

высокая оперативность и быстрое изменение потребностей аудитории в

получении информации.

3 Российская спортивная интернет-журналистика существует всего 15

лет, однако за это время её популярность возросла многократно и количество

уникальных посетителей на крупней спортивных порталах доходит до

миллиона человек за сутки.

4 Дизайн, особенности подачи материалов, сервисы и проекты

спортивных «Спортбокса» и «Чемпионата» существенно различаются.

Интернет-порталы предоставляют пользователям большое количество

информации, подаваемой в разных видах, максимально удобных для

человеческого восприятия. Каждый из порталов предоставляет свои

уникальные услуги, что существенно увеличивает постоянную аудиторию.

«Чемпионат» имеет преимущество за счет более современного дизайна и

онлайн-игр. Посетители «Спортбокс» в свою очередь имеют доступ к

большому количеству видеотрансляций. На «Чемпионате» они платные.

5 Основной недостаток в работе обеих порталов – ошибки в новостной

ленте, связанные с большим потоком информации.
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Беря в расчет широкую аудиторию, спортивные интернет-порталы

требуют большого к себе внимания и написания различных научных работ по

этой теме. Знания о спортивной онлайн-журналистике должны

систематизироваться и закладывать фундамент для открытия новых

спортивных порталов и улучшения уже существующих. Ведь спортивная

журналистика является основным инструментом государства в популяризации

физической культуры и здорового образа жизни среди населения.

Продолжение данной темы видится в более углубленном изучении

специфических жанров интернет журналистики. Например – текстовой

трансляции. Кроме того, большая исследовательская работа возможна в

отношении онлайн-инфографики как формы предоставления информации на

спортивных порталах.
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