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РЕФЕРАТ

Бакалаврская работа содержит 69 с., 30 источников, 3 приложения.

ГАЗЕТА, ДИЗАЙН, ФОТОГРАФИЯ, ЖАНР, КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА,

САЙТ, KP.RU, КОМПАКТИЗАЦИЯ, ИНФОГРАФИКА

Дизайн газеты является определяющим компонентом в составе газетного

номера: он влияет на наглядность информации и расширяет возможности кон-

такта с аудиторией. Графический дизайн постоянно меняется, адаптируясь под

требования и интересы читателей. Кроме того, нужды современного общества и

развитие технического прогресса влияют на сам процесс создания газет и на их

внешний вид. Фотожурналистика и, непосредственно, фотоиллюстрирование

газет активно развивается и совершенствуется.

В данной работе мы изучили специфику дизайна современных газет, их

фотоиллюстрирования, разобрали такие понятия, как «компактизация» и «ком-

позиционно-графическая модель газеты». Также нами были изучены особенно-

сти фотожурналистики и оформления информации в инфографику. Сущность

изученных понятий и классификаций была отражена на примере газеты «Ком-

сомольская правда» и сайта kp.ru.
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ВВЕДЕНИЕ

Сегодня визуальная информация стала неотъемлемой частью графическо-

го облика газетной полосы и интернет-страницы. Дизайн газеты является опре-

деляющим компонентом в составе газетного номера: он влияет на наглядность

информации и расширяет возможности контакта с аудиторией. Фотоиллюстра-

ция может выполнять в газете различные функции: она сопровождает, иллю-

стрирует текстовой материал (отсюда и сам термин: лат. illustrarе – прояснять)

и неразрывно связана с текстом.

Актуальность данной темы обусловлена растущей ролью визуальной

информации на страницах газет и в интернете. Выбор темы связан с опытом ра-

боты в сфере фотожурналистики.

Целью исследования является изучение основных тенденций в области

дизайна и фотоиллюстрирования газет, анализ роли и подачи фотоизображений

в газетах и на интернет-сайтах.

Для достижения цели необходимо решить следующие задачи:

1) охарактеризовать специфику и структуру газеты и ее интернет-аналога;

2) выявить роль фотографии и инфографики в составе газетного номера;

3) обозначить систему жанров фотожурналистики в составе газетного но-

мера;

4) выявить тенденции дизайна современных газет и интернет-сайтов.

Объект исследования – газета «Комсомольская правда» и сайт kp.ru.

Предмет исследования – дизайн газеты «Комсомольская правда» и сайта

kp.ru.

Теоретическая значимость исследования заключается в возможности

использования его материалов при дальнейшем изучении данной темы.

Практическая значимость работы заключается в возможности приме-

нения изученных в ней данных в практической деятельности журналистов при

разработке дизайна газеты и интернет-сайта.
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Степень научной разработанности темы отражается в диссертациях,

научных статьях и учебных пособиях авторов из Москвы, Санкт-Петербурга,

Воронежа, Томска и Екатеринбурга – Тулупова В.В., Панкратова Ф.Г., Тышец-

кой А.Ю., Грабельникова А.А., Лозовского Б.Н., Плутника А.У., Иващенко

Н.А., Колосова А.А. и др. Также при подготовке были использованы статьи

американских авторов, изучающих основные тенденции газетного дизайна и

фотографии – Porter M., Rusbridgern A., Rosenfeld L., Moen D.

Основную теоретическую базу бакалаврской работы составили исследо-

вания Тышецкой А.Ю., Ворона Н.И. и Тулупова В.В.

В статье «Дизайн современной газеты и новые подходы к ее содержа-

нию» Тышецкая А.Ю. обозначает тенденции в области газетного дизайна, свя-

занные с переходом газеты к компактным форматам. Автор отталкивается от

тезиса, выдвинутого Марио Гарсиа, о том, что изменение формата влечет за со-

бой и «компактизацию» содержания. Анализируя опыт зарубежных изданий,

автор обосновывает основные принципы «компактного» содержания и раскры-

вает основные способы его реализации.

Тулупов В.В. в книге «Дизайн периодических изданий» рассматривает

теоретические и практические проблемы производства и оформления периоди-

ческих изданий, основные базовые понятия газетно-журнального дизайна, сти-

ли и приемы оформления печатной продукции

В книге «Жанры фотожурналистики» Ворон Н.И. дает представление о

содержании и форме фотожурналистики, раскрывает ее жанровую палитру, ти-

пологические признаки и виды жанров, их историю, основные характеристики

и использование на практике.

Эмпирическая база исследования – номера газеты «Комсомольская

правда» за июль-декабрь 2015 г., включая федеральные еженедельные и регио-

нальные ежедневные номера и сайт kp.ru.

Методы, используемые в бакалаврской работе: анализ документов, кон-

тент-анализ, формально-логические методы (индуктивное умозаключение) и

содержательно-логические (анализ и синтез).
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В первой главе нами были собраны и проанализированы компоненты

композиционно-графической модели СМИ, изучены особенности дизайна

различных видов газет.

Вторая глава бакалаврской работы посвящена иллюстрированию перио-

дических изданий с помощью доминирующих в «Комсомольское правде» ви-

зуальных средств: фотографий и инфографики. В данной главе нами было

обозначено понятие фотожурналистики как активно развивающегося явления

в жизни современных СМИ; также была проанализирована классификация

жанров фотожурналистики.

В третьей главе собранные в теоретической части данные были отражены

на примере газеты «Комсомольская правда» и сайта kp.ru.
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1 ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ В ОБЛАСТИ СОВРЕМЕННОГО ГАЗЕТ-

НОГО ДИЗАЙНА

1.1 Композиционно-графическая модель газеты: понятие, компонен-

ты и принципы

Дизайн современной газеты строится на основе композиционно-

графической модели, призванной объединять различные элементы издания в

единое целое, способное донести до читателя максимум информации.

Композиционно-графическая модель газеты – это система размещения

текстов, заголовков и визуальных средств на газетных страницах, способы ак-

центирования внимания читателя на самых важных публикациях и особенности

шрифтового оформления, подбора иллюстраций и цветов. В последнее десяти-

летие происходит эстетическое обогащение и усложнение способов и средств

оформления, одним из факторов которых является возрастание технических

возможностей совершенствования композиционно-графический модели.1

Для разработки композиционно-графической модели определенного из-

дания, прежде всего, необходимо определить его фирменный стиль. Стиль счи-

тается одним из важнейших параметров средств массовой информации, по-

скольку именно он обеспечивает идентификацию и узнавание газеты в ряду

других изданий. С одной стороны, стиль позволяет читателю сопоставлять га-

зету с каким-либо типом периодических изданий, а с другой стороны выделяет

данное СМИ среди конкурентов. Благодаря фирменному стиль читатели могут

идентифицировать разные номера газеты как номера одного и того же издания.

«Фирменный стиль представляет собой набор цветовых, графических,

словесных, типографских, дизайнерских постоянных элементов, обеспечиваю-

1 Тулупов, В.В. Композиционно-графическое моделирование и компьютерная технология выпуска газеты // Ак-
центы. Новое в журналистике и литературе. Воронеж, 1997, № 1, С. 55-72.
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щих визуальное и смысловое единство издания, исходящей от его информации,

его внутреннего и внешнего оформления».2

Стиль газеты формируется с учетом принципов композиционно-

графической модели газеты. Тулупов В.В. выделяет следующие принципы:

1 Функциональность. Все дизайнерские приемы должны быть направля-

ются на облегчение восприятия информации читателем. На полосе важно чет-

кое выделение элементов, привлекающих внимание и стимулирующих интерес.

2 Сбалансированность – компановка элементов для достижения приятно-

го для глаза их распределения на полосе;

3 Контраст газетной полосы представляет собой сочетание разных разме-

ров, форм, цветов (при черно-белой печати – сочетание градаций серого цвета).

Главная публикация полосы должна иметь наибольший контраст для того, что-

бы привлечь внимание читателя в первую очередь;

4 Направление взгляда читателя корректируется для того, чтобы заста-

вить его непременно прочесть конкретный материал. При подборе для публи-

кации места на полосе необходимо помнить о зонах внимания. Как правило,

наиболее выгодно публиковать материалы в верхней правой части полосы и в

центре;

5 Целостность полосы  представляет собой единый стиль оформления ко-

лонок и блоков. Из множества вариантов должны быть выбраны те, которые

обеспечат единство графического стиля всей полосы.

Также в своем исследовании Тулупов В.В. выделяет составляющие ком-

позиционно-графической модели газеты:

1 Формальные (размерные) характеристики: объем газеты, формат полос;

2 Структура тематики: организация содержания – распределение по поло-

сам, рубрикам, разделам, тематическое и жанровое соотношение материалов,

их композиция;

2 Панкратов, Ф.Г. Баженов, Ю.К., Серегина, Т.К., Шахурин В. Г. Рекламная деятельность: Учебник для студен-
тов высших учебных заведений. – М.: Информационно-внедренческий центр «Маркетинг» – 2001 г. – С.263.
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3 Логотип – графический знак, эмблема или символ, используемый для

повышения узнаваемости издания;

4 Адресный блок – служебные сведения, выходные данные;

5 Особенности шрифтов – виды, размер, жирность, курсив и т.п.;

6 Заголовок – шрифт, цвет и другие особенности заголовков материалов

на полосах;

7 Особенности подачи иллюстративного материала (рисунок, фото, кол-

лаж) и инфографики (таблицы, схемы, диаграммы). Важное место на газетной

полосе занимает иллюстрация – наглядное изображение, сопровождающее и

дополняющее текст. При отборе иллюстраций для публикации их в газете сле-

дует предъявлять определенные требования. Иллюстрация должна иметь хоро-

шее качество, быть выразительной, динамичной;

8 Типовое оформление некоторых текстовых блоков (подписей, тексто-

вых выносов, вопросов интервью и т.п.);

9 Дополнительные элементы представляют из себя стандартный набор:

линейки, рамки, маркеры, подложки. собенности использования оформитель-

ских деталей (буквиц, украшений – каких именно и в каких случаях);

10 Реклама и объявления (общие принципы и приемы подачи);

11 Анонс – ярко поданное на первой полосе сообщение о наиболее важ-

ном материале номера;

12 Тенденции верстки (по направлению материалов: горизонтальная, вер-

тикальная, горизонтальная с вертикальными пересечениями, вертикальная с го-

ризонтальными пересечениями);

13 Единство стиля и форм подачи постоянных элементов – логотип,

верстка, шрифты должны быть едиными и ассоциироваться с данным изданием.

Создавая композиционно-графическую модель, дизайнеры создают визу-

альный шаблон, образец, внутри которого данное издание будет существовать,

меняя контент. Важность композиционно-графической модели и фирменного

стиля изданий заключается в том, что импровизационное оформление не дает

читателю целостного и системного восприятия данного СМИ. Это не значит,
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что все номера будут выглядеть одинаковыми, поскольку создаваемая компо-

зиционно-графическая модель этого не требует.Каждый новый выпуск будет

отличным от предыдущего, в первую очередь, благодаря визуальному контен-

ту, но он будет иметь набор неизменных элементов, расположенных в еди-

ножды определенном порядке.

Табашников И.Н. выделяет следующие принципы, которых нужно при-

держиваться при оформлении газетного номера:

– Подчиненность содержанию. Все элементы формы, приемы оформле-

ния должны быть направлены на выявление актуальности, особенностей пуб-

ликаций, их значимости (идея, тема, проблема, жанр и т.д.).

– Единство стиля должно присутствовать на протяжении всего выпуска

издания. Это может быть динамичный «молодежный» стиль, «деловой» стиль,

«ретро»). Все элементы и детали оформления должны сочетаться друг с другом.

Узнаваемый стиль обычно держится на деталях; в эффективном дизайне не бы-

вает не важных "мелочей", все продумано и имеет определенный смысл.

– Контрастность (большое и малое, черное и белое, доброе и злое) ис-

пользуется для привлечения и удержания внимания читателя.

– Принцип пропорциональности. Он заключается в том, что размер эле-

ментов дизайна должен быть пропорциональным полосе и другим ее элементам

(текст, заголовочный комплекс, иллюстрации, фоны, подложки, текстовые и ти-

тульные шрифты, пробельные и разделительные средства и др.) Исключением

могут быть особо важные новости.

– Направленность – данный принцип предполагает последовательное

восприятие дизайна. Эффективное оформление умело «ведет» читателя по га-

зетным полосам, страницам, управляя его вниманием и концентрацией.

– Экономность и сдержанность обеспечиваются сознательным ограниче-

нием дизайнера в подборе оформительских средств. Дизайн должен быть акку-

ратным и изящным, но при этом простым, удобным и понятным.

– Экспериментальность – принцип, который заключается в постоянной

нацеленности дизайнера на творчество и поиск нового: импровизационные ре-
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шения дизайнера в рамках утвержденной научно разработанной композицион-

но-графической модели; ее совершенствование; отработка в специальных вы-

пусках оригинальных приемов, освежающих, но не разрушающих модель, дей-

ствующую в течение определенного, достаточно продолжительного, времени.

Экспериментальность необходима для удержания интереса аудитории к данно-

му изданию, которые имеют свойство "приедаться" со временем.

– Системность – системный подход необходим для реализации таких

принципов, как вышеупомянутые «единство стиля», «целостность». Систем-

ность – суть любой проектной деятельности, в том числе и дизайна.3

1.2 Особенности дизайна разных типов газет

На сегодняшний день актуальной является проблема «борьбы» между ка-

чественной и массовой прессой. Качественные издания имеют конкретное

представление о своей аудитории, а массовые стремятся быть прессой для всех,

что является причиной стремительного роста их популярности. Массовая прес-

са завоевывает популярность количеством и разнообразием тем, актуальных

новостей, сенсационных заметок и фотографий.

Качественная пресса рассчитана на высокообразованную аудиторию. Ча-

сто ее называют «прессой мнений для интеллектуального общества». Харак-

терными чертами качественной прессы являются взвешенные оценки, преобла-

дание аналитических жанров (статьи, рецензии, корреспонденции, обозрения,

комментарии), контроль за правдивостью информации и спокойным тоном

публикаций. Читатели качественной прессы интересуются не столько публици-

стическими рассуждениями журналистов, сколько мнениями компетентных

экспертов.4

3 Табашников, И.Н. Газета и дизайн / И.Н. Табашников – Тюмень, 1994. – С. 154.
4 Грабельников, А. А. Работа журналиста в прессе: учеб.пособие / А. А. Грабельников. – М.: РИП-холдинг, 2001.
– 274 с. – С. 36.
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Лозовский Б.Н. в своем словаре дает следующее определение: «Каче-

ственная пресса (qualitypaper – брит.солидная газета) – это издания, рассчитан-

ные на высокообразованного читателя со средним и высоким доходами»5.

В свою очередь, публицист Плутник А.А. представляет свое понимание

качественной журналистики: «Качественной мы должны считать прессу, не

отравляющую сознание масс, как отравляет организм человека неумело или

небрежно приготовленная еда. Напротив, качественная пресса должна прино-

сить пользу и уму, и сердцу, придавать человеку сил, обострять его духовную

зоркость, обращать его взор к тем проблемам общественной жизни, которые

определяют сегодня наиболее важные для прогрессивного развития общества

явления. Качественная журналистика никогда не должна подыгрывать ни вер-

хам, ни низам. Это – когда обществу на многое открывают глаза, добровольно

или невольно закрытые».6

Исследователь Иващенко Н.А. в своей диссертации «Современная газет-

ная журналистика: категория качества в текстовой информации» под каче-

ственной прессой подразумевает общественно-политические издания («Новая

газета», «Российская газета»), деловые (журнал «Эксперт»), спортивные

(«Спорт-экспресс») и культурно-просветительские (газета «Культура»).

Также исследователь выделяет пять уровней качественности газет:

- качество печати (полиграфии);

- качество передачи невербальной визуальной формы содержания;

- качество вербального текста;

- качество воздействия на аудиторию.

В качестве эмпирического материала для своей работы Иващенко Н.А.

использовала газеты «Коммерсантъ», «Ведомости», «Известия», «Аргументы и

факты», «Российская газета», «Санкт-Петербургские ведомости» и «Правда».7

5Лозовский, Б. Н. Журналистика: краткий словарь / Б. Н. Лозовский. – Екатеринбург: Изд-во Урал. ун-та, 2004.,
С. 116.
6Плутник, А.А.  Служители культа безличностей / А. Плутник // Журналистика и медиарынок. – № 6. – 2009. –
С. 1.
7Иващенко, Н.А. Современная газетная журналистика: категория качества в текстовой информации :автореф.
дис. канд. филол. наук / Н.А. Иващенко. – СПб., 2009. – С. 7.
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Для дизайна качественной общественно-политической газеты характерны

ясность и строгость. Обычно в таких изданиях используют простую прямую

верстку с небольшим количеством изображений. В издании этого типа основ-

ную информационную нагрузку несет текст. Формат качественной газеты, как

правило – А2, но в последнее время все чаще используется формат А3. Текст

разбит на колонки (в «Российской газете» форматом А2 их семь). Между заго-

ловками и материалами существует определенное количество «белого» про-

странства для разделения большого количества текста и более удобного чте-

ния.8

В первую очередь, качественную прессу от массовой отличает аудитор-

ный признак. Качественная пресса востребована интеллектуалами, политиками,

людьми деловых кругов, менеджерами и др. Чтение качественной прессы поз-

воляет читателям надежно ориентироваться в политико-экономической обста-

новке и оперативно принимать точные решения. Качественным в таких газетах

является не только контент, но и дизайн: удобный, лаконичный, с небольшим

количеством графических элементов. Используемые фотографии и инфографи-

ка обладают высоким качеством исполнения.

Понятие «таблоиды» пришло в наш язык от французского термина

«tableau», который обозначает размещение рекламы на уличных щитах и экра-

нах с яркими надписями и сигналами. Таблоидный формат означает большое

количество рекламы; сегодня он присущ многим известным изданиям. В наше

время газеты поднимают свой рейтинг и увеличивают доход от рекламы, ори-

ентируясь на предельно массовую аудиторию.  Такие издания являются прямо

противоположными качественной прессе.

К таблоидным или массовым изданиям исследователь Иващенко Н.А. от-

носит такие издания, как «Независимая газета», «Известия», «Труд», «Москов-

ский комсомолец», «Комсомольская правда». К бульварным изданиям относят-

ся «Желтая газета», «Экспресс-газета», «СПИД-инфо», «Твой день», «Жизнь».

СМИ таблоидного типа обладают широким тематическим спектром, публикуя

8 Фрост, К. Дизайн газет и журналов. – М.: Издательский дом «Университетская книга» 2008 г. – С.148
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на своих страницах не только сенсации и новости из жизни известных людей,

но и социальные, экономические и политические новости.

Газета таблоидного типа характеризуется особым видом верстки и дизай-

на. Газетная полоса представляет собой не традиционный лист формата A2, а

страницу вдвое меньшего формата А3. Это позволяет с удобством читать и га-

зету в общественном транспорте  и переносить ее в сумке или в руках. Иногда

листы газеты скреплены по типу журнала, что повышает удобство чтения таких

газет. Газеты таблоидного типа отличаются большим количеством иллюстра-

ций и малым объемом текста (часто до 1000 символов), что позволяет прочи-

тать материал за короткое время. Заголовки обычно носят сенсационный харак-

тер и выполнены большим кеглем.

Также для таблоидов характерна высокая концентрация ярких цветов, ис-

пользуемых для выделения текста, сносок, элементов дизайна, фона. Часто в

целях привлечения внимания к "особо важным" материалам некоторые тексты

печатают «вывороткой» – белым шрифтом по чёрному или цветному фону,

фрагменты текста выделяют особым шрифтом и рамками, зачастую фигурны-

ми.

Черты бульварной или желтой прессы выделил исследователь Е.А Сазо-

нов своей диссертации «Жёлтая» пресса в контексте развития печати ХХ века

(социокультурный аспект)»:

1 Повышенный интерес к табуированной информации:

а) интимная жизнь;

б) личная жизнь популярных людей;

в) смерть, аномальные ситуации, ЧС.

2 Сенсационность. Она может быть выдуманной, либо постановочной для

привлечения аудитории.

3 Тематический эклектизм «желтой» представляет собой распределение

тем, основываясь на возможности привлечения внимания читателей.  Сюда же

относят журналистику "нулевой информации", которая направлена на развле-

чение, вмешательство в личную жизнь звезд, описание их образа жизни. При-
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чиной эклектизма желтых СМИ является их стремление к эксклюзивности тек-

стов.  Существует  два типа тематического эклектизма:

а) нивелирование – приравнивание незначительных событий и фактов к

важным;

б) превышение – вытеснение важной информации на второй план, причем

преимущество остается у развлекательных материалов, привлекающих внима-

ние публики.

4 Визуализация, высокий процент визуальной составляющей.9

Дизайн бульварных изданий является цветным, пестрым, с большим ко-

личеством визуальной информации и преподнесением второстепенных деталей

и подробностей на передний план.

Такие издания обладают широкой визуальной составляющей: большое

количество фотографий, карикатур, рисунков и т.д. В основном, такие газеты

печатаются форматом А3 на глянцевой бумаге с цветной версткой – средства на

это бульварные издания получают за счет большого количества рекламы и по-

пулярности у читателей.

1.3 Роль дизайна и фотоиллюстраций в формировании содержания газеты:

понятие «компактизации»

Сегодня развитие газетной индустрии происходит под влиянием конвер-

генции: на базе объединенных редакций развивается концепция мобильного

журналиста (MobileJournalist/MoJo), появляются альтернативные модели по-

строения медийного сообщения. Актуальными являются вопросы о принципах

разделения информации между печатью и интернет-СМИ, и, вместе с тем, во-

просы о проблемах, связанными с определением роли газеты в новом информа-

ционном поле.

Марк Портер, экс-креативный редактор газеты Guardian (Великобрита-

ния), заметил, что медиаконвергенция потребовала от дизайнеров немедленной

9 Сазонов, Е.А.. "Желтая" пресса в контексте развития печати XX века : Социокультурный аспект : диссерта-
ция ... кандидата филологических наук : 10.01.10 Воронеж, 2004. – С. 260.
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реакции на происходящие изменения: «Вместо того, чтобы просто рассказывать

читателям о новостях, газеты помогают понять значение событий и дают повод

к размышлениям. Дизайн ответил на этот вызов появлением огромного количе-

ства решений. И визуальная журналистика – «умное» использование фотогра-

фий, инфографики и приемов верстки – стала для редакторов необходимым ин-

струментом». 10

Под содержанием печатного СМИ понимаются не только тексты, а ком-

плекс текстовых и визуальных компонентов. То есть, дизайн – это часть редак-

тирования, а визуализация информации – не дополнительный элемент работы

над материалом, а неотъемлемая часть процесса создания газетной публикации.

Повышение роли визуальной информации, увеличение объема рисунков,

инфографики и фотографий в структуре большинства современных печатных

изданий, по мнению фотокорреспондетна, журналиста и преподавателя журфа-

ка ВГУ Алексея Колосова, вызваны следующими причинами:

«Во-первых, издателями движет стремление привлечь внимание читате-

лей к любым материалам, размещенным в номере, – при изобилии похожих

друг на друга по содержанию и тематической наполненности изданий, при ны-

нешнем избытке информации вообще, обваливающейся на сознание современ-

ного человека, такая помощь действенна и необходима для большинства нетер-

пеливых читателей.

Во-вторых, завоеванное внимание необходимо удержать – образная,

неожиданная, вызывающая необходимые и ожидаемые ассоциации фотография

помогает это сделать.

В-третьих, сама фотография может и должна нести самостоятельную ин-

формацию, дополняющую текст, помогающую его осмыслить, проанализиро-

вать, дочитать до конца.

В-четвертых, любой удачный снимок более, чем текст, оставляет читате-

лю право на анализ показанного события, на собственные вывод, избавляет

10Тышецкая, А.Ю. Дизайн современной газеты и новые подходы к ее содержанию // Вестник Томского государ-
ственного университета. Филология. – 2012. – №2 – С. 130-137
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необходимости «проглатывать» уже готовые авторские умозаключения и реко-

мендации».11

Основную тенденцию в области газетного дизайна называют термином

«компактизация», выдвинутым дизайнером Марио Гарсиа. Ее суть заключается

в том, что газеты переходят к средним форматам (около 47х31,5 см) и таблоид-

ным (около 35,5х25,5-30,5 см). Вслед за западными газетами, к такой тенденции

стали прибегать и российские (пример – газету «Комсомольская правда» – мы

разберем в практической части).

В большинстве случаев «компактизация» необходима из-за изменения

информационных привычек аудитории. Маркетинговые исследования показы-

вают, что большие форматы газет воспринимаются как неактуальные.

В итоге была сформирована новая концепция организации контента, суть

которой в следующем: оставаясь газетой «жестких новостей», газета перекла-

дывает часть коммуникативных функций на визуальные средства, чтобы «ил-

люстрации и графика стали работать наравне с текстом, тем самым предлагая

читателю альтернативные пути получения информации».12

Идея «компактизации» связана также с формированием новых привычек

аудитории, ведь с развитием интернета читатель стал нетерпеливым, признаю-

щим четкую иерархию новостей с удобной навигацией и расположением на

странице или полосе. Появилось даже понятие «Читатель-сканер»: такие люди

не просто читают, а поверхностно просматривают новости. Поэтому дизайнер

может рассказать и продать историю только после того, как человек сделает па-

узу. «Знаком «стоп» может служить интересный заголовок, иллюстрация, ин-

фографика. Еще одна особенность этой аудитории в том, что она обладает вы-

сокой степенью самостоятельности в принятии решения «читать–не читать».13

Марио Гарсиа считает, что один из самых простых способов «компакти-

зации» содержания газеты является использование самостоятельных коротких

11Колосов, А.А. Визуальная коммуникация в печатных СМИ: объективные сложности становления // Вестн.
Воронеж.гос. ун-та. Сер. Филология. Журналистика. –2007. –№1. – С.144-156
12Porter, M., Rusbridgern, A. The Guardian Redesign.Creativity Works. D&AD.
13Moen, D. Newspaper Layot & Design: A team Approach. Ames, IA: Iowa State University Press, 3d Ed., 1995. Р.238.
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текстовых и фото-брифов с информацией, которую необходимо донести в

первую очередь. Обычно читатели, увидев колонки брифов, уверенно схваты-

вают информацию в такой форме. Важной особенностью дизайна является то,

что самые важные публикации публикуются первыми, с броскими заголовками

и иллюстрации и притягивают к себе внимание. Ниже размещены менее значи-

мые новости.

Как упоминалось выше, «компактизация» содержания основывается на

принципах структурирования интернет-медиа. Классический пример таких

принципов – информационный пакет. Под этим терминов понимается способ

создания сообщения с помощью различных визуальных и вербальных компо-

нентов.

Информационный пакет отличается от тематической полосы тем, что те-

ма и идея в нем едины. Информационный пакет представляет собой не просто

комплекс разных материалов, объединенных общей темой. Это единое закон-

ченное произведение, содержание его выражено через текстовые и графические

способы передачи информации. Примерная структура информационного паке-

та:

− Заголовок;

− Текст – вербальное отражение сути материала;

− Инфографика – основные детали новости;

− Фотографии;

− Значимые цитаты и высказывания, скопированные в отдельную рамку с

использованием отличного от основного текста шрифта;

− Комментарии специалистов по данному вопросу.

Преобладание того или иного элемента зависит от издания или ситуации.

Например, в материале об итогах выборов будет преобладать инфографика со

статистическими данными.

Существует также понятие «информационная архитектура» (сокращ. ИА),

суть которого заключается в правильном построении информации на странице.
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Американский ученый Луис Розенфильд (LouisRosenfeld) в 2006 году объяснял

цели этого понятия так: «Информационная архитектура занимается принципа-

ми систематизации информации и навигации по ней с целью помочь людям бо-

лее успешно находить и обрабатывать нужные им данные».14

Однако, с развитием концепции Web 2.0, задачи информационной архи-

тектуры усложняются: «от организации информации к созданию пути для луч-

шего понимания, от стремления помочь людям найти информацию к формиро-

ванию механизма управления информацией и ее использования, от дизайна ин-

дивидуального информационного пространства к инструментам стратегическо-

го агрегирования и интегрирования».15

Теперь информационная архитектура является не просто вспомогатель-

ным инструментом веб-дизайнера, она становится концепцией формирования

контента с основными принципами: удобство пользования и поиска.

Подобный принцип можно отнести и к газетам – их система навигации

также многоуровневая. Система рубрик и подрубрик газеты обеспечивает удоб-

ство в локальном ориентировании, анонсы и перенос части текста на другую

полосу – в контекстуальном. В последнее время архитектура первой полосы га-

зеты выстраивается по принципу первой страницы сайта. Как показывают ис-

следования, человек сначала смотрит в центр экрана монитора, потом сверху

вниз, затем слева направо. Поэтому в центре страницы веб-сайта или газетной

полосы обычно содержится яркий визуальный элемент – фотография, связанная

с главной новостью.

В целом, «компактизация» содержания, и «компактизация» формата пре-

следуют одну цель: сделать чтение более удобным и сэкономить время читате-

ля. Они являются результатами эволюции концепций газетного дизайна.

14 Rosenfeld, Louis, Morville, Peter. Information architecture for the World Wide Web. – 3rd. – O'Reilly & Associates,
2006. – Р. 528.
15Тышецкая, А.Ю. Дизайн современной газеты и новые подходы к ее содержанию // Вестник Томского государ-
ственного университета. Филология. – 2012. – №2 – С. 130-137.



20

Задача дизайна – не только фиксировать внимание на полосе, но и струк-

турировать сообщение так, чтобы читатель, останавливаясь, каждый раз полу-

чал новую порцию информации.

2 РОЛЬ ФОТОЖУРНАЛИСТИКИ И ИНФОГРАФИКИ В СОВРЕМЕННЫХ
СМИ

2.1 Изменение роли фотографии в современных СМИ
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На сегодняшний день фотографии играют в журналистике определяю-

щую роль, поскольку для современного человека важна визуализация инфор-

мации. Фотографии в СМИ визуализируют информацию, иллюстрируют тек-

стовый материал, привлекают к нему внимание, разбивают текст на части для

более удобного чтения.16

В наше время способ подготовки иллюстраций стал намного проще.  С

наступлением эры цифровых технологий в редакциях появилось профессио-

нальное компьютерное оборудование. Журналисты и издатели получили гораз-

до больше возможностей при создании медиапродуктов.

В сети существуют и регулярно пополняются «фотостоки» (глобальные

библиотеки изображений, охватывающие самые разные темы), сделанные про-

фессиональными фотохудожниками и фотокорреспондентами. Подключение к

интернету позволяет принимать большие объемы разнообразной информации и

при необходимости сразу включать ее в свое издание.

Со временем большее значение получают фотоиллюстрации, которые

представляют собой особый вид газетного материала. Самостоятельная фото-

иллюстрация сообщает о событии так же, как и полноценный текстовый мате-

риал. Благодаря своей наглядности такая фотография обладает особой силой

воздействия на читателей.

Важным компонентом остается комментарий к фото – пояснение, о ком

идет речь, что происходит, где и когда случилось изображенное на снимке.

Грамотно составленный текст комментария разъясняет читателю, чем интерес-

на эта фотография. Комментарий должен быть четким и понятным, чтобы объ-

яснить все детали фотографии. К некоторым из фото требуется краткая под-

пись, к другим – многословные описания или комментарий к факту.17

Несущее достаточно информации фото часто печатается без текста. Кро-

ме того, фотографии могут оживить страницу с текстовыми материалами или

16 Ефимов, М. В. Технические средства переработки текста и иллюстраций. – М.: «Мир книги», 1994. – С.114.
17 Чудаков, Г.М. Фотография в прессе: содержание, форма, жанровая структура//Советское фото, 1982, №8.
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быть анонсом на первой полосе к отдельному материалу, опубликованному

внутри газеты.

В последнее время в СМИ визуальная информация становится равно-

значной вербальной. Читатели утрачивают привычку к постоянному чтению и

привыкают получать новости в визуальных формах подачи – например, на ТВ.

На полосах газет крупные яркие фотоиллюстрации начинают занимать не

меньшее, а подчас и большее место, чем тексты.

В газете иногда можно видеть целые фотостраницы – блоки снимков, ко-

торые нужны для того, чтобы осветить важное событие или тему (соревнова-

ния, катастрофу, спектакль, экскурсию и т. д.)18 Текст на такой странице стано-

вится второстепенным. На некоторых фотостраницах текста совсем мало – не-

большой блок, на других же размещают длинные статьи, но переносят боль-

шую часть текста на другую полосу, чтобы сделать фото более выразительным.

2.2 Понятие фотожурналистики

Фотожурналистика – это особая форма журналистской деятельности, ис-

пользующая фотоизображение как основное средство отображения фактов дей-

ствительности.19 Фотографическая журналистика отличается от других жанров

фотографии несколькими особенностями:

1 Время – фотографии  имеют значение в хронологическом контексте

развития событий.

2 Объективность – снимки должны быть честными, точно и правдиво

отображать события.

3 Повествовательность – фотографии  в сочетании с другими элементами

новостей должны давать читателю полное представление о сути событий.

Развитие фотожурналистики как вида творческой деятельности зависит от

потребности общества в визуальной информации. Цель деятельности фотожур-

18 Голуб, А.А., «Проблемы современной фотожурналистики в контексте цифровых фотографических техноло-
гий», журнал Вестник Томского государственного университета. Филология.
19 Стил, Э. Фотожурналистика : лучшие фотографы мира и истории создания их работ / Энди Стил ; [пер. с англ.
И.Д. Голыбиной]. – М. : Арт-родник, 2006. – С. 176.
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налиста – отразить в фотографии социальное и политическое содержание фак-

тов и событий.

Объект фотожурналистики такой же, что и в текстовой, теле- и радио-

журналистике – природа и общество. Несмотря на один и тот же объект, в осо-

бенностях отображения разных СМИ существуют отличия.

Фотожурналист отображает реальности мира с помощью не только язы-

ковых знаков, но и знаков иконических. Объект в фотожурналистике предстает

перед аудиторией в наглядном виде – читатель становится как бы очевидцем

действительности. Также особенностью фотографии в журналистике является

ее документальность: показ реальности в нетрансформированном виде, нагляд-

ное отражение факта.

К фотопубликациям в СМИ относят  понятие «притягательность». Фото-

графия на странице становится «зрительным центром» – именно с визуальных

картинок на полосе читатель начинает знакомиться с содержанием издания.

Фотоизображения на страницах печатных и интернет-СМИ характеризует

быстрота восприятия фотографии, что экономит время  современного читателя.

Субъектом фотожурналистики является, непосредственно, фотокорре-

спондент, который снимает факты действительности и объясняет его значение.

Зачастую в суждениях о фотожурналистике преувеличивается роль тех-

нического оснащения, что не всегда верно: мир предстает глазами фотожурна-

листа, а не камеры. Технические характеристики играют роль в качестве сним-

ка, но не в его содержании.

Фотография в СМИ воспроизводит не только факты действительности, но

и субъективный взгляд автора на нее.

«В журналистике выделяют следующие типы содержания:

− эмпирическое,

− эмпирико-теоретическое,

− художественно-публицистическое (образное).
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Они относятся и к фотожурналистике, наиболее широко в ней представ-

лено эмпирическое содержание – он присутствует практически во всех  номе-

рах журналов и газет».20

Эмпирический уровень является предметным уровнем, в котором отоб-

ражается  представление о фактах, событиях  и  явлениях  современной  дей-

ствительности.

«Данный уровень отображения свойствен фотопубликациям в СМИ,  ко-

торые  иллюстрируют  саму  действительность. Выделяют также фотопублика-

ции эмпирического уровня, в которых визуальный и вербальный ряды равно-

значно образуют единое содержание, оба компонента завершают картину». 21

Эмпирико-теоретический уровень заключается в том, что многие фото-

журналисты не просто констатируют факты и явления, а интерпретируют дей-

ствительность для более глубокого раскрытия сущности отображаемого. Это

требует привлечения дополнительных изобразительно-выразительных средств,

как фотографических, так и словесных, что приведет к более высокому уровню

воздействия на читателя.

«Возможности фотографий и текста в отражении реальности неравно-

значны. Имея приоритет над словом в конкретно-предметной сфере, фотоизоб-

ражение уступает ему в отвлеченно-абстрактной сфере. Становится понятно,

что на эмпирико-теоретическом уровне отображения роль слова значительно

увеличивается, снимаются изобразительные ограничения визуального компо-

нента за счет вербального».22

Эмпирико-теоретическому уровню характерна понятийная форма мыш-

ления. Она преимущественно используется в жанре фотокорреспондении.

Здесь, правда, также могут обнаруживаться элементы образности в виде выра-

20 Чудаков, Г.М. Фотография в прессе: содержание, форма, жанровая структура//Советское фото, 1982, №8, С.
14-15.
21 Ворон, Н.И. Жанры фотожурналистики : учеб. пособие для вузов по спец. «Журналистика» / Н.И. Ворон. –
М. : Факультет журналистики, 2012. – С. 145.
22Ворон, Н.И. Жанры фотожурналистики : учеб. пособие для вузов по спец. «Журналистика» / Н.И. Ворон. – М. :
Факультет журналистики, 2012. – С. 137.
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зительной детали, языковых тропов и других средств, оживляющих изображе-

ние и текст.

Среди фотокорреспондентов много творческих личностей. Используя об-

разные средства, фотожурналистика не теряет своей специфики.  Образный

вид отображения также является уровнем публицистики, но художественные

образы в искусстве и публицистике имеют отличия.

Исходная точка для фотографа-художника – впечатление. Для фотопуб-

лициста при съемке оно играет важную роль, но он всегда находится в «сило-

вом поле» идеи. Зачастую, выезжая на съемку, фотожурналист заранее намеча-

ет, как должна воплотиться тема. Какие-либо факторы могут повлиять на за-

данную программу, но это не меняет сути журналистской работы».

2.3 Жанровая структура фотожурналистики

Ворон Н.И. выделяет две группы жанров фотожурналистики, знакомых

нам из теории журналистики – информационные и публицистические.

К информационным относятся:

− фотозаметка,

− фотозарисовка,

− фоторепортаж,

− фотосерия.

Для произведений информационных жанров характерны следующие осо-

бенности:

− констатация нового факта или текущего события;

− оперативность отображения;

− актуальность содержания.

1 Фотозаметка – это быстрое, оперативное изображение социальной

жизни, которое  фиксирует различные моменты действительности. Считается,

что жанр фотозаметки первым отделился от других жанров. Фотозаметка необ-
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ходима тогда, когда акцент в тексте обращается непосредственно к снимку.

Главные признаки этого жанра- новизна и актуальность фотоснимка, достовер-

ная и наглядная  констатация факта. Так же, как и при создании текстовой за-

метки, при подготовке фотозаметки журналист ориентируется на вопросы

«Что? Где? Когда?»

Комментированная фотозаметка представляет собой отношение непо-

средственно самого автора к фотографии. Существует также такое понятие, как

развернутая фотозаметка, которая больше всего ценится в печати. Она пред-

ставляет собой детализированные снимки и контекст (несколько фотографий,

поясненных в тексте).

2 Фоторепортаж. Как и в «письменной» журналистике, жанр репорта-

жа является одним из самых востребованных в фотожурналистике. Главная за-

дача и отличительная черта фоторепортажа – его документальность, создание

материала на основе фактов с реального места события. Когда фотографу не

удается отразить все аспекты события на одном снимке, он прибегает к съемке

фоторепортажа – серии фотографий с места событий. Помимо протоколирова-

ния реальности, в этом жанре заложена возможность самовыражения фотокор-

респондента. В отличие от фотозаметки, в фоторепортаже выделяется не только

содержание события, но и его сюжет – помимо вопросов «Что? Где? Когда?»

этот жанр отвечает еще и на вопрос «Как?»23

Существует классификация видов репортажной съемки, выведенная А.И.

Лапиным:

– Хроникальный фоторепортаж содержит большую детализацию дествий и

более широкой картиной происходящего.

– Интерпретирующий репортаж представляет собой последовательно

изображение действий, суждение автора составляет существенную часть со-

держания.

– Событийный фоторепортаж. Событийное фото выступает как свидетель-

ство некоего масштабного события. Чистый, художественно не организованный

23Ворон, Н.И. Жанры фотожурналистики [Текст] /Н.И.Ворон. – М.: Факультет журналистики, 2012. – С. 145.
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кадр. Ее важность и ценность заключается в том, что она представляет собой

ценное документальное доказательство, живое и беспристрастное, правдивое

свидетельство. Здесь нет необходимости в авторской оценке. От фотографа

требуется лишь умение быстро реагировать на происходящее и оценивать не-

стандартность ситуации.24

3 Жанр фотозарисовка берет начало с того момента, когда фотографы

стали снимать окружающую жизнь вне павильонов, отображая ее противоре-

чия, и контрасты. Фотозарисовка лаконична и выразительна – для заострения

внимания на объекте съемки фотокорреспонденты настраивают расплывчатый

фон или боке. Боке́ (от яп. ボケ бокэ – «размытость», «нечёткость») – термин,

появившийся в русском языке в конце 1990-х годов и описывающий субъек-

тивные художественные достоинства части изображения, оказавшегося не в

фокусе на фотографии. На многих изображениях фон размывается фотографом

намеренно, для визуального выделения главного объекта съёмки.25

Фотозарисовка отличается тем, что она просто показывает  и, как правило,

не обеспечивает публицистического осмысления материала. Публикуя снимки

такого жанра на страницах печати, в интернет – ресурсах, автор обращается к

душевному миру читателей, такие фотографии отличаются эмоциональностью

повествования. Появление фотозарисовки на страницах печати не обязательно

должно быть обосновано тем или иным событием, но факт оперативности здесь

также важен.

4 Фотосерия – это соединенные между собой снимки, которые объедине-

ны одной темой. Фотосерия является сравнительно новым жанром в фотожур-

налистике, поэтому она не так популярна на страницах интернет-медиа и пе-

чатных СМИ. Внимание привлекает сходство фотосерии с фотоочерком, и даже

фотоколлажем, но это не так. Фотоочерк руководствуется таким принципом,

как хронологическая последовательность события, а фотоколлаж представляет

24Лапин, А. И. Фотография как: Изд. 2-е, переработанное и дополненное [Текст]/А.И.Лапин// М., 2004. – С. 324.
25 Никитин, В. «Бо-кё» как качество нерезких частей фотографии (рус.) // «Фотокурьер» : журнал. — 2000. — №
2—3. — С. 14, 15.
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собой произвольное соединение не связанных между собой ни тематически, ни

в хронологической последовательности снимков.

«Особенность фотосерии заключается в том, что, в отличие от репортаж-

ных фотографий, последовательность изображений может не иметь финальной

завершенности. Также особенность фотосерии – самодостаточность и завер-

шенность каждого снимка. Его можно вырвать из контекста, не утратив его за-

вершенности» – отмечает Ворон В.И.

Серия может быть открытой (ее можно продолжать неограниченно), и за-

крытой. «Можно сделать вывод о том, что необязательно привязывать снимки к

тому или иному времени. Автор получает свободу, независимость от временно-

го эквивалента».26

Явный признак того, что перед нами фотосерия – это наличие у всего фо-

торяда единой темы. Рассматривая фотографии в жанре фотосерии, нами было

сделано заключение, что она может состоять абсолютно из разноплановых

снимков. Могут преобладать портреты, детали, крупные и общие планы соору-

жений, ландшафтов и прочего. Вдобавок к этому, фотосерию на газетной поло-

се или в ее электронном виде можно встретить в горизонтальном или верти-

кальном положении. Здесь автор-фотограф или редакция свободны в плане вы-

бора организации фотоснимков, поскольку фотографии равнозначны между со-

бой, а значит, не изменится и сама идея фотосерии.

Публицистические жанры фотожурналистики это:

− фотокорреспонденция,

− фотоочерк,

− фотомонтаж.

Произведения публицистической группы жанров охватывают действи-

тельность более широко и, как правило, отображают не один, а несколько фак-

тов. В данном случае фактические данные служат не эмпирической констатаци-

ей реальности, а средством раскрытия явления и аргументации.  Даже когда фо-

26 Лапин, А. И. Фотография как: Изд. 2-е, переработанное и дополненное [Текст]/А.И.Лапин// М., 2004. – С. 184.
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тожурналист в центр внимания ставит один факт, он рассматривает не только

его, а ищет пути, которыми он связан с другими элементами действительности.

Характерные черты публицистической группы жанров:

– широта охвата действительности;

– многоаспектность исследования;

– масштаб обобщений и выводов.

Следует отметить, что, виды и жанры фотожурналистики на практике

редко обнаруживаются в чистом виде. Нередко приходится  наблюдать  про-

никновение  элементов  одной формы другую – «мерцание» жанров относится и

к фотожурналистике.

1 Жанр Фотокорреспонденция. Схожее название жанра мы могли встре-

чать в печатной журналистике, только без корня «фото».

«Фотокорреспонденция отличается от фоторепортажа тем, что не просто

отображает развитие события, а осмысливает сложившееся положение дел в

той или иной сфере действительности; от развернутой фотозаметки – тем, что

фиксирует не единичный факт, а раскрывает взаимосвязь между несколькими

фактами».27

Аналитическое начало в фотокорреспонденции содержит как текстовый,

так и фотографический компонент. В ней используются такие приемы, как мон-

тажное сопоставление, «столкновение» изображений для контраста между со-

держимым изображений. По-отдельности два снимка могут не представлять

особой ценности, но при их соединении появляется другой контекст темы.

Прием монтажа позволил расширить информацию об общественной жиз-

ни, поскольку «логика монтажа не только отражает объективные связи явлений,

но и субъективное отношение автора к ним».28

По мнению Ворона Н.И., существует несколько разновидностей фотокорре-

спонденции:

27Ворон, Н.И. Жанры фотожурналистики  /Н.И.Ворон. – М.: Факультет журналистики, 2012. – С. 145.
28Зотин, И. Современное видение в фотографии // Сов. фото. 1978.№ 2. С. 25.
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– Оперативная. Факты, лежащие в ее основе, проявляют себя как оперативные

сигналы, на которые должно быть обращено внимание. Положительные приме-

ры должны получить распространение, а недоработки – быть устранены.

– Проблемная. Нерешенные вопросы обретают характер проблемы. Она выри-

совывается отчетливее, если автор при разработке темы не полагается на силу

самих фактов, а раскрывает их взаимосвязь, обосновывает их важность, т.е.

усиливает аналитическое начало. В таких фотопубликациях находятся откры-

тые авторские суждении о фактах, их оценка, рекомендации.

– Обзорная. Данная фотокорреспонденция осмысливает человеческий опыт,

накопленный в одной или нескольких сферах. В подобных фотопубликациях

объектом отображения становится само время, выраженное в материальных и

духовных достижениях человека. Этой разновидности фотокорреспонденции

характерна временная привязка.

Таким образом, одна из особенностей фотокорреспонденции заключается

в том, что она не столько сообщает о фактах общественной жизни, сколько их

осмысливает, обобщает. Аналитичность – постоянное качество публикаций

этого жанра.

По сравнению с информационными жанрами, глубина раскрытия реалий

жизни в аналитических жанрах значительно возрастает.

2 Жанр фотоочерк.

Объект отображения фотоочерка – это явления современной обществен-

ной жизни. Еще в 70-е годы прошлого столетия фотожурналист Л. Портер от-

мечал: «Ясно одно: фотоочерк – это материал, в котором человек от события

идет к явлению, от частности – к обобщению».29

Фотоочерк можно рассматривать также как форму повествования о судь-

бе человека. В фотоочерке, в отличие от таких похожих на него жанров, как фо-

торепортаж и фотозаметка, отсутствует заданность в расположении снимков на

29Дыко, Л. Что же такое фотоочерк // Сов. фото. 1970. № 8. – С. 12.
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полосе. «Фотоочерк складывается из фрагментов собственного видения жизни

– и в целом, и в частностях», – отмечает фотожурналист Б.Фаин.30

Фотографии могут быть расположены по логике публицистического про-

изведения, помогая читателю уловить мысль автора, а не просто факт. Именно

развитие авторской мысли – основной принцип, по которому строится совре-

менный фотоочерк.

Сюжет фотоочерка всегда завершён, это выражается тем, что в нём нахо-

дит завершения образ героя или авторская мысль, однако тема на этом не ис-

черпывается.

Во многих случаях фотоочерк тяготеет к образному отображению дей-

ствительности. Данный факт некоторые исследователи выделяют как отличи-

тельный. Такую точку зрения высказала Л. Дыко: «Прежде всего различие

между фотоочерком и репортажем состоит в том, что очерку присущ образный

строй».31

Но, все же, образность – фактор, присущий не только фотоочерку:

– Во-первых, фоторепортаж также может содержать элементы образности.

– Во-вторых, практика иллюстрирования периодической печати дает примеры,

свидетельствующие о том, что фотоочерк не всегда полностью опирается на

образное решение темы, т.к. он является публицистическим жанром. В этом

находит подтверждение мысль о том, что «факт в публицистике может быть

освоен или научными, или художественными методами».32

Следовательно, в каждом конкретном случае очеркист самостоятельно

решает, какой язык – образный или понятийный – в большей мере соответству-

ет его замыслу.

Ворон Н.И. выделяет такие разновидности фотоочерка, как путевой,

портретный и проблемный очерк.

Путевой фотоочерк может воплощать образ края, города, села или не-

скольких населенных пунктов, которые посещает фотожурналист. В фотогра-

30Фаин, Б. Фотоочерк как жанр // Сов. фото. 1974, № 12. – С. 24.
31Дыко, Л. Фотоочерк как жанр // Фотожурналист и время. – М.,1975. – С. 202.
32Горохов, В. М. Закономерности публицистического творчества. – М.,1975. – С. 149.
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фиях он отображает эпизоды жизни населения, интересные моменты и предме-

ты, пойманные объективом.

Портретный фотоочерк воплощает образ человека, одновременно через

его портретную характеристику раскрывается какое-либо явление обществен-

ной жизни. Например, лаконичный и в то же время запоминающийся образ

инициативного человека Николая Травкина создал П. Кривцов в фотоочерке,

опубликованном в журнале «Советское фото» (1990. № 6) под названием «Че-

ловек и перестройка» Новатор в своем деле и перестройка – грани одного явле-

ния. Такая мысль прочитывается в данном портретном фотоочерке.

Проблемный фотоочерк отображает проблему через несколько фотогра-

фий. Проблема в фотоочерке часто вырисовывается на фоне рассказа о челове-

ческой судьбе.

3 Жанр фотомонтаж представляет собой совмещение в изобразитель-

ном поле фотографий или их фрагментов, изображение некоторых характеризу-

ется временной и пространственной отдаленностью. Синтез разновременных

фотоизображений выступает, таким образом, отличительным признаком данно-

го жанра. Одна из наиболее отличительных черт фотомонтажа это то, что в нем

допускается вымысел: соединение разновременных отпечатков действительно-

сти. Известный публицист В. Орлов заметил: «Современный фотомонтаж – это

поле самой дерзкой изобретательной метафорики, фантастической, но точной,

как формулы реальной действительности».33

В отличие от прямой иллюстративности, автор фотомонтажа получает

больше возможностей для творчества благодаря соединению различных фото-

элементов. Публикации данного жанра отчетливо разделяются на две разно-

видности: героико-патриотические и сатирические.

«Героико-патриотические изображения этого жанра славят созидатель-

ный труд, стремление людей к миру, дружбе и сотрудничеству, а сатирические

33Орлов, В. Искусство фотомонтажа // Фотожурналист и время. – М.,1975. – С. 195.
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обличают мракобесие, угнетение человека, притязания на господство и другие

негативные стремления».34

4 Фотопортрет проникает и в публицистические, и в информационные

группы жанров. Сам термин «портрет» фотографы «позаимствовали» у живо-

писцев, открывших эту форму отображения значительно раньше.

Н.И.Ворон выделяет следующие функции фотопортрета:

– Акцентирование внимания читателя. Фотопортрет нередко играют роль зри-

тельного центра полосы. В композиционном плане он как бы замыкает на себя

остальные публикации и являются исходной точкой в знакомстве с содержани-

ем материалов полосы;

– Ориентирование читателя. Фотопортрет может сразу подсказать читателю о

ком публикация;

– Фотопортрет – средство художественного оформления печатных полос.

Основной функцией этого жанра является раскрытие человеческого ха-

рактера, его внутреннего мира, который составляет сущность данного человека,

иными словами – создание его образа.

Фотожурналист и фотохудожник воспринимают действительность по-

разному. В идеале, фотожурналист должен обладать качествами фотохудожни-

ка. У фотожурналиста «чистая», безличностная документалистика уступает ме-

сто художественному способу освоения действительности. Фотохудожник, в

свою очередь, мыслит и творит в эстетических категориях, поскольку в искус-

стве сущность реалий мира может раскрываться только через эстетическую ха-

рактеристику. Можно сказать, художественное и эстетическое начало воспри-

нимаются как синонимы.

«Время уточнило критерий эстетических оценок портретного снимка.

Мерилом его художественности является сочетание психологической глубины

образа с высоким качеством технического исполнения».35

34Пирожков, А. Н. Фотомонтаж в советской прессе. – М., 1981. – С. 11.
35Волков-Ланнит, Л. Ф. Искусство фотопортрета. – М., 1967. – С. 76
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Однако, художественные снимки не занимают заметного места в совре-

менных СМИ, поскольку периодическая печать – это сфера нехудожественной

коммуникации, в которой главенствует прагматическая, информационная

направленность. Таким образом, проясняется основная причина, почему стра-

ницы прессы не становятся полем художественных достижений в фотографии.

В периодической печати фотопортрет – лишь одна из разновидностей

снимков человека, и ей предписано выполнять, прежде всего, эстетическую

функцию. Другая разновидность портретных фотоизображений показывает че-

ловека в какой-либо ситуации, обычно актуальной. Как правило, она имеет от-

четливо выраженную социально-политическую функциональную направлен-

ность.

Большинство портретных снимков дополняет текстовые материалы, т.е.

служит иллюстрацией, но могут размещаться и автономно, как самостоятель-

ные фотопубликации. «В массе своей эти снимки представляют собой нечто

приближенное к портрету, т.е. имеют с ним чисто внешнее сходство, поскольку

внутренний мир человека они, как правило, не раскрывают».36

Ким М.Н. выделяет следующие виды фотопортрета по технике исполне-

ния:

1 Репортажный – фотопортрет, исключающий инсценировку, сделанный в

«полевых условиях». Репортажный фотопортрет дает возможность не только

изобразить человека в действии, движении, но и передать атмосферу события,

его реальную обстановку.

2 Поставленный – режиссерски оформленный фотопортрет, в основном,

сделанный в фотостудии. Поставленный фотопортрет чаще всего используется

для рекламы, продвижения политических деятелей, для съемки важных людей

(к примеру, звезд эстрады) для сопровождения текстового материала. Больше

всего поставленных фотопортретов используется в глянцевых журналах.

36Ильин, И. А. Собрание сочинений: В 10 т. Т. 6: Кн. 1. – М., 1996. – С. 125.
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2.4 Место фотографии на газетной полосе и на странице сайта

При размещении фотографии как на газетной полосе, так и на странице

сайта нужно соблюдать сбалансированность элементов на странице, пропор-

ции, контраст и т.д. «Необходимо помнить о том, как будет сложена газета: го-

ризонтальный сгиб не должен проходить по фотографии, особенно если это

портрет».37

Фотографии, иллюстрирующие текст, лучше всего расположить над или

под заголовком. При размещении на полосе или странице сайта нескольких фо-

тографий (например, фоторепортаж), необходимо выделить главный снимок:

сделать его крупнее и определить центральное место. Преимуществом сайта

СМИ является возможность публикации больших фоторепортажей: в печатной

периодике количество изображений ограничено.

Популярен в современном газетном дизайне прием распределения не-

больших по размеру фотографий по всему текстовому блоку. Текст при этом

обтекает фотографии. Эффект приема усиливается, если у фотографии убран

фон и осталось только изображение человека или предмета. Существуют и дру-

гие, кроме обтекания текстом, приемы подачи фотоиллюстрации:

− размещение фотографий под углом,

− наложение фотографий друг на друга,

− наложение заголовка или текста на фотографию.

Такие приемы активно используются при создании фотомонтажа или

коллажа.38

Размеры фотоиллюстраций в газете зависят от общего стиля оформления

и прежде всего от типа издания. В большинстве случаев фотографии размеща-

ются с учетом формата установленных стандартных блоков – на одну, две ко-

лонки и т.д. Активно используется и произвольный размер, но, как правило, для

37Ныркова, Л.М. Как делается газета: Практическое пособие – М.: ТОО «Гендальф», 1998. – С. 68.
38Ефимов, М.В. Технические средства переработки текста и иллюстраций. – М.: «Мир книги», 1994. – С.114.
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конкретных ситуаций: при обтекании текстом, при размещении фотографии ря-

дом с заголовком, лидом, при составлении фотокомпозиций (несколько фото-

графий в одном блоке).

Компьютерные программы верстки предлагают различные приемы обра-

ботки фотографий. Это касается яркости и контрастности, а также можно взять,

например, фотографию в рамку, сделать обтравку (обрезание) изображения по

контуру, заменить фон, ввести дополнительные изображения.

Требования, предъявляемые фотографиям при верстке газеты и публика-

ции на сайте:

1 Хорошее качество.

2 Динамичность – действие, происходящее на снимке (статичные воспри-

нимаются хуже).

3 На первое полосе обычно публикуется лучшее по качеству и компози-

ции фото к данному материалу. Такое фото должно быть опубликовано

в  большом размере и привлекать внимание к изданию.

4 При необходимости нужно обрезать фотографию, убрав лишние пред-

меты. Здесь определяющую роль играет качество снимка – при обрезке

оно не должно потеряться.

5 Если размещается несколько связанных между собой фотографий в фо-

тоочерке, можно выделить одну из них, как главную. В фотокомпози-

ции все фотографии должны касаться друг друга.

6 Динамика, лица людей на фотографии, должны быть направлены

внутрь полосы, чтобы зафиксировать на ней внимание читателя.39

На основе вышесказанного можно сделать вывод о том, что журналистам

газет необходимо постоянно следить за развитием электронных СМИ, иметь

электронную версию своего издания в Интернете, а самое главное – улучшать и

обновлять форму и содержание своего печатного издания, где большую роль

играет фотография. Также важно учитывать предъявляемые к фотографиям

требования, которые становятся совершеннее с каждым днем.

39Лапин, А. И. Фотография как: Изд. 2-е, переработанное и дополненное [Текст]/А.И.Лапин// М., 2004. – С. 217.
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2.5 Инфографика: понятие, виды, функции

Термин «инфографика» произошел от сокращения словосочетания «ин-

формационная графика» и изначально обозначал подготовку графиков для газет

и журналов. «В широкое употребление в странах Европы и США этот термин

вошел в конце 1980-х – начале 1990-х гг., в России – в начале 2000-х гг. Это

время характеризуется распространением инфографики в печатных и онлайн-

СМИ и появлением теоретических работ в данной области».40

Сегодня под инфографикой понимают графический способ подачи ин-

формации, данных и знаний, целью которого является быстро и чётко препод-

носить сложную информацию.41

В целом, на уровне печатного издания, помимо информативной, инфо-

графика выполняет еще две функции: способствует созданию стилевого един-

ства и осуществляет художественное иллюстрирование, внося явно выражен-

ный эстетический компонент на полосы издания, тем самым создавая неповто-

римый облик самого издания. Наряду с этим она оказывает влияние и на дове-

рие аудитории к конкретному СМИ, а этот фактор особенно важен для специа-

лизированных (отраслевых) печатных масс-медиа.

В данном исследовании мы будем использовать классификацию инфо-

графики, составленную Никуловой Г.А. в работе «Средства визуальной комму-

никации: инфографика и метадизайн». Исследователь выделяет виды инфогра-

фики по форме и содержанию. По форме она может представлять собой табли-

цу, круговую диаграмму, гистограмму, инфографику-рисунок и диаграммы-

линии:

1 Таблица – отличная от основного текста форма, в которой информация

отображается в табличной форме – строки и столбцы или просто строки. В дан-

ной инфографике могут присутствовать различные элементы – рисунки, стрел-

40Остриков, С.В. Проектно-художественное моделирование инфографики: теоретические основы и принципы:
автореф. дис. … канд. искусствоведения: 17.00.06. М., 2014. – C. 3.
41 Smiciklas, M. The Power of Infographics: Using Pictures to Communicate and Connect with Your Audience. 2012. –
[Электронный ресурс] – //http://ptgmedia.pearsoncmg.com/images/9780789749499/samplepages/0789749491.pdf.
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ки, особое цветовое оформление и т.д. Табличная форма подачи информации

является самой распространенной.

2 Круговая диаграмма – это круг из нескольких секторов, каждый из ко-

торых отображает определенный процент внутри набора данных.

3 Гистограмма используется для демонстрации изменений данных за

определенный период времени или для иллюстрирования сравнения объектов.

Как правило, она представляет собой данные, расположенные в столбцах или

строках (горизонтальная и вертикальная гистограмма).

4 Инфографика-рисунок (фото) представляет собой, непосредственно,

рисунок или фото, на котором изображены какие-либо данные.

5 Диаграммы-линии (графики) – тип диаграмм, на которых полученные

данные изображаются в виде точек, соединённых линиями. Такие диаграммы

удобно использовать, если требуется изобразить характер или общую тенден-

цию развития явления; также они используются для сравнения предметов и яв-

лений.

По содержанию инфографика может быть новостной, политической, эко-

номической, инфографикой-картой, инфографикой хронологии:

1 Новостная инфографика – это оперативная инфографика, которая со-

путствует материалам информационной группы жанров.

2 Аналитическая инфографика сопутствует аналитическому материалу и

отображает статистические данные, которые необходимо сделать наглядными.

3 Экономическая инфографика – один из самых распространенных видов

инфографики в СМИ. Она охватывает широкий круг вопросов разного уровня

(макро-, мезо-, микроэкономические, потребительские), однако предпочтение

отдается макроэкономическим вопросам, понятным большей части аудитории.

2 Инфографика-карта также присутствует во многих номерах газеты.

Она представляет собой карту определенного участка местности, на котором

графически обозначены пути, города, расстояния между пунктами с помощью

стрелок и цифр.

http://ptgmedia.pearsoncmg.com/images/9780789749499/samplepages/0789749491.pdf
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3 Инфографика хронологии – в этом виде инфографики за основу берутся

данные о каком-либо событии, которые воссоздают динамику его развития в

хронологическом порядке.
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3 ОСОБЕННОСТИ ДИЗАЙНА И ФОТОИЛЛЮСТРИРОВАНИЯ ГАЗЕТЫ
«КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА» И САЙТА KP.RU

3.1 Общая характеристика газеты «Комсомольская правда» и сайта kp.ru

«Комсомольская правда» – одно из старейших и самых популярных изда-

ний в России. 24 мая 2016 года исполнился 91 год с того дня, когда вышел пер-

вый номер этой общественно-политической газеты. «Комсомольскую правду»

можно отнести к массовому типу СМИ, поскольку она охватывает широкую

тематическую панораму и имеет большую территорию распространения. Еже-

дневно над созданием газеты работают 63 региональные редакции. Это дает

возможность читателям быть в курсе не только столичных, но и местных ново-

стей.

Рассмотрим ее постоянные темы: «Картина дня», «Здоровье», «Автомо-

били», «КП – Спорт», «Клуб потребителей», «Живой уголок», «Досуг», «НЭП»,

«Светская хроника», «Из жизни спецслужб», «Студгородок», «Ваш дом», дет-

ская рубрика «Ерошкина полянка» и др. В большинстве российских областных

центров имеется свой филиал издания; в Благовещенске он называется «Ком-

сомольская правда в Приамурье». Также своя «Комсомольская правда» есть на

Балканах, в Беларуси, Бишкеке, на Кипре, в Молдове, в странах Северной Ев-

ропы.

Газета в регионах выходит ежедневно тиражом 655 тыс. экземпляров;

один раз в неделю выходит общероссийская «толстушка» тиражом 3 млн эк-

земпляров.42 В ежедневном варианте публикуется часть материалов федераль-

ного уровня, часть – регионального. Ежедневная версия газеты насчитывает 8-

16 полос, а еженедельная «толстушка» – 40. В «толстушке» читатель сможет

найти телепрограмму и афишу на неделю, гороскоп (раз в месяц) и сводки по-

42 «Комсомольская правда»: история и нынешний день газеты [Электронный ресурс] // РИА Новости: сайт. – М.,
2012. – URL:http://ria.ru/spravka/20100524/236957896.html (11.03.2014).

http://ria.ru/spravka/20100524/236957896.html
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годы на ближайшие дни. Эксклюзивные интервью и материалы о жизни звезд

дают аудитории возможность легкого чтения на досуге.

Интернет-версия издания начала функционировать в 2004 году, в 2005

она стала приносить большие доходы благодаря рекламе. Реклама занимает

значительное место и в газете – на каждой третьей полосе имеется дисплей-

реклама, выполненная с использованием изображений и ориентированная на

зрительное восприятие. Формат рекламы варьируется от небольшого блока до

целой полосы.

Сайт «Комсомольской правды» лаконичный, в меру яркий и удобный в

использовании, а материалы написаны доступным языком. Здесь освещаются

самые разные темы: от важных политический решений до правил рассады

клубники. Поэтому аудитория газеты максимально широка. В 2012 году «Ком-

сомольскую правду» признали самой популярной газетой России, а kp.ru стал

«Золотым сайтом России».

При входе на сайт автоматически определяется местоположение пользо-

вателя, и подключается «Комсомольская правда» его региона. Оформление ре-

гиональных газет и их сайтов идентично федеральному.

На сайте kp.ru можно не только читать онлайн-материалы, но и купить

PDF-версию газеты, которая стоит 12 рублей. Абсолютно все PDF-газеты из ар-

хива – вплоть до изданий 1925 года – имеют такую цену.

С 2007 года и по сей день шеф-редактором сайта является Носова Олеся

Вячеславовна. В 2009 году у «Комсомольской правды» появилось собственное

радио, доступ к которому есть на сайте kp.ru, а в 2011 – собственное телевиде-

ние. В 2011 году «Комсомольская правда» пробует новый проект – одновре-

менное вещание и на ТВ, и на радио.

Несмотря на нововведения и разветвление медиахолдинга «Комсомоль-

ской правды» на телевидение, радио, сайты, выпуски серии книг и дисков, газе-

та в традиционном печатном варианте остается самым популярным изданием в

России (по данным агентства медийных исследований Ex Libris за 2015г.)
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Одну из определяющих ролей в современных печатных СМИ играет

фирменный стиль, который формируется и остается неизменным многие годы и

определяет имидж издания. В настоящем исследовании мы рассмотрим фир-

менный стиль и особенности дизайна газеты «Комсомольская правда» за 2015-

2016гг.

3.2 Фирменный стиль издания: логотип, особенности шрифтов и цвета

Ежедневное издание «Комсомольской правды» полностью цветное; еже-

недельная «толстушка» выходит в цвете лишь частично.

В заголовках и оформлении газеты преобладают, красный, черный и си-

ний цвета. Красным выделяются пометки «Важно», некоторая реклама, а также

заголовки, к которым требуется немедленное привлечение внимания. Заголовки

более спокойных новостей печатаются синим и черным цветами.

Помимо шрифтовых и цветных выделений, в газете также используются

декоративные элементы (линейки, цветные подложки под текст и т.д.). С по-

мощью этих инструментов оформляются такие элементы публикации, как заго-

ловки, врезки, подписи к фотографиям и т.д.

Важнейшая функция заголовков – привлечение внимания читателей. Се-

годня говорят не просто о заголовке, а о заголовочном комплексе, включающем

в себя и основной заголовок, и рубрику, и подзаголовок, и лид. В «Комсомоль-

ской правде» заголовки выделяются крупным жирным шрифтом Impact различ-

ного кегля, но всегда больше основного текста; имя автора и лид печатаются

шрифтом меньшего размера.

Первая полоса газеты оформлена в сине-голубых тонах; красным выделе-

ны заголовки наиболее важных материалов, вынесенных в анонс. Фоном

анонсных текстов служит голубой цвет.

Логотип ежедневного издания представляет собой название газеты, напе-

чатанное жирным белым шрифтом на удлиненном фоне в виде синего прямо-

угольника. Стоить отметить, что форма букв в названии «Комсомольской прав-
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ды» не менялась с момента основания газеты. Ниже изображены пять комсо-

мольских значков, под которыми размещена дата данного выпуска. Справа от

слова «Правда» более мелкими буквами напечатано время создания газеты –

«Основана в мае 1925 года». В нижней правой части формы находится узкий

прямоугольный фон красного цвета, на котором белым жирным шрифтом

написано «Газета нашего города (название города)» (Приложение А, рисунок

1).

Логотип еженедельного выпуска выполнен в черно-синих тонах на белом

фоне. Жирными черными буквами написано «Комсомольская правда», причем

последние буквы «ДА» выделены особым шрифтом синего цвета с восклица-

тельным знаком в конце. Это говорит о более развлекательном характере еже-

недельного издания (Приложение А, рисунок 2).

Получается единство содержания, но различие формы подачи логотипа,

через которые успешно удается передать различия в тематике и информацион-

ной направленности ежедневного издания и еженедельного. В целом, логотип

прост и контрастен, что делает его читабельным и узнаваемым везде: на афи-

шах, растяжках и т.п. в ряду сложных и контрастных логотипов других компа-

ний. Достигается это во многом за счет эффектного контраста – чистый белый

фон и черные буквы. Шрифт, использованный в логотипе, компания хранит в

секрете, и называет «секретной разработкой». Авторские права на него зареги-

стрированы. Сами буквы очень широкие, объемные, но за счет строгости линий

(у букв нет наклона) создается впечатление строгости, четкости (кроме частицы

«Да» на логотипе толстушки – она придает логотипу легкость и неформаль-

ность). Таким образом, шрифт, использованный в логотипе, отвечает требова-

ниям целевой аудитории – он прост и понятен, объемен и в то же время строг.

В логотипе использованы 2-3 цвета: синий, белый и красный, либо чер-

ный с синей частицей «ДА» и восклицательным знаком. Несколько вариантов

написания логотипа утверждено для того, чтобы он был ярким и читабельным

на любом фоне исходного печатного материала (афиша, билет, растяжка и пр.)
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Черный является доминирующим цветом, а белый используется в каче-

стве фона. Основные характеристики, которые приписывают черному цвету –

это строгость, значимость, скрытность, постоянство. Большинство этих качеств

важны для продукта массового спроса, например, газеты с крупным тиражом.

Основные цвета, используемые внутри газеты, не считая черного – это

белый, синий и красный. Такое сочетание цветов вызывает ассоциацию с рос-

сийским флагом. По мнению психологов, красный цвет способен быстро при-

влечь к себе внимание, зафиксировать взгляд на заголовке или предмете рекла-

мы. На странице красным цветом должно быть выделено самое важное – чрез-

мерное его использование способно вызвать у потребителя агрессивность и да-

же раздражение.

Синий цвет помогает сконцентрироваться на самом необходимом, не от-

влекаясь на мелочи, а голубой считают цветом мира и гармонии. Заголовок го-

лубого цвета помогает придать предмету целостный вид, а вопросу или делу –

благоприятный исход. В отличие от красного, оттенки синего и голубого цвета

не вызывают отрицательных эмоций и используются в новостях не сенсацион-

ного характера.

3.3 Основные тенденции газетного дизайна «Комсомольской правды»

Редактор «Комсомольской правды в Приамурье» Татьяна Смирнова рас-

сказала нам об основных изменениях в области дизайна газеты за последние

годы: «В цвете газета "КП" в Приамурье" стала выходить с 2008 года, как толь-

ко в области заработала первая типография для цветных газет. До этого газета

выходила в черно-белых тонах с использованием голубого цвета. Сегодня ос-

новные цвета обложки – синий и красный. За 12 лет моей работы в газете осо-

бых изменений в дизайне не было. Когда-то она была форматом А2, потом пе-

решла на А3. Отличий между дизайном федерального выпуска и местным нет –

это основное правило передачи бренда в регионы. Все должны соблюдать
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жесткий макет издания – верстку, стили, шрифты, цвета, размещение фотогра-

фий, их размеры и прочее».43

Несмотря на изменения с течением времени рубрик, цвета, формата, газе-

та остается узнаваемой на рынке СМИ, благодаря своему фирменному стилю.

Особенно это касается логотипа, составляющие которого (форма букв и комсо-

мольские значки) не меняются с момента основания газеты – с 1925 г. По ито-

гам анализа газеты «Комсомольская правда», мы выделили следующие тенден-

ции газетного дизайна этого издания:

1 Построение первой полосы по типу главной страницы сайта. Первая по-

лоса «Комсомольской правды» отражает влияние интернет-СМИ на печатные

издания: она построена по принципу первой страницы сайта. В центре распо-

ложена фотография главной новости и яркий заголовок, выше – логотип. Анон-

сы новостей построены по принципу ссылок на страницу с новостью. Реклама,

иногда появляющаяся в нижней части первой полосы, добавляет схожести со

страницей сайта.

2 «Порционная» подача текста. Текст в «Комсомольской правде» предо-

ставляется читателю порционно и максимально простым языком для того, что-

бы человек окинул взглядом фрагмент текста и понял его основную суть. Это

объясняется тем, что с развитием интернета современный читатель стал нетер-

пеливым, признающим четкую иерархию новостей с удобной навигацией и

расположением на странице или полосе.

3 Большое количество иллюстративного материала. Для того, чтобы еще

больше сэкономить время читателя, в газетах печатается все больше фотогра-

фий, рисунков, инфографики, которые несут в себе необходимую информацию.

Эти элементы также разбавляют текст, разделяя его на порции. С ростом тех-

нических возможностей и цветной печати иллюстративный материал особенно

выигрышно смотрится на газетной полосе.

43 Интервью с редактором «КП в Приамурье» Т.Ю. Смирновой //Архив авторов, 2015г.
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3.4 Роль фотоиллюстраций и их жанровые особенности на страницах газе-
ты

Сегодня фотографии стали неотъемлемой частью графического облика

газетной или журнальной страницы, и сами по себе они обладают художе-

ственной ценностью. «Фотоиллюстрация может выполнять в газете различные

функции: она сопровождает, иллюстрирует текстовой материал – корреспон-

денцию, статью, хронику (отсюда и сам термин: лат. illustrarе – прояснять) – и

неразрывно связана с текстом. Фотографии несут дополнительную информа-

цию, передают настроение или атмосферу событий, описанных в тексте, при-

влекают внимание к материалу, разбавляют текст и позволяют изучить его так,

как не позволил бы этого сделать движущийся образ».44

В каждом номере «Комсомольской правде» фотографии занимают не ме-

нее 40% общей площади. Они представлены снимками различных жанров, та-

ких как фотозаметка, фоторепортаж, фотопортрет, пресс-фото, фотомонтаж.

На первой полосе газеты в центре внимания находится логотип и главная

новость, представленная заголовком, написанным ярким жирным шрифтом,

фотографией и небольшим количеством текста со ссылкой на продолжение но-

вости. В верхней и правой части расположены анонсы главных новостей, также

подкрепленные ссылками на полосу с основным материалом. В каждом анонсе

присутствует фотографическое изображение небольшого формата. В этом

плане «Комсомольская правда» отражает процесс «компактизации» газетной

полосы: первая полоса выглядит подобно странице сайта (Приложение А, ри-

сунок 3).

Что касается содержания, в основном это портретные фотографии раз-

личного формата: в одном номере от 17.12.2015г. (16 полос) насчитывается 32

фотографии с изображением людей-героев материалов и 9 снимков интерьера,

продуктов и прочих предметов. Как правило, на первой полосе изображены из-

вестные люди – звезды шоу-бизнеса, политики. Больше половины фотографи-

44 Ефимов М. В. и др. Технические средства переработки текста и иллюстраций. – М. : «Мир книги», 1994.
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ческих публикаций сопровождают новости, связанные с жизнью этих людей,

что характерно для таблоидов.

В «Комсомольской правде» существуют постоянные рубрика «фотофакт»

и «стоп-кадр», представленные фотозаметками – снимками, несущими основ-

ную информацию, подкрепленные небольшим комментарием (Приложение Б,

рисунки 1,2).

На полосах газеты превалируют изображения прямоугольного формата,

расположенные в центре под заголовком (слева, справа и снизу изображения –

текст). Также популярным является расположение изображения в верхней пра-

вой части материала, куда взгляд читателя падает в первую очередь. Помимо

прямоугольных, в газете немало фотоизображений круглой формы, как прави-

ло, это небольшие пресс-фото авторов колонок, экспертов или героев (Прило-

жение Б, рисунок 3).

На страницах газеты присутствует также фотомонтаж – изображения, со-

ставленные из частей различных фотографий. В «КП» от 17.12.2015г. к матери-

алу о конфликте политиков М.Н. Саакашвили и А.Б. Авакова прикреплено

изображение, составленное из трех фотографий и проецирующее полет стакана

в лицо М.Н. Саакашвили (Приложение Б, рисунок 4).

В качестве фотоиллюстраций активно используются скриншоты фото-

графий из личных аккаунтов героев в социальных сетях. Например, в рубрике

«стоп-кадр» была опубликована «одна из последних счастливых фотографий

Жанны Фриске», взятая со страницы ее сестры в приложении Instagram (При-

ложение Б, рисунок 1).

Немаловажно также использование в некоторых материалов архивных

фотографий, таких как в проекте «Комсомолка ищет родственников экипажа

«СОМа». В материалах, посвященных данному проекту, присутствовали фото-

снимки 1901 года (Приложение Б, рисунок 5).

Таблоидные издания для легкого массового чтения, в том числе и «Ком-

сомольская правда», используют метод оформления фотоизображений, заим-

ствованный из комиксов – прямая речь героя фотографии (Приложение Б, ри-
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сунок 6). На последней полосе каждого номера публикуются фотографии, при-

сылаемые читательницами на конкурс «Будь стильной с «КП». В 2015 году

спонсором конкурса являлась компания «Элькар» – рядом с фотографией рас-

положена реклама этого лекарственного средства (Приложение Б, рисунок 7).

В целом, в «Комсомольской правде» превалирует такой жанр фотожурна-

листики, как фотопортрет – индивидуальный или групповой (Рисунки 8,9).

Этот жанр используется не только для показа внешности героев текста, но и для

ознакомления с авторами ключевых публикаций. Фотопортретом героя всегда

сопровождаются интервью, публикуемые на страницах газеты

Также в газете «Комсомольская правда» активно используется фоторе-

портаж – съемка конкретного события в данном месте. Такой снимок показыва-

ет то, что было в действительности без какой-либо инсценировки. В газете

обычно публикуется часть фоторепортажа, основной его массив находится на

сайте «КП». В таком случае в газете размещают ссылку «Еще больше фото – на

сайте kp.ru».

3.5 Особенности дизайна и фотоиллюстрирования сайта kp.ru

Сайт газеты «Комсомольская правда» идет в ногу со временем: карди-

нально изменившись в 2012 году, в начале 2016 его дизайн снова претерпевает

значительные изменения. 26 января 2016 года в заметке «Сайт кп.ру изменился!

И надеемся – в лучшую сторону» редакция представляет читателям пять глав-

ных преимуществ нового дизайна:

«1 Когда вы читаете большие материалы, новостная лента у вас остается

всегда по рукой. Вы легко сможете переключаться со статьи на свежие новости

и обратно, а потому всегда будете в курсе событий.

2 Мы убрали с главной страницы сайта все лишнее. Современный ди-

зайн, выполненный в духе минимализма (но при этом не лишенный, как нам

кажется, некоего изящества) не будет отвлекать от чтения.
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3 Мы подобрали для вас более приятные для восприятия шрифты, кото-

рые не утомляют зрение.

4 Мы увеличили размер и качество фотографий. Обновленные фотогале-

реи станут для вас увлекательным зрелищем.

5 Новый сайт одинаково воспринимается как на больших, так и на малых

экранах».45

Наиболее важным и актуальным на сегодняшний день приемом является

оптимизация мобильной версии сайта под небольшие экраны смартфонов и

планшетов. На странице мобильной версии ссылки с фото и названием новости

расположены вертикальной колонной, которую удобно пролистывать на сен-

сорном экране. На странице нет ничего лишнего, все детали сайта увеличены

для удобного использования пальцами  на сенсорном экране (Приложение Б,

рисунок 10).

На компьютерном варианте сайта удобная навигация: все материалы по-

делены по темам. На главной странице можно найти много полезной информа-

ции: дата, погода, курс доллара и евро. В правой части страницы окно для вы-

хода на бесплатное радио-КП – достаточно нажать на кнопку, чтобы услышать

вещание. Ниже ссылки обозревателей, журналистов, писателей, которые ведут

на сайте kp.ru свой блог. Имеется поисковая строка, строка связи с редакцией,

ссылки на страницы газеты в социальных сетях и календарь номеров газеты

(Приложение Б, рисунок 11). В правой части страницы присутствует дисплей-

реклама, выполненная в цветах логотипа сайта – оттенки синего и красного.

Главное нововведение сайта – колонка «Новости 24», расположенная сле-

ва. Она находится под рукой даже при открытом материале: нет необходимости

возвращаться назад по ссылке, чтобы пролистать новостную ленту. Также из-

менился шрифт заголовков и названий рубрик: в Microsoft Office Word он носит

название «TT Prosto Sans».

45 Редакция федерального выпуска «КП». «Сайт кп.ру изменился! И надеемся – в лучшую сторону!» [Электрон-
ный ресурс] – http://www.amur.kp.ru/daily/26481/3354747 – // kp.ru. – 26.01.2016 г.
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Немаловажно изменение фотоиллюстрирования сайта: если раньше с фо-

тографией публиковалась только ссылка на главную новость, то теперь изобра-

жение сопровождает каждую ссылку.

Фотографии занимают на сайте kp.ru особое место, публикуясь с каждой

новостью. Например, в материале «День Победы в Благовещенске: В небе кру-

жили парашютисты, а дети мелками рисовали мир» от 9.05.2016г. в рубрике

«Общество» (без подписи автора) 10 фотографий разделяют текст на неболь-

шие блоки в 3-5 строк.

3.6 Другие графические элементы: инфографика, рисунки, карикатуры

В «Комсомольской правде» в качестве дополнения к текстовой информа-

ции выступают не только фотографические изображения, но и инфографика.

В газете «Комсомольская правда» инфографика представлена следующи-

ми элементами:

1 Схемы, диаграммы, отражающие различные сведения из экономиче-

ской жизни (они могут иметь разные формы: линейчатая и круговая, диаграмма

с областями, гистограмма, график);

2 Рисунки, которые могут выступать как сопутствующий элемент к ос-

новному тексту или иметь самостоятельный характер, порой представляя собой

целые серии;

3 Коллажи, включающие в себя фрагменты фотографий и рисованные

компоненты. Кроме того, в оформлении издания важную роль играют декора-

тивные элементы инфографики, такие как логотипы, виньетки, буквицы, окан-

товки и т.п.

За определенный промежуток времени (июль-март 2015-2016гг.) наибо-

лее часто в номерах газеты встречались следующие виды инфографики:

− по форме – таблица, круговая диаграмма, диаграмма-рисунок, диаграмма-

линия (график);

http://www.amur.kp.ru/daily/26481/3354747
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− по содержанию – новостная, аналитическая, экономическая, инфографика-

карта, инфографика-хронология (виды инфографики могут перекликаться и

по форме, и по содержанию).46

1 Табличная форма подачи информации является самой распространен-

ной – в одном еженедельном номере за 9-16 декабря насчитывается три такие

инфографики. В ежедневном выпуске каждый день выходит прогноз погоды в

форме инфографики-таблицы (Приложение В, рисунок 1).

2 Круговая диаграмма – представлена в «Комсомольской правде» от

15.12.2015г. к материалу Евгения Белякова «Депутат госдумы Оксана Дмитрие-

ва: Нельзя экономить на пенсиях, когда в банке лежит триллион бюджетных

рублей». Диаграмма носит название «На что потратят казенные средства»

(Приложение В, рисунок 2). В середине круга диаграммы указана общая сумма,

в секторах – суммы по статьям расходов с пометкой «в триллионах рублей».

3 Вертикальная и горизонтальная гистограмма также активно использу-

ется в издании. Оба примера представлены в материале Алексея Козырина «Соя

– наше все?» от 10.12.2015г. (Приложение В, рисунок 3). Горизонтальная гисто-

грамма показывает динамику площади посевов сои в Амурской области за по-

следние 10 лет, вертикальная – урожай сои в тоннах за аналогичный промежу-

ток времени.

4 Инфографика-рисунок (фото) присутствует в материале «Как одеть ма-

лыша, когда денег ни шиша» Ольги Масальской (24.11.2015г.) Инфографика

представлена в виде фотографии мальчика и разделенного на две части фона: в

первой его части расположен список зимних детских вещей без экономии, во

второй – экономичный вариант покупок. От каждой надетой на ребенка вещи

идут стрелки к их названиям и цене компонента его зимней экипировки. Ниже

указаны две итоговых суммы – без экономии и с эконом-вариантом (Приложе-

ние В, рисунок 4).

46 Никулова Г.А. «Средства визуальной коммуникации – инфографика и метадизайн» // Образовательные тех-
нологии и общество. 2010. Т. 13. № 2. С. 369-387.
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5 Диаграммы-линии (графики) часто используются для сравнения –

например, сравнение цен на разные виды топлива (Приложение В, рисунок 5).

Инфографика «Комсомольской правды», классифицированная по содер-

жанию, представлена следующими видами:

1 Новостная инфографика сопутствует материалам информационной

группы жанров. В газете от 20.11.2015г. к заметке Елены Одинцовой «10 самых

дорогих топ-менеджеров России» в рубрике «Чужой карман» в тексте были

указаны обобщающие аспекты новости, а в табличной инфографике представ-

лен непосредственно список и зарплата топ-менеджеров (Приложение В, рису-

нок 6).

2 Аналитическая инфографика сопутствует аналитическим материалам.

Один из примеров – аналитическая инфографика «Достаточно ли школьных

знаний для сдачи ЕГЭ и поступления в вуз» к материалу Ксении Конюховой

«Репетитор для троечника – деньги на ветер» от 18-25 ноября 2015г. (Приложе-

ние В, рисунок 7). Инфографика составлена на основе опроса в форме горизон-

тальной гистограммы и фотографического изображения (пример переклички

формы). Ссылка на источник данных опроса указана в нижней части формы.

3 Экономическая инфографика – один из самых распространенных видов

инфографики в СМИ. В данной газете она зачастую представлена круговой

диаграммой – как, например, к материалу Евгения Белякова «Депутат госдумы

Оксана Дмитриева: Нельзя экономить на пенсиях, когда в банке лежит трилли-

он бюджетных рублей». Экономические диаграммы встречаются также в реги-

ональных выпусках к таким материалам, как «Соя – наше все?» Алексея Козы-

рина (Приложение В, рисунок 3).

2 Инфографика-карта присутствует в выпуске «Комсомольской правды»

от 17.12.2015г. к материалу Максима Бруснева «Высокоскоростная магистраль:

жители регионов, где пройдет дорога, только выиграют!» (Приложение В, ри-

сунок 8). Инфографика представлена участком карты России в виде нескольких

регионов, через которые пройдет высокоскоростная магистраль со списком

охватываемых ею городов. Также здесь присутствуют цифры: протяженность
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дороги, максимальная скорость поезда, бюджет строительства объекта. В пра-

вой части формы изображен поезд, который будет использоваться на магистра-

ли. Данная инфографика обобщает основную информацию текста, облегчает и

ускоряет ее восприятие.

3 Инфографика хронологии присутствует в материале Владимира Лагов-

ского «У Марса появятся кольца, как у Сатурна?» (10.12.2015, рубрика «Клуб

любознательных). Она представлена в виде четырех рисунков с развитием со-

бытий (Приложение В, рисунок 9). На каждом рисунке изображен Марс в раз-

ные промежутки времени (в настоящее время, через 20 млн лет, через месяц) и

спутник Фобос, который в перспективе разрушится на мелкие части и образует

кольца вокруг красной планеты.

Помимо инфографики в «Комсомольской правде» нефотографические

изображения представляют рисунки. В последнее время они представлены в

двух рубриках – «Мужчина и женщина» и «Ерошкина полянка» с заданиями

для детей (Приложение В, рисунки 10, 11). Рубрика «Мужчина и женщина»

представляет собой статьи на тему психологии отношений, сопровождаемые

карикатурами.
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

В данной бакалаврской работе мы изучили основные тенденции в области

дизайна газет и интернет-сайтов, провели анализ роли и подачи фотоизображе-

ний и инфографики по данным каналам СМИ.

Поставленные во введении задачи были выполнены: нами были изучены

тенденции газетного дизайна, систематизированы компоненты композиционно-

графической модели газеты и проанализирован дизайн и фотоиллюстрирование

массового издания – газеты «Комсомольская правда» и сайта kp.ru. На примере

этого издания мы убедились в том, что в современных СМИ высока роль визу-

альной информации: рисунков, инфографики и фотографий.

Также мы пришли к следующему выводу: основной жанр фотожурнали-

стики, используемый на страницах и на сайте «Комсомольской правды» – фо-

топортрет и его разновидности. Преимуществом сайта является возможность

публиковать большое количество фотоизображений, в то время как на страни-

цах газеты количество фотоизображений ограничено.

В данном издании была сформирована новая концепция организации кон-

тента, суть которой в следующем: оставаясь газетой «жестких новостей», оно

перекладывает часть коммуникативных функций на визуальные средства как в

печатном, так и в интернет-варианте. Иллюстрации и графика начинают рабо-

тать наравне с текстом, тем самым предлагая читателю альтернативные пути

получения информации.

Кроме того, мы выяснили, что исследуемого издания коснулась тенден-

ция «компактизации»: с развитием интернета читатель стал нетерпеливым, при-

знающим четкую иерархию новостей с удобной навигацией и расположением

на странице или полосе. То есть, печатное издания перенимает особенности

электронного.

В целом, по итогам изучения данной темы, можно прийти к следующему

выводу: современные газеты и интернет-сайты преследуют одну цель: сделать
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чтение более удобным и сэкономить время читателя с помощью таких приемов,

как:

а) Перекладывание части коммуникативных функций на визуальные средства

(фотография, рисунок, инфографика);

б) Упрощение и обобщение информации с помощью инфографики для удобства

восприятия;

в) Порционная подача текста (текст разбит визуальными элементами; он не

напрягает взгляд и не требует долгого сосредоточения). Работа на современно-

го читателя, который получил название «читатель-сканер», который не просто

читают, а поверхностно просматривает новости. Поэтому дизайнер может рас-

сказать и продать историю только после того, как человек сделает паузу.

г) Максимально удобная навигация. В этом пункте выигрывает сайт, поскольку

на интернет-странице для перехода к нужной новости достаточно нажать на

ссылку или ввести необходимые данные в поисковой строке. Поэтому совре-

менная аудитория часто отдает предпочтение интернет-аналогам газет: для эко-

номии времени и средств.
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ПРИЛОЖЕНИЕ А

Рисунок 1 – Логотип ежедневного выпуска:

Рисунок 2 – Логотип еженедельного выпуска:

Рисунок 3 – Компактизация первой полосы газеты:
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б

Рисунок 1 – Фотозаметка, рубрика «Стоп-кадр»:

Рисунок 2 – Фотозаметка, рубрика «Фото-факт»:

Рисунок 3 – Пресс-фото, рубрика «Своими словами»:
:



61

Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ Б

Рисунок 4 – «Фотомонтаж»

Рисунок 5 – «Архивные фото»

Рисунок 6 – «Метод комиксов»
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ Б

Рисунок 7 – «Фотопортрет, конкурс «Будь стильной с «КП»

Рисунок 8 – Портретные изображение на страницах газеты:
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ Б

Рисунок 9 – Групповой портрет:

Рисунок 10 – Мобильная версия сайта kp.ru:



64

Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ Б

Рисунок 11 – Внешний вид сайта kp.ru:
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ПРИЛОЖЕНИЕ В

Рисунок 1 – Таблица:

Рисунок 2 – Круговая диаграмма:
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ В

Рисунок 3 – Гистограмма:

Рисунок 4 – Инфографика-рисунок (фото):
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ В

Рисунок 5 – Диаграммы-линии (графики):

Рисунок 6 – Новостная инфографика:
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ В

Рисунок 7 – Аналитическая инфографика:

Рисунок 8 – Инфографика-карта:
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ В

Рисунок 9 – Инфографика хронологии:

Рисунок 10 – Рисунки и карикатуры на страницах газеты:
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Продолжение ПРИЛОЖЕНИЯ В

Рисунок 11 – Рисунки в детской рубрике:


