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РЕФЕРАТ

Бакалаврская работа содержит 61 страницу, 72 источника.

ИНТЕРНЕТ-РАДИО, ИНТЕРАКТИВНОСТЬ, МУЛЬТИМЕДИЙНОСТЬ,

ДЕТСКОЕ РАДИО, РАДИОДИСКУРС, KIDS FM

Бакалаврская работа посвящена анализу работы радиостанции «Kids FM –

Благовещенск». Работа состоит из введения, трех глав, включающих по четыре

пункта и заключения.

Во введении определяется цель исследования, его задачи, методы

исследования, обосновывается актуальность, научная новизна, теоретическая и

практическая значимость работы, ее эмпирическая база, выдвигаются

положения, выносимые на защиту.

Первая глава – «Интернет-радио в современной медиасистеме» –

посвящена изучению интернет-радиовещания на этапе его становления и в

настоящее время. Здесь анализируется влияние новых информационно-

коммуникационных технологий на функционирование интернет-радиостанций,

рассматриваемых как явление медиаконвергенции. Также представлена

типологическая классификация интернет-радиостанций по типу представления

аудиоинформации в Сети и по форматным признакам. Важным элементом

первой главы является выявление специфики восприятия детско-юношеской

аудитории с точки зрения возрастной психологии.

Вторая глава – «Анализ работы радиостанции “Kids FM”» – посвящена

изучению истории появления, принципам работы и программной политики

радиостанции. В соответствии с задачами исследования, выявлены

современные технологии, используемые в работе радиостанции. Также

уделяется внимание роли современного ведущего-коммуникатора в

социализации юной личности.

В третьей главе – «Анализ работы радиостанции “Kids FM –

Благовещенск”» – рассматривается история развития, тематическое



3

своеобразие, форматные характеристики и программное наполнение

радиостанции. Кроме того, анализу подвергается специфика ведения

радиоэфира в контексте возрастных особенностей радиоведущих.

В заключении обобщаются теоретические и практические результаты

работы, излагаются основные выводы дипломного исследования.
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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. Современное радиовещание

является тем сектором медиарынка, в котором переход к цифровым

технологиям находится на стадии зарождения. Изменение характера

прослушивания информации обусловило необходимость перехода

радиостанций от аналогового вещания к цифровому режиму. Появление новых

платформ, способов приема сигнала и взаимодействия со слушателем дает

возможность радиостанциям трансформироваться в современных условиях,

удерживать аудиторию, увеличивая тем самым степень востребованности в

рамках глобальной медиаконкуренции.

На сегодняшний день дети и подростки представляют собой наиболее

мобильную и информационно развитую часть общества, которая оперативно

впитывает новейшие способы обмена и передачи данных. Специфичным

сегментом системы СМИ является самодеятельная детско-юношеская

журналистика. Связанная со становлением личности юных участников

коммуникации, детско-юношеская радиостанция имеет характерные способы

взаимодействия с аудиторией. Актуальность исследования связана с

недостатком детско-юношеских радиопрограмм в современном

медиапространстве.

Целью работы является выявление специфики работы интернет-

радиостанции «Kids FM – Благовещенск».

В соответствии с поставленной целью предполагается решить ряд задач:

1) Рассмотреть генезис развития современного радиовещания;

2) Исследовать интернет-радио как феномен медиаковергенции;

3) Изучить типологическую дифференциацию интернет-радиостанций по

характеру представления аудиоинформации в Интернете и форматным

характеристикам;
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4) Определить специфику восприятия детско-юношеской аудитории с

точки зрения возрастной психологии;

5) Дать общую характеристику радиостанции «Kids FM»;

6) Изучить принципы работы радиостанции «Kids FM – Благовещенск».

Объектом исследования в данной работе является Всероссийская

интернет-радиостанция «Kids FM». Предметом бакалаврской работы является

специфика работы данной радиостанции на региональном уровне.

В исследовательской работе мы использовали широкий спектр

общенаучных методов. Эмпирические методы: невключенное наблюдение,

качественный и формализованный методы работы с документами, контент-

анализ. Теоретические методы: анализ и синтез, сравнение и аналогия.

Эмпирический материал составляют программы «Kids FM –

Благовещенск» за период с февраля по май 2016 гг.

Степень разработанности темы. Вопросами изучения истории

становления радиовещания, а также принципов функционирования

радиостанций занимались такие отечественные и зарубежные

исследователи, как П. С. Гуревич, Б. П. Ляшенко, Р. П. Овсепян,

В. Н. Ружников, А. А. Шерель. Ученые подчеркивали важность взаимодействия

и организации обратной связи с радиослушателями. Их исследования помогли

выявлению основных тенденций развития радиовещания, как в историческом

аспекте, так и в определении специфики и роли радио в обществе как

социального института.

Объяснению популярности контактных передач в советское время

посвящены работы Я. М. Белицкого, Т. Богловского, Ф. Кузнецова.

Л. Д. Болотова и В. В. Гаспарян исследовали первые попытки общения

журналистов с аудиторией в прямом эфире на постсоветском радиовещании,

выделяя при этом некоторые особенности того периода. Диалогический

характер эфира, прямые формы общения со слушателями, максимальное

использование разговорных форм на радио подчеркивает В. В. Смирнов.
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Влияние на современное радиовещание новейших информационно-

коммуникационных технологий и вызванного ими процесса

медиаконвергенции отражено в работах отечественных исследователей, в их

числе И. В. Литвиненко, И. И. Засурский, А. Качкаева, Л. О. Телень,

О. В. Пинчук, К. Новиков и др.

Проблеме влияния цифровых медиа на детей и подростков посвящены

работы таких авторов, как Ю. В. Любченко, А. А. Меньшикова, И. Л. Пенчук,

Т. В. Лебедева, Т. С. Гирина, Г. Б. Давлеталинова, Е. Мартьянова и др.

Научная новизна работы состоит в том, что в ней проанализированы

принципы работы первой российской радиостанции для детей и подростков

«Kids FM» и ее реализация на региональном уровне.

Теоретическая значимость. Материалы данного исследования могут

стать основой для дальнейшего научного изучения.

Практическая значимость работы. Материалы исследования могут

быть использованы в практической деятельности журналистов при подготовке

радиопередач.
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1 ИНТЕРНЕТ-РАДИО В СОВРЕМЕННОЙ МЕДИАСИСТЕМЕ

1.1 Трансформация российского радиовещания: от советского

вещания к современному интернет-радио

«В будущем радио будет преобразовано в «большой мозг», все части

станут частью единого целого, а инструменты, благодаря которым это станет

возможным, будут легко помещаться в кармане»1, – предсказал в 1926 году

Никола Тесла. Для того, чтобы эти гипотезы превратились в современные

реалии, должен  был пройти почти век.

Отечественное радиовещание имеет богатую и сложную историю. По

вопросу о конкретной дате начала массового вещания в России мнения

исследователей расходятся. 12 октября 1924 года начались ежедневные

передачи московской радиостанции имени А. С. Попова (Сокольническая

радиостанция). 23 ноября того же года открылись регулярные радиопрограммы

станции имени Коминтерна. Существуют различные аргументы в защиту

каждой из указанных дат как времени начала массового радиовещания.

Сам принцип передачи радиоволн был заложен еще Поповым, который

25 апреля (7 мая) 1895 года выступил на конференции с научным докладом и

демонстрацией прибора «грозоотметчика».  Однако необходимо уточнение,

касающееся изобретателей радио – A.C. Попова в России и Г. Маркони в

Италии. А. А. Шерель отмечает, что ученые являются первооткрывателями

средства связи, но не средства массовой информации и культуры2. Изучение

исторических обстоятельств и документов, свободных от политических и

пропагандистских целей, дает основание поддержать мысль об автономности

исследований как А. Попова, так и Г. Маркони, случайно совпавших по

времени.

1 Белоус Ю. Блуждающие» студии, или апофеоз Интернета [Электронный ресурс] // Радио в глобальной
медиаконкуренции: материалы конф. – Москва, 2015. – URL: http://www.radioportal.ru/news/bluzhdayushchie-
studii-ili-apofeoz-interneta
2 Шерель А.А. Радиожурналистика. – М.: МГУ, 2000. – 480 с.

http://www.radioportal.ru/news/bluzhdayushchie-
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Следует отметить, что изначально радиожурналистика ограничивалась

исключительно чтением газетных публикаций в эфире. Позже в радиоэфир

стали включать музыкальные заставки, трансляции матчей со стадионов, и

только в послевоенное время началось производство специальных

тематических радиопередач.

Необходимо отметить и более ранние радиотелефонные передачи,

обращенные к массовой аудитории. Весной 1921 года инженерами Казанской

базы радиоформирований (военно-техническая база типа арсенала) был

сконструирован усилитель, благодаря которому разговор по телефону можно

было передать через рупор в виде граммофонной трубы. Такие рупоры были

установлены на двух площадях Казани 1 мая 1921 года, и через них

передавались тексты газетных публикаций. 7 мая 1921 года московские газеты

опубликовали информацию РОСТА (Российское телеграфное агентство) в

подборке сообщений о праздновании 1 мая на местах. В этот же день

правительство запросило письменный отчет о работе в области радиотелефонии

и выступило с предложением распространить казанский опыт на Москву и

Петроград.

Характеризуя 30-е годы в истории отечественного радиовещания,

исследователи чаще всего отмечают развитие опыта внестудийных программ в

репортажах о местах социалистического строительства: Уралмаша,

Сталинградского тракторного завода, Магнитогорского комбината, а также

Беломоро-Балтийского канала. В связи с этими событиями на радиостанциях

записывали «театральные» постановки. Хотя слушателям не могли

предоставить право услышать прямую трансляцию спектакля, аудитории

демонстрировались специально организованные постановочные сюжеты.

Главной задачей того периода была самоорганизация информационного

пространства3.

3 Позывные тревог и надежд. «Маяк». 40 лет в эфире / ред. Г.А. Шевелев. – М.: Вагриус, 2004. – 528 с.
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Еще одной задачей средств массовой информации указанного периода, в

том числе и радиожурналистики, можно считать пропаганду героических

поступков, которые вызывали любовь и доверие общества. Одним из

излюбленных приемов отечественной радиопропаганды того периода был

постулат: «Когда страна прикажет быть героем, у нас героем становится

любой».

Следующий этап развития радиожурналистики связан с периодом

Великой отечественной войны. 7 ноября 1941 года на Красной площади был

организован парад, посвященный годовщине Октябрьской революции. Прямой

репортаж, транслируемый на всю страну, был записан и позже несколько раз

звучал в эфире радиостанций. Голос диктора Всесоюзного радио Юрия

Левитана стал своеобразным ожидаемым и узнаваемым символом.

Началом нового исторического этапа в развитии радиовещания России,

по мнению большинства теоретиков, можно считать начало 90-х годов 20 века.

Политические, экономические и социальные преобразования в стране привели

к серьезным сдвигам в структуре средств массовой информации, в том числе и

электронных: их демократизации, возникновению многообразных форм

собственности (от государственной до частной), широкого спектра новых

направлений вещания, появлению новых форм радиожурналистики, внедрению

новейших технологий, связанных со вступлением в массовое информационное

сообщество. Технический прогресс также в значительной степени повлиял на

изменение контакта радиостанций с аудиторией.

Появление и рост количества приемников у населения (размером со

спичечный коробок с миниатюрными наушниками), становящихся

повседневной принадлежностью, ставит радиовещание перед перспективой

ориентации на отдельного, индивидуального пользователя. Изменение

характера обращенности к аудитории повлекло за собой изменение стилистики
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вещания и уточнение содержания радиопередач: с одним собеседником нельзя

было разговаривать так, как с семьей или людьми на многотысячном собрании4.

На требования времени откликнулся стремительно формировавшийся в

стране сектор негосударственного радио. С его появлением возникла

качественно новая ситуация, радикально изменившая привычную структуру

радиовещания в стране. После того, как в 1991 году было разрешено частное

коммерческое радиовещание в Москве, Санкт-Петербурге и в областных

центрах страны, начался количественный рост негосударственных

радиостанций. Если в 1990 году в Москве функционировали всего 3

негосударственные станции, то в 1991 году их было 10, в 1992 – 21, в 1993 – 27,

в 1994 году – 33 станции. В целом, к середине 1994 года государством было

выдано более 400 лицензий на независимое теле- и радиовещание.

В России первые интернет-станции стали появляться в середине 90-х

годов. Некоторые источники называют первым российским радио в Сети

станцию лидера группы «Центр» Василия Шумова, созданную в 1994 году5.

Называлось оно «Радио Совдеп», программы выходили в записи и

представляли собой интервью студентов Лос-Анджелеса, которые делились

своими впечатлениями о США. Однако ряд других источников, говоря об

истории отечественного интернет-вещания, выделяют три станции, ставшие

первопроходцами в Сети, – «Радио 101», «Серебряный дождь» и «Европа

плюс»6. Все они начали своё вещание в Интернете в 1996 году.

К концу 1990-х, как утверждают составители книги «Интернет-СМИ:

теория и практика», во Всемирной паутине можно было услышать такие

радиостанции как «Эхо Москвы», «Деловая волна», «Радио 101», «Серебряный

дождь», «Хит FM», «Станция 2000» и другие. Как справедливо отмечает

4 Шерель А. А. Радиожурналистика. – М.: МГУ, 2000. – 480 с.
5 Другова Н. В. Радио в Рунете как самостоятельный вид массмедиа [Электронный ресурс] / Н.В. Другова //
Acta Diurna, 2013. – № 3. – URL: http://psujourn.narod.ru/vestnik/vyp_3/dru_iradio.html.
6 Интернет-СМИ: теория и практика: учеб. пособие для студентов вузов / ред. М. М. Лукина. – М.: Аспект
Пресс, 2010. – 197 с.

http://psujourn.narod.ru/vestnik/vyp_3/dru_iradio.html
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журналист Вячеслав Белов, до конца века многие популярные телеканалы и

радиостанции ограничивались простым выкладыванием звуковых файлов7.

Однако это не привлекало внимание российских пользователей.

Подтверждением может служить статья журналистки Екатерины Архиповой,

написанная в 1999 году. В ней автор называет радио в Интернете экзотическим

блюдом, которое достаточно попробовать один раз8.

С начала 2000-х гг. интернет-радио приобрело повсеместное

распространение9. Уже на 2001 год в мире насчитывалось более 15 миллионов

пользователей веб-радио10.

Эти исторические факты позволяют сделать вывод о том, что в 90-е годы

двадцатого века зарождается коммерческое радиовещание, заставляющее радио

следовать вкусам и потребностям слушателя и вынуждаемое необходимостью

повышения своего рейтинга. В этот период приоритетная цель информирования

на коммерческих радиостанциях уступает место развлекательной цели. Новые

радиостанции позиционируют себя как музыкально-информационные или

музыкальные, так как основой их эфира является музыка (примерно 70%),

гораздо меньший объем вещания (около 30%) занимает легко воспринимаемая

и ненавязчивая информация. Формат нового вещания не включает

аналитические материалы11.

Можно предположить, что именно в это время на российском радио

зарождается и утверждается новая форма программы – современное утреннее

шоу12. Сложившаяся как особый тип вещания, новая программа имеет свою

7 Белов В. I-radio: Вчера, сегодня, завтра // Мой компьютер, 2005. – № 51.
8 Архипова А. Музыка в Паутине [Электронный ресурс] / А. Архипова // Мир Интернет, 1998. – URL:
http://arhipova.aprilclub.net/art23.htm
9 Карпенко И. И. Радиовещание в Интернете: теория, типология, специфика журналистской деятельности:
дис…. канд. филол. наук. – Белгород, 2009. – 221 c.
10 Ружников В. Н. Лекции по истории отечественного радиовещания 1895-2001 гг.: Учебное пособие – М.:
Гуманитарный институт телевидения и радиовещания им. М. А. Литовчина (ГИТР), 2002. – 160 с.
11 Бубукин А. В. Эфирные тайны [Текст]: учебное пособие / А. В. Бубукин. – Новосибирск: Издательство «FM -
реклама», 2003. – 145 с.
12 Усольцева Я. В. Утреннее шоу как тип радиопрограммы: типология, структуры, функции: дисс…. канд.
филол. наук – Краснодар, 2008. – 193 с.

http://arhipova.aprilclub.net/art23.htm
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стилистику, структуру и выполняет важные функции в эфире. Утреннее шоу

как форма радиопрограммы, ориентированная на межличностное общение,

появляется сначала в эфире радиостанций федерального уровня, а позже

осваивается местными радиостанциями разных городов России. Это программа

журнального типа, выход которой четко закреплен во времени суток. Работа

осуществляется исключительно в прямом эфире. Этот тип программы

подразумевает сочетание различных жанров: интервью, заметки, репортажа,

очерка и т. д. Жанровый полифонизм является неотъемлемой отличительной

чертой утреннего шоу как формы вещания. Аналогичную характеристику мы

можем дать и вечернему шоу.

Интерактивность становится главным элементом радийного шоу.

Правильно позиционируемый «интерактив» дает возможность привлечь к

эфиру платежеспособную часть аудитории. Интерактивность позволяет

ведущим создавать «зрелище», в котором процесс взаимодействия важен и

интересен не только слушателю-участнику и ведущему, но и всей аудитории

данного контента.

В условиях развития новых информационно-коммуникационных

технологий существенно изменился характер реализации интерактивности:

теперь в их числе проведение опросов в режиме on-line, создание

дискуссионных групп, проведение форумов по актуальным вопросам. Важную

роль при этом играет подкастинг. Будучи новой весьма востребованной формой

использования радиоматериала, он делает слушателей активными участниками

коммуникации. Так, Интернет обеспечивает возможность объединения

слушателей радиостанции.

Руководитель интернет-департамента Вещательной корпорации «Проф-

Медиа», Рамис Япаров, отмечает положительную динамику прослушивания

радиостанций через Интернет. Согласно исследованию, на данный момент 70%

аудитории пользуется интернетом хотя бы раз в неделю, 89% – слушает радио

еженедельно, 23% – дослушивают радио в интернете. Согласно зарубежным
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данным, 53% аудитории слушают радио on-line. Это показывает, что

распространение интернета в России ещё не достигло высокого уровня

развития. По прогнозам Рамиса Япарова, показатель прослушивания радио в

Интернете будет расти13.

1.2 Интернет-радиовещание как феномен медиаконвергенции

На определенном этапе развития Интернета появилась техническая

возможность публиковать не только печатный текст и аудио, но и

видеоматериалы. Такой феномен, как видеорадио, появился на сайтах

отечественных разговорных радиостанций более пяти лет назад.

Видеопродукцию, размещаемую на сайтах радиостанций, можно

классифицировать следующим образом:

1) Сторонний видеоконтент:

а) событийные сюжеты;

б) музыкальные клипы и отрывки концертов;

в) трейлеры к кинофильмам и рекламные сюжеты;

2) Собственный видеоконтент:

а) событийные сюжеты, производимые редакцией ресурса;

б) видеоблоги;

в) прямые трансляции из студии14.

Во-первых, новые возможности позволили преодолеть то, что

традиционно принято считать недостатком радио – отсутствие визуализации.

Во-вторых, публикация видеопродукции более полно раскрывает суть

переданного в эфир и выложенного в Сети сюжета. В-третьих, использование

нового вида контента привлекает к сайтам радиостанций внимание молодого

поколения. Наличие роликов внутри материала облегчает алгоритм

13 Дюкова Е. XX Радиофорум: Настоящее радио или радио настоящего времени [Электронный ресурс] /   Е.
Дюкова // XX Радиофорум: мат. конф. – Москва, 2015. – URL: http://www.radioportal.ru/news/hh-radioforum-
nastoyashchee-radio-ili-radio-nastoyashchego-vremeni
14 Литвиненко И. В. Радио в мультимедийной среде: специфика функционирования (на примере радиостанций
московского FM-диапазона в 2009–2014 гг.):   дис…. канд.   филол.   наук:   10.01.10 /         И.В. Литвиненко;
МГУ им. Ломоносова, 2015. – 441 с.

http://www.radioportal.ru/news/hh-radioforum-
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потребления новостей – пропадает необходимость в многоступенчатых

действиях, для просмотра дополнительных видеоподробностей посетителю

больше не требуется переходить на ряд сторонних ресурсов и искать

подходящий сюжет. Постоянное совершенствование видеотрансляций привело

к тому, что теперь на некоторых радиостанциях эта функция представляет

собой не просто движущуюся картинку, пользователям становятся доступны

новые интерактивные возможности – выбор наиболее подходящего ракурса

камеры и выражение своего отношения к эфиру в том же окне.

За последние десятилетия произошел прорыв не только в

технологических возможностях, но и в сознании людей. Теперь публика может

самостоятельно решить, какой журналистике стоит доверять. Реципиенты,

которые раньше потребляли информацию, теперь имеют все возможности для

ее производства. Однако, вместе с преимуществами новых технологий,

зародилось и новое явление – интернетизация сознания.

Можно выделить основные предпосылки ее распространения. Во-первых,

Twitter и блогосфера стали конкурентами традиционных СМИ, как в скорости

информирования, так и в скорости порождения смыслов, интерпретации. Так, к

примеру, многофункциональные цифровые фотоаппараты, видеокамеры,

мобильные телефоны, диктофоны, компьютеризированные платформы для

публикаций, оборудование для радио и телевидения дают возможность

рассматривать Интернет как потенциальную и реальную глобальную площадку

для медиаресурсов15. Чтобы опубликовать свои материалы, людям не

обязательно принадлежать к какой-либо новостной организации. Еще одна

предпосылка, которую хотелось бы отметить, – это активное развитие блогов,

подкастов, мобильной и интернет-связи. Интернет-СМИ обладают новыми

технологическими возможностями: интерактивностью, гипертекстовостью,

трансграничностью и мультимедийностью.

15 Быков И.А. Интернет-технологии в связях с общественностью: учеб. пособие / И. А. Быков, О. Г. Филатова. –
Роза мира, 2010. – 275 с.
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В основе работы современных ньюсрумов, прежде всего, лежит знание

нового потребителя и владение навыками работы в цифровой среде

конвергентных редакций (digital skills). Журналисты экспериментируют с

видео, аудио, текстом, инфографикой, мобильными рубриками, слайд-шоу,

комментариями, блогами и пр.

Без эффективного использования Интернета, с одной стороны, как

площадки самопрезентации, а с другой как инструмента организации

диалоговых отношений с аудиторией, любая медийная структура остается не

востребованным и малоконкурентным каналом даже на местном региональном

информационном рынке. Безусловно, особую роль здесь играет наполнение

информационного ресурса, или контент.

На сегодняшний день работа с цветом, видеомонтажом, компьютерная

обработка фото, анимационные методы, инфографика, работа со звуковым

сопровождением достигли необычайной высоты. Все вышеперечисленные

художественно-изобразительные средства интегрированы в медиа. Поэтому

уровень технологий, создающих продукт СМИ, позволяет реализовывать

абсолютно любую творческую идею. Одной из наиболее успешных концепций

развития медиаиндустрии и отношений между СМИ и аудиторией является

мультимедиа. Специалистами она определяется как «интеграция двух или более

коммуникационных средств и каналов с компьютером»16. Таким образом,

«мультимедиа» — это «передача информации одновременно несколькими

коммуникационными каналами: видео-, аудио-, виртуальных коммуникаций.

Следовательно, мультимедиа можно представить в виде единой

информационной системы, в основе которой находят свое отражение любые

типы СМИ, информационные продукты которых частично или полностью

«сливаются» друг с другом.

16 Perspectives on Multimedia: Communication, Media and Information Technology / R. Burnett (ed.), A. Brunstorm
(ed.), E. G. Nilsson (ed.). Wiley, England, 2004.
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Благодаря влиянию интернет-технологий многие традиционные жанры

стали мультимедийными. В результате, в интернет-журналистике появились

новые «гибридные жанры». Процесс влияния Глобальной сети на

традиционный журналистский текст привел к возникновению такого

гибридного жанра, как мультимедийная история. Мультимедийная история или

статья – это «информационный жанр онлайн-журналистики, сочетающий в себе

элементы медиаконвергенции, обладающий свойством интерактивности,

состоящей из информационных единиц разных жанров»17. Феномен

мультимедийной истории предполагает, что новостная информация состоит из

элементов различных языков: текстовых, визуальных, аудиовизуальных,

графических. Если радио позволяет человеку узнать то,  что произошло,

телевидение – увидеть как это произошло, а газета рассказывает, почему это

произошло, то благодаря влиянию Всемирной паутины ответы на такие

вопросы могут содержаться в едином журналистском тексте. Так, получается

абсолютно новый продукт, который обладает уникальными свойствами,

особенностями восприятия и технологией производства.

Мультимедийная история может состоять из:

1) текста с гиперссылками;

2) видеоконтента;

3) фотоконтента;

4) аудиоконтента;

5) слайд-шоу;

6) инфографики;

7) карикатур;

17 Интернет и интерактивные электронные медиа – 2009 / ред. И. И. Засурский, А. О. Алексеева. – М., 2010. Ч.
1–3. – 223 с.
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8) интерактивных форм (голосования, комментарии, рейтинги, опросы и

др.) 18.

К первичным компонентам мультимедийной истории можно отнести

текст со ссылками на другие ресурсы, фото, видео или аудио. Все остальные

являются второстепенными. Основную информацию может содержать картинка

или фоторяд. Наряду с этим, текст может выполнять роль комментариев,

уточнений, заголовков и пр.

Еще одной немаловажной предпосылкой развития интернетизации

является развивающаяся конвергенция СМИ.

Слово «конвергенция» произошло от лат. convergo – «сближаю». В

английском языке «convergence» означает также «схождение в одной точке». В

современных медиаисследованиях конвергенция чаще всего определяется как

«процесс слияния, интеграции информационных и коммуникативных

технологий в единый информационный ресурс или процесс взаимодействия

разных средств массовой информации для создания и распространения общего

контента»19.

Под контентом в сфере массмедиа понимается информация – «сведения,

сообщения и другие способы нарушения энтропии (неопределенности)»20. Но

современные технологии передачи информации значительно расширили

возможности традиционных ее каналов. Так, если раньше обязанностью прессы

было представлять тексты только в письменной, отчасти также в статичной

визуализированной форме, радио акцентировало внимание на аудиальных

возможностях субъектов информационной деятельности, а телевидение

максимально визуализировало и «оживляло» реальную информационную

18 Perspectives on Multimedia: Communication, Media and Information Technology / R. Burnett (ed.), A. Brunstorm
(ed.), E. G. Nilsson (ed.). Wiley, England, 2004.
19 Качкаева А. Г. Журналистика и конвергенция. Почему и как традиционные СМИ превращаются в
мультимедийные. – М., 2010. – 200 с.
20 Качкаева А. Г. Журналистика и конвергенция. Почему и как традиционные СМИ превращаются в
мультимедийные. – М., 2010. – 200 с.
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картину дня, то в современном мире под воздействием глобализации,

технического прогресса, возросших информационных потребностей аудитории

все эти компоненты информационной культуры общества микшировались.

Новейшая медийная практика, на наш взгляд, определила ряд тенденций,

влияющих в целом на формирование и развитие конвергентных процессов в

российской журналистике21:

1) Стремление представителей аудитории различных (прежде всего

традиционных) СМИ к интерактивности как тренду их повседневной

деятельности. То есть сегодня потребителям информации стало важно не

только получать информацию, но и влиять на процесс ее создания;

2) Возросшая конкуренция, в первую очередь с сетевыми СМИ и широко

известными массовой аудитории блоггерами, подтолкнула представителей

практически всех типологических групп массмедиа к активным действиям по

освоению и практической реализации принципов конвергентной журналистики;

3) Новые информационные ресурсы Глобальной сети, прежде всего

знаковые площадки, наполнением которых должны заниматься сами

пользователи, – «живые журналы», Wikipedia (народная энциклопедия), Flickr

(хранилище фотографий), YouTube (хранилище видеороликов), Last.fm

(массовое сетевое радио) в некоторой мере определили направления развития

явления, которое в теории СМИ получило название «народной

журналистики»22;

4) Современная журналистика также постоянно дополняется, на первый

взгляд, сугубо техническими профессиями и в определенных случаях

оказывается даже заменяема ими, что приводит к созданию новых моделей

коммуницирования с массовой аудиторией и расширению числа специализаций

в СМИ;

21 Интернет и интерактивные электронные медиа – 2009 / ред. И. И. Засурский, А. О. Алексеева. – М., 2010. Ч.
1–3. – 223 с.
22 Луканина М. В. Текст средств массовой информации и конвергенция / М. В. Луканина // Политическая
лингвистика. – 2006. – № 20. – С. 205-214
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5) По одному и тому же каналу может транслироваться информация в

различных формах ее презентации, что постепенно становится нормой

повседневной деятельности массмедиа. К примеру, многие радиостанции на

своем сайте представляют не только расшифровки прозвучавших в эфире

радиопрограмм, но и различную видеоинформацию. В результате слияния

текста, звука и изображения, передаваемых одновременно в интерактивном

режиме, СМИ приобретают исключительно важную характеристику –

мультимедийность.

На наш взгляд, говоря о конвергентных возможностях современного

вещания, необходимо остановиться, прежде всего, на таких компонентах, как

веб-страницы, онлайн-вещание, группы в социальных сетях, материалы в

печатной прессе и репортажи на телевидении.

Для привлечения и удержания своей аудитории современные

радиостанции используют различные конвергентные возможности. Основной

акцент, безусловно, делается на сайт в Интернете. Сайт должен продвигать

радиопрограммы с помощью специфических интернет-инструментов:

подкастов, слайдкастов, интерактивных анонсов и пр.23 На его базе

реализуются различные способы обратной связи: конкурсы с розыгрышами

призов (например, билетов на информационно поддерживаемые концерты или

фирменной атрибутики с логотипом станции); возможность комментирования

(в духе гостевой книги) и прямого общения с ведущими радиоэфира

посредством электронной почты.

На сайтах радиостанций регулярно проводятся опросы, а также

публикуются подробные текстовые, профессиональные фото- и видеоотчеты с

проводимых и поддерживаемых мероприятий. Важную имиджевую роль

играют интервью со звездами, представителями органов власти и другими

общественными деятелями, находящимися в формате радиостанции, как в

23 Телень Л. О. Радио в Интернете: новая жизнь старого СМИ // Журналистика и конвергенция: почему и как
традиционные СМИ превращаются в мультимедийные / ред. А. Г. Качкаева. – М., 2010. – С. 106-126.
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текстовой форме, так и в аудиоверсии. В последнем случае у пользователя Сети

есть возможность записать это интервью, прокомментировать его, вступить в

переписку с другими оппонентами. Кроме того, на сайтах радиостанций

постоянно размещаются фото слушателей, присланные ими на конкурс. Акцент

на диалоговые отношения с реальной и потенциальной аудиторией дает

журналистам возможность не только реально оценивать рейтинг проводимых

мероприятий и конкретных радиопрограмм, но и корректировать свою

деятельность в зависимости от потребностей аудитории.

Еще один важный элемент, используемый радиостанциями – это онлайн-

вещание на веб-странице станций и на просторах Глобальной сети (с помощью

ссылок на других популярных сайтах). Кроме того, на сайте регулярно

публикуется контент постоянных новостных передач, в случае, если они

присутствуют в эфире. На веб-странице практически любой радиостанции

текст, звучащий в эфире, публикуется в более развернутом виде, намеренно

ориентированном на визуальное восприятие.

В эфире присутствуют также традиционные для многих станций

утренние и вечерние шоу, а также программы, приуроченные к определенному

дню недели. В рамках подобных шоу используются такие способы обратной

связи с аудиторией, как розыгрыши призов среди дозвонившихся в студию

слушателей. Также, радиостанция имеет техническую возможность

использования SMS-сервиса для передачи приветов, пожеланий и т. п.

Кроме официального сайта, радиостанция может использовать и такие

конвергентные элементы, как информационные возможности групп в

популярных социальных сетях. Контент в них аналогичен информации,

размещенной на сайте. Как правило, он представлен в «Одноклассниках»,

«Фейсбуке», «Твиттере» и «ВКонтакте». Мероприятия имиджевого характера
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динамизируют так называемую «культуртрегерскую» деятельность в

Интернете24.

Мы согласны с точкой зрения исследователя А. А. Калмыкова,

отмечающего такую черту, в целом присущую конвергентной журналистике

новейшего времени, как сближение различных отраслей информационно-

коммуникативной деятельности: журналистики, пиара, рекламы, маркетинга и

т. п. «Речь идет и о том, что журналист может на практике участвовать в

решении задач, более свойственных пиару, рекламе, маркетингу и т. п., чем

журналистике, и о том, что эти задачи решаются в рамках отдельных

массмедиа. Подобное сближение различных медиапрактик требует еще более

четкого профессионального разграничения. Журналист, готовящий пиаровскую

статью, должен отличаться от пиарщика, использующего журналистику для

своих задач»25. Данное отличие контента подтверждается, в частности, и

деятельностью журналистов радиостанций. Ее характерная особенность

заключается, в первую очередь, в акценте на диалоговые отношения с

аудиторией.

Особенно наглядно, на наш взгляд, это демонстрирует система

взаимоотношений сотрудников радиостанции с представителями тех печатных

СМИ, чьи читатели, согласно социологическим исследованиям, входят в число

слушателей радиостанции. В прессе может публиковаться информация о

предстоящих концертах, как рекламного характера, так и в жанрах заметки,

репортажа, интервью.

Таким образом, наиболее эффективными с точки зрения успешного

решения различных творческих, имиджевых и рекламных задач являются

персональные веб-страницы, социальные сети, онлайн-вещание, публикации в

печатной прессе.

24 Интернет и интерактивные электронные медиа – 2009 / ред. И. И. Засурский, А. О. Алексеева. – М., 2010. – Ч.
1–3. – 223 с.
25 Калмыков А. А. Профессиональная универсализация и специализация конвергентных СМИ [Электронный
ресурс] / А. А. Калмыков // Оптимальные коммуникации. – 2011. – URL: http://jarki.ru/wpress/2011/01/28/1792/
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Благодаря Глобальной сети пользователь сегодня имеет возможность

практически в любой точке мира слушать любимые радиостанции, смотреть

понравившиеся телепередачи или выбирать из всего их многообразия именно

те, что соответствуют его информационным, политическим  или музыкальным

интересам.

Становление информационного общества и стремительное развитие

технологий кардинально изменили инфокоммуникационный процесс.

Появление и распространение интернета создало уникальную информационную

среду, в которой синтезируются различные виды вербального, визуального и

аудиального ряда. Понятие «новые медиа» вошли в нашу жизнь с появлением

цифровых, информационных, компьютерных, сетевых технологий и

коммуникаций. Под «новыми медиа» понимается «любая медиапродукция,

являющаяся интерактивной, и распространяемая цифровыми методами»26.

Сегодня представлены основные критерии, по которым можно определить и

разделить медиа на традиционные и «новые». Это, в первую очередь,

доступность и способы доставки конечного продукта потребителю, а также

интерактивность, которая является ключевой характеристикой «новых медиа».

Кроме того, нельзя не учитывать важность Интернета в становлении «новых

медиа». Именно его развитие предоставило новые возможности для

распространения информационных продуктов.

Можно сделать вывод, что каждая из радиостанций в настоящее время

активно использует новейшие технологические возможности радио и

Глобальной сети на основе развития конвергенции как подхода к творческой

деятельности в сфере массовой коммуникации и представляет собой уже не

просто радио, вещающее в формате FM, но целую медиасистему. Именно

верное следование интересам целевой аудитории и четкое определение

конвергентных, интерактивных, мультимедийных  элементов и средств

26 Луканина М. В. Текст средств массовой информации и конвергенция // Политическая лингвистика, 2006. – №
20. – С. 205-214

http://jarki.ru/wpress/2011/01/28/1792/


24

обратной связи поможет привлечь и удержать реципиентов, т. е. сделает работу

радиостанции эффективной и экономически целесообразной.

1.3 Типологическая дифференциация интернет-радиостанций

При разработке типологии сайтов радиостанций подходящим является

метод, применимый для печатных СМИ. В. Колодкин в своем исследовании

отмечает, что цели, которые ставит перед собой радиостанция, могут быть

различными: получение прибыли от рекламы, информирование и просвещение

аудитории, пропаганда определенных идей, образа жизни, развлечение. По

этому признаку он выделяет три основных типа сайтов радиостанций:

1) Сайт, созданный в качестве электронной визитки, направлен на

рекламирование станции в информационном пространстве Интернета. Такие

сайты напоминают рекламный буклет или визитку;

2) Электронный фэн-зин (fan-zine, от англ. «fan» – поклонник и

«magazine» – журнал, в западной культуре фэн-зин – журнал, создаваемый

специально для поклонников какой-либо поп-группы или исполнителя).

Основные задачи такого веб-сайта – информирование аудитории о жизни

станции и ее эфирных работников, об эфирных и внеэфирных промо-акциях и

т. д. На сайтах такого типа имеется рубрикация: новости, ведущие гостевая

книга, форум, чат, хит-парад и т.д. Все это призвано служить цели создания

положительного имиджа;

3) Информационно-развлекательный сайт. Его целью является

информирование и развлечение радиослушателей. Ключевые программы эфира

имеют на сайтах текстовые, а иногда и аудиальные варианты, которые в

последствии можно найти в архиве. Здесь развита система гиперссылок, может

присутствовать поисковая система27.

В своей статье В. Колодкин уделяет больше внимания анализу off-line-

радиостанций. На наш взгляд, предложенная типология требует расширенного

27 Колодкин В. Радиовещание в Рунете: типы и структура сайтов [Электронный ресурс] / В. Колодкин // Relga. -
№12 [90] 12.04.2003. – URL: www.relga.ru
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дополнения. Так, И. И. Карпенко предлагает типологическую классификацию

радиостанций по типу представления аудиоинформации в Сети и форматным

характеристикам:

1) радиостанции, размещающие на сайте только аудиофайлы программ и

не ведущие on-line-вещание – интрамедиальные. Сайты подкастинга – это новая

возможность, позволяющая слушателю составлять музыкальный и

программный плей-лист для прослушивания по требованию в любое удобное

время и в любом месте;

2) радиостанции, ведущие непосредственное on-line-вещание наряду с

вещанием off-line – интермедиальные;

3) радиостанции, осуществляющие только on-line-вещание и не имеющие

аналогов в off-line – трансмедиальные28.

Заметим, что по форматным характеристикам типологическая структура

интернет-радиостанций имеет схожие признаки с основными форматами

эфирного радио. Однако они имеют существенные содержательные отличия

ввиду гибридности, интерактивности и мультимедийности их контента.

1.4 Детско-юношеская аудитория с точки зрения возрастной

психологии

Детская аудитория XXI века представляет собой специфического

реципиента. Как на этапе планирования, так и во время работы над отдельной

радиопередачей, доминирующую роль должен играть уровень представлений

создателей программы о тех, кому она адресована. У каждой возрастной

группы есть свои специфические черты, личностные характеристики и

особенности восприятия, о которых будет сказано далее. Радио KIDS FM

нацелено, в первую очередь, на детей и подростков от 8 до 17 лет. Эти группы

слушателей неоднородны по возрастному составу, поэтому выделяемые в них

психологами четыре подгруппы (дошкольники, младшие школьники,

28 Карпенко И. И. Радиовещание в Интернете: теория, типология, специфика журналистской деятельности:
дис…. канд. филол. наук. – Белгород, 2009. – 221 c.

www.relga.ru
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подростки и юношество) имеют и значительные отличия (психологические

особенности, круг интересов, изначальный уровень готовности к восприятию

определенной информации). С учетом этих отличий радиопередачи,

адресованные детям, должны быть разнообразны как по содержанию, так и по

форме. Главная филологическая и психологическая задача современных

радиожурналистов, на наш взгляд, – поиск новых форм общения с юным

слушателем.

Для решения этой задачи представляется важным изучить специфику

восприятия детско-юношеской аудитории с точки зрения возрастной

психологии.

Особое значение для развития в младшем школьном возрасте имеет

стимулирование и максимальное использование мотивации достижения

успехов в учебной, трудовой, игровой деятельности. Усиление такой

мотивации, для дальнейшего развития которой младший школьный возраст

представляется особенно благоприятным временем жизни, приносит двойную

пользу: во-первых, у ребенка закрепляется жизненно полезная и достаточно

устойчивая личностная черта – мотив достижения успеха, доминирующий над

мотивом избегания неудачи; во-вторых, это приводит к ускоренному развитию

разнообразных других; способностей ребенка. Особое место среди них

занимают коммуникативные способности, которые определяются психологами

как индивидуально-психологические особенности личности, обеспечивающие

эффективность ее общения и совместимость с другими людьми29. Способность

к общению включает в себя: желание вступать в контакт с окружающими;

умение организовать общение, включающее умение слушать собеседника,

умение эмоционально сопереживать, умение решать конфликтные ситуации;

29 Касвинов С.Г. К вопросу о психологической структуре дошкольного возраста: признаки границ первой и
второй фаз // Вестник ХНУ. – Психология. – № 653. – Харьков. – 2005. – С. 85-92.
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знание норм и правил, которым необходимо следовать при общении с

окружающими.

Способность восприятия и наблюдения внешней действительности у

детей младшего школьного возраста еще несовершенна: дети воспринимают

внешние предметы и явления неточно, выделяя в них случайные признаки и

особенности, почему-то привлекшие их внимание30.

Особенностью внимания младших школьников является его

непроизвольный характер: оно легко и быстро отвлекается на любой внешний

раздражитель, мешающий процессу обучения. Недостаточно развита и

способность концентрации внимания на изучаемом явлении. Долго удерживать

внимание на одном и том же объекте они еще не могут. Напряженное и

сосредоточенное внимание быстро приводит к утомлению31.

Память у младших школьников имеет наглядно-образный характер: дети

лучше запоминают внешние особенности изучаемых предметов, чем их

логическую смысловую сущность. Ребята этого возраста еще с трудом

связывают в своей памяти отдельные части изучаемого явления, с трудом

представляют себе общую структуру явления, его целостность и взаимосвязь

частей. Запоминание, в основном, носит механический характер, основанный

на силе впечатления или на многократном повторении акта восприятия. В связи

с этим и процесс воспроизведения, заученного у младших школьников,

отличается неточностью, большим количеством ошибок, заученное недолго

удерживается в памяти.

Дети не способны контролировать и сдерживать эмоции, если это

требуется обстоятельствами. Эти качества эмоциональных состояний,

представленные стихийному течению, могут закрепиться и стать чертами

характера. В младшем школьном возрасте формируются и воспитываются

30 Волков Б. С., Волкова Н. В. Психология общения в детском возрасте. – 3-е изд. – СПб.: Питер, 2008. – 272 с.
31 Пащенко А.К. Развитие нормативного поведения младших школьников: Структурно-диалектический подход
// Saarbrucken: LAP LAMBERT Academic Publishing, 2012. – С.96
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волевые качества. Как правило, они в своей волевой деятельности

руководствуются лишь ближайшими целями. Они не могут пока выдвигать

отдаленные цели, требующие для их достижения промежуточных действий. Но

даже в этом случае у детей этого возраста часто нет выдержки, способности

настойчивого действия, требуемого результата. Одни цели у них быстро

сменяются другими. Поэтому у ребят необходимо воспитывать устойчивую

целеустремленность, выдержку, инициативность, самостоятельность,

решительность.

Подростничество представляет собой период становления личности. Это

самый ответственный период, во время которого складываются основы

нравственности, формируются социальные установки, отношения к себе, к

людям, к обществу. Кроме того, в данном возрасте стабилизируются черты

характера и основные формы межличностного поведения. Главные

мотивационные линии этого возрастного периода, связанные с активным

стремлением к личностному самосовершенствованию, – это самопознание,

самовыражение и самоутверждение32. Отношения со сверстниками

приобретают повышенное значение уже к концу младшего школьного возраста,

и здесь открываются возможности для активного использования этих

отношений в учебно-воспитательных целях, в частности для стимулирования

психического развития ребенка через публичное одобрение в присутствии

товарищей его поступков и достижений, через соревнование со сверстниками,

через многие другие действия и ситуации, затрагивающие социальный престиж

ребенка.

Большинство исследователей включают в юношескую возрастную группу

старших школьников учащихся средних учебных заведений в возрасте 15–17

лет. Для этой возрастной аудитории характерны следующие особенности:

32 Авдулова Т.П. Младший школьный возраст: теоретико-практические материалы. – Институт современных
психологических технологий, Россия, Москва // Авдулова Т.П., программа повышения квалификации "Детская
и подростковая практическая психология", 2013. – 12 с.
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интерес к мировоззренческим вопросам, систематизация взглядов на

окружающий мир, романтическое отношение к жизни, высокая идейная

устремленность, открытость для всего нового и вместе с тем критическое

восприятие окружающей действительности, установившихся понятий и

представлений. Юношескую аудиторию характеризуют изменчивость мнений,

несформированность убеждений и взглядов, любознательность, познавательная

потребность, стремление подвергать сомнению и перепроверять доказанные

истины, повышенная эмоциональность, потребность в общении. Относительно

новая черта – усиленная погруженность детско-юношеской аудитории в

виртуальный характер общения взамен общению реальному33.

В юношеском периоде и на взрослой стадии игра не теряет своей

актуальности, в отличие от детского и подросткового периода, лишь

приобретая новые формы: либо как элемент учения и трудовой деятельности,

либо как форма досуга, но в более развитой, профессиональной форме. В

школьный и взрослый периоды развития личности игра в ее многообразных

формах (деловая, спортивная) оказывает различное влияние на психическое

развитие. В игровой процесс на этой возрастной стадии вовлекается широкий

диапазон как личностных, так и профессиональных качеств человека, что

способствует многообразию вариантов его гармоничного развития.

Существенное значение имеют психологическое содержание и направленность

игры, ее место в структуре образа жизни. Эти закономерности на сегодняшний

день остаются практически без внимания создателей теле- и радио-дискурсов,

направленно ориентированных на детско-юношескую аудиторию34.

Различные психологические теории сходятся на том, что основные

структуры человеческой психики формируются к 12-ти годам. За это время

человек должен поэтапно пройти несколько ступеней развития. На одной из

стадий младенец осуществляет необходимый, но трудный переход «от полной

33 Петренко В. Ф. Основы психосемантики: учеб. пособие. 2-е изд., доп. – СПб.: Питер, 2005. – 480 с.
34 Рыбалко Е. Ф. Возрастная и дифференциальная психология: учеб. пособие. СПб.: Питер, 2001. – 224 с.
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субъективности к объективности», от внутренней реальности к внешней. В этот

момент у него появляется «переходный объект», защищающий его от тревоги,

например, плюшевый мишка, которого ребенок берет с собой в кровать. Сейчас

место переходного объекта между миром ребенка и реальностью часто

занимает детское радио или телевидение. Важно просчитать, какую

«реальность» конструирует детское вещание, учитывая то, что радио или ТВ

включаются чаще тогда, когда взрослый не в состоянии быть рядом и помогать

осмысливать поток новой информации.

Особенность современного детского радиовещания – интерактивность,

удовлетворяющая потребность в общении. «Для детей слушать радио − все

равно, что залезть в потайной шалаш на дереве», − писал американский

исследователь радио Р. Начман.

В системе СМИ ежедневно наращивается объем информации, которой

может воспользоваться каждый ребенок. Однако часто в борьбе за количество и

оперативность теряется качество программ, культура речи, богатство

выразительных средств и т.п.35

У детей и подростков появился мощный круглосуточный канал

информации, который чаще всего не контролируется родителями. В результате

ребенок может напевать любимые джинглы или запоминать другую

информацию, в том числе и рекламу. Таким образом, детское радио в силу

своей доступности и физической безопасности внедряется в жизнь ребенка и

формирует его потребности, шкалу ценностей, вкус. У радио нет мощного

эмоционального средства – картинки, но оно способно собирать немалую долю

детской аудитории. Радио воздействует на воображение ребенка, и в каком-то

смысле образы реальности, фантомы, созданные радио, более глубоко

переживаются им и остаются в сознании. Радио вторгается в развитие массы

35 Гирина Т.С. Перспективы внедрения некоммерческого радио в жизнь подростка // Мос. науч. обозрение. –
2012. – № 12/1 (28). – С. 56-59.
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детей, целого поколения. Поэтому на современном радио для детей и

подростков лежит ответственность за выбор содержания, системы ценностей,

наличия рекламы36.

Таким образом, формируя радиокоммуникационную среду для детей и с

участием детей целесообразно применять определенные модели поведения и

взаимоотношений, создавая такую систему общения, которая будет способна

возродить детское радиовещание в России.

36 Мартьянова Е. «Детское радио»: между деньгами и концепцией социальной ответственности //
Меди@льманах. – 2012. – № 4. – С. 36-44.
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2 АНАЛИЗ ВЕЩАНИЯ РАДИОСТАНЦИИ «KIDS FM»

2.1 Краткая характеристика радиостанции

Радио «Kids FM» было основано 17 октября 2013 года в Москве в

творческой студии Республика KIDS. Основателями радио стали Андрей

Баскаков, Сергей Черепененков и компания заинтересованных творческих

детей. Редакция «Kids FM» позиционирует себя как «первое детское радио не

для взрослых». Цитируя официальный гимн радиостанции, можно сказать, что

интернет-вещание «Kids FM» – «для детей, но о серьезном, как у взрослых, но

смелей». По словам основателей, радиостанция «Kids FM» уникальна в своем

роде, так как слушатели не только слушают музыку, но и общаются с

радиоведущими, играют в игры, участвуют в творческих конкурсах,

выигрывают ценные призы и получают полезную информацию из множества

передач в прямом эфире. Контент радиостанции нацелен на детей и подростков

в возрасте от 8 до 17 лет 37.

«Kids FM» отличается от других радиостанций тем, что ведущими

являются дети. Трансляция осуществляется посредством простого доступного

языка, с присущим данной возрастной категории языковым сленгом. На

сегодняшний день в России действуют несколько детских радиостанций.

Однако они созданы, в основном, для детей дошкольного возраста, и ведущими

являются взрослые. На данный момент у радиостанции «Kids FM» на

территории России аналогов нет.

Следует подчеркнуть, что радио «Kids FM» осуществляет 24-часовое on-

line-вещание (ночные эфиры транслируются в записи) и не имеет аналогов в

off-line, то есть относится к трансмедиальному типу радиостанций. Вот как

объясняют это создатели радио: «В 21 веке люди стали меньше смотреть

телевизор, слушать FM радиостанции, ходить в кинотеатры, так как появился

37 Официальный сайт радиостанции Kids FM [Электронный ресурс]. – URL: http://radiokidsfm.ru/stranica/o-nas
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интернет, который во многом упростил жизнь и быт человека. Практически у

каждого школьника и подростка есть мобильный телефон с выходом в

интернет. На рынке практически нет подростковых радиостанций, поэтому

порой детям приходится слушать шансон, программы про политику, анализы

рынков, рекламу автопокрышек, масел, обсуждение политики и прочую

ненужную информацию в машинах родителей. Интернет стал частью нашей

жизни, именно поэтому радио «Kids FM» выбирает вещание в интернете, где

каждый ребенок может сам включать ту радиостанцию, которою хочет он

сам»38.

Еще одной немаловажной особенностью радиостанции «Kids FM»

следует считать видео-трансляции радийных эфиров, находящиеся в свободном

доступе на официальном сайте и в социальных сетях.

На сегодняшний день у интернет-радиостанции есть несколько филиалов,

которые осуществляют трансляцию в определенный промежуток времени:

1) Москва;

2) Санкт-Петербург;

3) Красноярск;

4) Рязань;

5) Краснодар;

6) Оренбург;

7) Уфа;

8) Сочи;

9) Благовещенск.

На данный момент открываются филиалы в Риге и Финляндии. Радио

«Kids FM» – единственная станция, которая охватывает всю Россию,

осуществляя вещание с востока на запад. Отметим также, что треть слушателей

составляют жители Москвы, остальная аудитория разделяется между другими

38 Официальный сайт радиостанции Kids FM [Электронный ресурс]. – URL: http://radiokidsfm.ru/stranica/o-nas

http://radiokidsfm.ru/stranica/o-nas
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регионами. Кроме того, среди посетителей портала есть также представители

Украины, Беларусии, Казахстана, США и других стран.

На базе трёх радиостанций (Москва, Уфа, Благовещенск) есть

возможность пройти школу теле-радиоведущих. Теоретическую базу учебного

курса составляют следующие  разделы: мастерство ведения радиоэфира и

проведения интервью, новости на радио, основы рекламы и пиара,

кинорежиссуры, дикторский тренинг,

постановка голоса и актерское мастерство. Кроме того, учащиеся школы

могут освоить диджейские навыки (основы микширования, сведения треков,

изучение модной танцевальной музыки) и основы видеомонтажа (создание

видеоблога, съемка и озвучивание видео, накладывание спецэффектов). Во

время практики учащийся придумывает название своей программы и ведет свое

шоу с заставками и отбивками, играми и конкурсами, то есть становится

полноценным теле- радиоведущим.

Таким образом, «Kids FM» является современной онлайновой теле-

радиостанцией для детей и подростков.

2.2 Программная политика на радиостанции

Поскольку эфирное вещание на радиостанции «Kids FM» формируется с

привлечением сразу нескольких городов-партнеров, мы можем наблюдать

достаточно широкий ассортимент программ для детей и подростков. Среди

особенностей радиопередач следует отметить выход большинства программ в

вечерний прайм-тайм (до 23:00). Это позволяет сделать вывод о том, что

современное детское и подростковое радио представляет собой аналог

«взрослого» вещания. Это также доказывает и формат представленных

радиопередач.

В результате контент-анализа веб-сайта радиостанции «Kids FM» нам

удалось выявить следующие наиболее востребованные в эфире передачи:

1) Программа «Ярмарка талантов» выходит каждое воскресенье с 11:00

до 13:00. Ведущая Виолетта Юшкина приглашает в эфир известных личностей:

http://radiokidsfm.ru/stranica/o-nas
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детей, подростков и их педагогов, певцов, танцоров, чтецов, участников теле-

шоу, актеров, шахматистов, известных спортсменов и пр.;

2) «Сжатое будущее» – это программа, раскрывающая загадочные и

необычные явления, позволяющая заглянуть в будущее и узнать все о других

цивилизациях.  Программа звучит в эфире по пятницам с 21:00-23:00;

3) Каждое воскресенье в 20:00 в радиошоу «Experimental Time» ведущие

предлагают своим слушателям поучаствовать в каком-либо эксперименте.

Часто таковыми оказываются химические опыты, принципы действия законов

физики в жизни и пр.;

4) «Kids Chart» представляет собой хит-парад, который состоит из 20

лучших песен прошедшей недели. На протяжении эфира звучат самые

популярные новинки и проверенные временем хиты. Места композиций

определяются с помощью голосования на сайте радио «Kids FM». Отдать свой

голос за понравившийся трек можно на официальном сайте радио «Kids FM»

или в официальной группе ВКонтакте;

5) Программа «Kids Travel» представляет собой формат популярного

сейчас направления трэвел-журналистики. Слушателю и зрителю предлагается

путешествие по различным странам и уголкам планеты;

6) Поучаствовав в интерактивном шоу «Нарисуй меня», слушатели имеют

возможность получить свой портрет от ведущей программы Елизаветы

Радченко – известного художника, внесенной в книгу рекордов Европы;

7) Шоу «Веселый треугольник» – это развлекательная программа,

состоящая из нескольких интерактивных рубрик и игровых элементов. Первая

рубрика получила название «Бла-Бла Таймс». В прямом эфире слушатели

имеют возможность рассказать о том, как прошел их день, осуществив

видеозвонок через пиринговую сеть голосовых услуг Skype или написав в

официальную группу «ВКонтакте». В ходе следующей рубрики –

«Банальщина» – ведущие обсуждают со слушателями одну из банальных

новостей. Интерес вызывает рубрика «Узбагойся», во время которой ведущие
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пытаются решить проблемы своих слушателей. Это подтверждает тезис о том,

что особое место в развитии младших школьников занимают коммуникативные

способности, включающие умение слушать собеседника, умение эмоционально

сопереживать и умение решать конфликтные ситуации.

Необычный формат имеет рубрика «Лара против!». Так, веб-сервис

автоматического перевода компании Google, названный авторами передачи

«Ларой», общается со слушателями и высказывает свою позицию по поводу

одной из злободневных тем. В своей последней рубрике «Страшилки» ведущие

рассказывают одну ужасную историю. Эмоциональный накал рассказам

придает устрашающая фоновая музыка.

Игровую часть программы составляют такие игры, как «Ассоциации»,

«Угадай Предмет», «Угадай песню» и игра «Тик-так-бум», в которой слушатель

за 30 секунд должен предоставить набор слов на предложенный ведущими

слог.

Также в ходе контент-анализа основных радиопрограмм нами были

выявлены следующие радиопередачи: «Азбука Рока», «Cinema Today», «Ой,

всё», «Пульс дворов», «Моими глазами», «Майнкрафт», «Умники и умницы»,

«Interview time», «Sochi Life», «Fashion It’s my profession», «Умная

электроника» и др. Таким образом, проведенный нами анализ показал, что

радиостанция KIDS FM представляет собой современный портал, на котором

имеется информация, интересная для различных возрастных групп. Так как

сетка вещания содержит познавательные и развлекательные программы, мы

можем говорит о полифункциональности радиостанции. Кроме того, можно

проследить появление новых разновидностей рецензий и обозрений: обзор

видеоигр, коммерческие обозрения новинок на рынке компьютерных игр и

кино. Однако заметим, что практически все, выходящее в эфир в этом жанре,

является скрытой рекламой.

Следует отметить, что большинство передач имеют названия созвучные с

именами ведущих. К таким, например, можно отнести радиопрограммы «Марго
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и Вероника», «DJ Maru» (ведущая – Мария Гаркуша), «Время Ариков»

(ведущая – Арина Данилова), «KRASAVA SHOW» (ведущий – Влад Красавин),

«Сестры Вольские». Такая тенденция соответствует тезису о том, что главные

мотивационные линии этого возрастного периода (самопознание,

самовыражение и самоутверждение) связаны с активным стремлением к

личностному самосовершенствованию.

Немаловажное значение в воспитании и образовании детей и подростков

имеет жанр радио-шоу. В последнее время жанр претерпел изменения, стал

ближе к «взрослому», то есть практически свелся к обсуждению на заданную

тему между ведущими и слушателями. Так как ведущие «Kids FM» имеют

небольшой опыт работы в эфире, они часто нарушают этические и

профессиональные нормы39. В качестве наглядного материала приведем выпуск

радио-шоу «Веселый треугольник» от 2 сентября 2014 года:

«С вами Никита Златоуст и Тимоха… Ты позвонила нам для чего:

рассказать о себе, спросить вопрос или поиграть во что-нибудь?

Слушательница: Поиграть.

Тимоха: Давай поиграем с тобой в «Тик-так-бум». В общем, мы тебе

называем любой слог, который придет нам в голову, и ты за 30 секунд,

поставив этот слог в начало, должна назвать как можно больше слов.

Никита: Например, до. И ты должна за 30 секунд придумать как можно

больше слов: дом, домовенок, домосед и так далее. Поняла?

Слушательница: Ага.

Никита: Тимоха, ты готов?

Тимоха: Да, я готов. Итак, слог зи.

Никита: (смеется) Зи? Зи?! Давай!

Слушательница: Ммм… Давайте другой слог.

39 Пинчук О.В. Трансформация жанров детских радиопередач: от советского вещания к современному
интернет-радио // Вестн. Челяб. гос. ун-та. – 2015. – № 5 (360). – С. 262-267.
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Никита: Нет, давай зи.

Слушательница молчит. Время заканчивается, звучит фирменный «бум».

Тимоха: Да ладно!

Никита: Серьезно? Вот так все плохо? Ты, Тимоха, говоришь слог зи. А

ты сам скажи хотя бы 5 слов на зи?

Тимоха: Зима, зи… зига… Зил. Короче, и вот так вот все остальные

оставшиеся слова.

Никита: Давай, может, переиграем?

Тимоха: Не. Можешь позвонить нам еще. Позже. Да, попозже. Когда-

нибудь».

Как мы видим, данное радиошоу в прямом эфире имеет низкое качество

коммуникации между аудиторией и ведущими. Так, границы жанра

размываются, уменьшается количество и разнообразие элементов, включаемых

в выпуск радио-шоу. Чаще всего передача сводится к невыразительной беседе

на заданную тему.

Во многом организация деятельности радиостанции осуществляется

благодаря использованию современных технологий и новейших подходов к

организации вещания, речь о которых пойдет в следующем пункте.

2.3 Использование современных технологий в работе радиостанции

«KIDS FM»

Совершенствование информационно-коммуникационных технологий

напрямую связано с дигитализацией радиовещания. Термин указывает на

технологию записи и воспроизведения информации и означает перевод всех

типов медийного контента в цифровой формат, что позволяет оцифрованному

содержанию легко передаваться по любому каналу электронной коммуникации.

Технологический прогресс, острая конкуренция с телевидением,

привычка населения потреблять видеопродукцию, а также стремление привлечь

более молодую аудиторию мотивируют радиожурналистов осваивать новый

вид контента – видеоэлементы. Радио «Kids FM» активно использует
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видеоматериалы (прямые трансляции, репортажи, расследования, видеоклипы),

обогащающие сюжет и позволяющие визуализировать материал. Поскольку

многие ведущие «Kids FM» являются достаточно популярными личностями

среди своих сверстников, такие видеотрансляции можно считать

оправданными.

Открытость Всемирной Сети для любого пользователя и массовой

аудитории обусловила реализацию интерактивности на радиостанции «Kids

FM». Слушателю предлагается лично участвовать в создании программ,

эфирной сетки, выбирать темы для голосования и обсуждения

По мнению исследователей, интерактивность заменяет мысленную

интерпретацию художественного объекта реальным воздействием, материально

трансформирующим его. Таким образом, образуется принцип обратной связи в

режиме реального времени. «Интерактивное телевидение, гиперлитература,

компьютерные игры переориентируют реципиента с позиции интерпретатора

на роль интерартиста, сотворца, реально влияющего на становление

произведения; роли художника и публики смешиваются»40.

В рассматриваемой нами теме необходимо отметить, что до недавнего

времени интерактивная журналистика как обособленный вид жанров не

выделялся. Первая попытка их классификации была предпринята

Г.В. Лазутиной и С.С. Распоповой41. Исследователи полагают, что

интерактивность имеет ряд своих особенностей, что позволяет выделять ее в

обособленную систему. Среди основных жанровых характеристик и специфики

интерактивности они выделяют:

1) Стимул к размышлениям;

2) Отклик (реакция) читателя;

40 Бычков В. В. Лексикон нонклассики. Художественно-эстетическая культура XX века. / ред. В.В. Бычков. –
М.: «Российская политическая энциклопедия» (РОССПЭН), 2003. – 607 с.

41 Лазутина Г.В. Жанры журналистского творчества: учебное пособие / Г. В. Лазутина, С. С. Распопова. – М.:
Аспект Пресс, 2011. – 320 с.
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3) «Момент контакта»;

4) Объединение автора и аудитории (продукт сотворчества);

5) Воспроизведение личности участников диалога;

6) Многоуровневая структура предметного отображения;

7) Преодоление границ естественных возможностей человека;

8) Способность решения задач практически любой жанровой группы;

9) Адресат информации получает ощутимый импульс для активизации

собственного творческого потенциала.

Интерактивность играет одну из главных ролей в создании шоу. По

мнению радиоведущего Д. Губина, «Интерактив» – это возможность для

слушателя высказаться, свободное обсуждение, работа ума, это сеанс

одновременной игры без правил»42. Следует отметить, что интерактивность на

радио KIDS FM проявляется на нескольких уровнях.

Во-первых, через использование персонального компьютера. Сегодня это

современное средство связи, позволяющее поддерживать контакт со

слушателями непосредственно через электронную почту или с помощью

Интернета (участие в чатах, конференциях, голосование на сайтах, через

социальные сети и т.д.).

Еще один способ – использование сотового телефона, как для

прослушивания радио через специальное приложение, так и для отправки SMS-

сообщений. Слушателю предлагается оценить какое-либо событие, участника,

процесс, принять участие в голосовании. Как правило, такие сообщения

платные, поэтому они служат дополнительным источником дохода

радиостанции.

Профессор факультета психологии МГУ О. А. Карабанова так

иллюстрирует тезис о переориентации потенциальной радиоаудитории на

компьютерное и телефонное SMS-общение. «Общение при помощи SMS-чата –

42 Гаймакова, Б.Д. Мастерство эфирного выступления: учебное пособие / Гаймакова Б. Д., Сенкевич М. П.,
Макарова С. К. – Институт повышения квалификации работников телевидения и радиовещания, 1994. – 166 с.
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это самая настоящая ролевая игра, где люди пытаются примерить на себя

разные маски. Это очень актуально для молодежи. Во-первых, в юности

происходит постоянный поиск своей социальной роли. В чате ты можешь

представить себя и лидером, и донжуаном, и одиноким человеком, и

покорительницей сердец, и женщиной-вамп, т.е. менять роли. Во-вторых,

подросткам свойственна чрезмерная чувствительность к оценке окружающих.

Но если человек ограничивается общением только внутри чата, значит, он

испытывает некоторые трудности личностного роста и развития, ощущает

страх и тревогу. Чтобы избавиться от SMS-зависимости, иногда требуется

помощь близкого человека, а лучше психолога»43.

Вместе с тем, телефонная связь продолжает оставаться наиболее

популярной. Отмечено, что данный вид взаимодействия со слушателем

используется на «Kids FM» очень активно. В такой ситуации смартфон

становится не просто каналом коммуникации, но предметом, который

полностью меняет образ жизни людей, тип потребителя, с которым

взаимодействуют СМИ.

Интерактивность реализуется не только в различных игровых рубриках

программы, но также в диалогах слушателей и ведущих на ту или иную тему.

Будучи вовлеченным в беседу, реципиент становится причастным к созданию

конкретного выпуска программы, он имеет возможность высказать мнение,

рассказать свою историю, на которую ведущие непременно тем или иным

образом отреагируют, что вызывает у дозвонившегося человека ощущение

своей востребованности, важности его участия в этой программе. Это не только

заставит слушателя вернуться к прослушиванию этой программы, но и, в

конечном счете, может привести к повышению его самооценки. Еще одной

привлекательной составляющей для детской и подростковой аудитории

43 Новиков К. Потерянная коммуникация или новая журналистика? Психологический и филологический
аспекты детского радиовещания / К. Новиков // Меди@льманах. – 2006. – №4 [15]. – C. 25-30
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является наличие на радиостанции игровых рубрик с возможностью выиграть

приз.

Таким образом, выделяются три основных преимущества Интернет-

вещания «Kids FM» в сравнении с FM-вещанием: глобальность,

гипертекстовость, интерактивность и потенциал персонализации слушателя,

что является революционным для радиовещания в целом.

В апреле 2016 года были запущены первые прямые эфиры из

передвижной станции в автобусе. 21 мая 2016 года состоялся прямой эфир из

новой студии в Башне «Федерация», представляющей собой комплекс

небоскребов Московского Международного Делового Центра «Moscow City».

По словам генерального директора, в перспективе может быть осуществлен

переход на спутниковое вещание.

2.4. Роль современного ведущего-коммуникатора в социализации

юной личности

С психологической точки зрения радиокоммуникация может быть

осознана в контексте взаимосвязи и взаимодействия автора и слушателя. В

науке общение (коммуникацию) анализируют с различных точек зрения.

Однако в этой связи интересны педагогическая и социокультурная особенности

радиовещания для детей. «Коммуникация (лат. Communication от communico –

делаю общим, связываю, общаюсь) – это именно «общение, передача

информации от человека к человеку в процессе деятельности»44. Несмотря на

этимологическую и семантическую тождественность этих терминов,

коммуникация – это, в большей степени, односторонний обмен смыслами или

речевыми посланиями. Общение подразумевает взаимное перетекание,

взаимовлияние и взаимодействие сознаний. Детское радиовещание

представляет собой (в силу своей специфики) именно коммуникацию. Общение

44 Советский энциклопедический словарь / Научно-редакционный совет: А. М. Прохоров (пред.). – М.:
«Советская энциклопедия», 1981. – 1600 с.
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на радио допускается лишь при минимальной опосредованности контакта

коммуникатора с аудиторией45.

По мнению российского психолога, профессора МГУ А.Г. Асмолова, в

основе современного коммуникативного процесса, в котором принимают

участие дети, должна лежать не столько дидактика, «учительство», назидание,

сколько способность стать другом, собеседником, единомышленником для

юного зрителя, слушателя, читателя. В этом случае необходимо не только

знание психологических основ коммуникативных процессов, но и наличие

индивидуальных качеств личности (таланта). Необходимое и достаточное

сочетание этих составляющих будет способствовать созданию на радио

качественного информационно-публицистического продукта, нового и

интересного для детско-юношеской аудитории.

В понятие «детское радиовещание» традиционно включаются две

составляющих: радио для детей и радио с участием детей для своих

ровесников. Радио для детей – это процесс общения, когда коммуникатором

(ведущим) выступают взрослые, которые общаются с аудиторией: читают для

детей радиосказки, ставят спектакли, выполняют другие коммуникативные

задачи с учетом особенностей редакции и структуры эфира. Радио с участием

детей для своих же ровесников – это общение равноправных, «межсубъектная

коммуникация»46. Такая форма детского радиовещания видится самой удачной,

психологически обоснованной и наиболее перспективной.

Психолог П. П. Блонский, например, выделяет четыре стадии процесса

понимания, которые применимы и к детскому радиовещанию. «Первая – самая

элементарная – стадия узнавания, генерализации родового понятия,

наименования, вторая – следующая – стадия понимания смысла, которую

можно также назвать стадией спецификации или видового понятия, третья

45 Федякин И.А.Общественное сознание и массовая коммуникация в буржуазном обществе / ред. Я. Н.
Засурский. – М. Наука, 1988. – 212 с.
46 Бахтин М.М. Проблема речевых жанров // Бахтин М.М. Собр. соч. – М.: Русские словари, 1996.
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стадия – стадия объяснений по принципу «объяснения посредством сведения к

известному», наконец, четвертая стадия – стадия объяснения по принципу

«объяснение генезиса» того, что видишь». Финальная стадия усвоения

информации и процесса понимания заключается в готовности субъекта

сообщить об усвоенном окружающим47.

Важными составляющими образа коммуникатора (ведущего) на радио

являются престиж и надежность. Исследования в области массовой

коммуникации показывают, что коммуникатор всегда ориентируется на

определенный образ адресата его сообщений. Тот факт, что детская аудитория

массовой коммуникации гетерогенна, анонимна и специфична, мешает

эффективности целенаправленного влияния.

Детская аудитория настраивается на определенный образ коммуникатора,

через который и воспринимает передачу (дискурс). Для детского радиовещания

важен определенный набор личностных черт ведущего (например, голос,

поведение у микрофона). Современный юный слушатель заметно отличается от

своих ровесников 1980-1990 гг. определенными психофизическими

особенностями. Он более подвижен, технически образован (с младшего

школьного возраста современные дети хорошо разбираются в компьютере,

сложных играх, активно пользуются сотовыми телефонами с полным

комплектом сложных услуг), агрессивнее и восприимчивее. Поэтому правильно

найденная и грамотно реализованная система общения активизирует юных

слушателей, концентрирует внимание, вызывает у них стремление

сотрудничать, заниматься творчеством, создавать новый творческий продукт.

Радиоведущему важно достигнуть стадии взаимного доверия.

В связи с компьютеризацией и глобализацией общества и сознания, на

первое место выходит одна из главных проблем общества XXI века и средств

массовой информации – проблема информационного отчуждения детской

47 Блонский П.П.Избранные психологические произведения. – М.: Изд-во АПН РСФСР, 1961. – 695 с.
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аудитории от радио. В сознании современного молодого поколения

формируются, культивируются и укрепляются образы зарубежных героев с

малознакомым и чуждым менталитетом, чуждыми русскому языку

интонациями. Всё это крайне негативно сказывается на способности юной

аудитории всесторонне и глубоко воспринимать мир, создавать адекватную

картину мира. Негативные тенденции в информационном пространстве и их

влияние на детскую психику отмечены профессором Я.Н. Засурским. «Ребенок

конца XX века просил купить компьютер, ребенок XXI века просит купить ему

сотовый телефон, и родители послушно стремятся приобрести его. Это теперь

своеобразная «теленянька», «телегид», позволяющие управлять поведением

людей и постоянно общаться с ним, не упуская их из поля своего слухового

общения. Это не только новая форма коммуникации, но и материализованная

социальная связь, меняющая структуры межличностного и межгруппового

социального общения. К тому же это и новая ячейка публичной сферы»48.

Таким образом, особая коммуникативно-психологическая роль

коммуникатора (ведущего) радиопередач, его умение сыграть положительную

роль в восприятии передачи детско-юношеской аудиторией являются важными

аспектами, которые должны учитываться при создании детской, юношеской и

подростковой радиостанции.

48 Засурский Я.Н.Человеческое измерение информационного общества // Искушение свободой:
Российская журналистика 1990-2004. М., 2004. – 364 с.
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III АНАЛИЗ РАБОТЫ РАДИОСТАНЦИИ «KIDS FM –

БЛАГОВЕЩЕНСК»

3.1 Общая характеристика радиостанции «Kids FM – Благовещенск»

В мае 2015 года интернет-радиостанция «Kids FM» запустила прямые

трансляции из Благовещенска. Идея воплощения всероссийского проекта на

региональном уровне появилась в редакции Дома Радио, который осуществляет

вещание сразу трех городских радиостанций: «Авторадио–Благовещенск», «Эхо

Москвы в Благовещенске» и «Дорожное радио». Первый состав радиоведущих

прошел ускоренный курс обучения и начал самостоятельную разработку

творческих проектов.

19 мая 2016 года телерадио «Kids FM – Благовещенск» отметило первый

год вещания в эфире. На данный момент Благовещенск является единственным

городом Дальнего Востока, состоящим в списке девяти филиалов,

присоединившихся к всероссийскому проекту «Kids FM». По количеству

слушателей «Kids FM – Благовещенск» лидирует Сочи, Казань, западная и

центральная части России. С первой половины 2016 года заметно появление

активных слушателей из Амурской области.

На первом этапе развития онлайн-радиостанции трансляция

осуществлялась исключительно на звуковом уровне, а длительность программ

ограничивалась 60 минутами в сутки. На сегодняшний день прямые эфиры

ведущих амурской столицы можно увидеть и услышать во многих странах мира

в будние дни с 9:00 до 11:00 и с 15:00 до 17:00, а также в субботу с 13:00 до

16:00. Студия в Благовещенске напрямую передает сигнал в Москву, что

позволяет предоставлять слушателям собственный неограниченный контент. В

такой ситуации важным представляется постоянное упоминание о регионе, из

которого ведется прямое вещание (например, в начале эфира и после каждой

музыкальной паузы). Так, примерно через равные промежутки времени Дарья

Ширяева и Дарья Волкова (ведущие шоу «D&D» на радио «Kids FM–
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Благовещенск») не только напоминают слушателям свои имена, но и

используют в своей речи такие топонимы, как «Благовещенск» и «Амурская

область».

Технической частью и организационными вопросами на онлайновой

радиостанции занимаются профессиональные люди: руководитель студии –

Светлана Нещадина (директор школы радиоведущих «Kids FM» –

Благовещенск); редактор эфира – Юлия Крапивкина (редактор службы новостей

Дома Радио); помощник редактора – Анна Ружина (ведущая «Авторадио–

Благовещенск»); технический директор – Михаил Кузьминых. Согласно

концепции «Kids FM» как пространства для свободного творчества, взрослой

части коллектива запрещено работать в студии. Дети сами придумывают

программы и темы эфира, разрабатывают рубрики, составляют музыкальные

подборки. По мнению редакторов московской версии «Kids FM»,

благовещенские радиоведущие слишком тщательно проводят подготовку к

эфиру.

На наш взгляд, такой принцип работы является основой для развития

подрастающего поколения, так как это позволяет выработать у начинающих

радиоведущих чувство ответственности и инициативы, преодолеть

психологические зажимы, а также приобрести профессиональные навыки.

Кроме того, в качестве ведущей деятельности, доминирующей на данном этапе

развития (подросткового возраста), выступает интимно-личностное общение.

Чувство одиночества, проявляющееся у данной возрастной категории,

порождает потребность в коммуникации, объединении со сверстниками и

дружеской взаимопомощи. Руководители проекта «Kids FM» учитывают данный

психологический аспект, «поддерживают то, к чему стремится детская душа»

(джингл радиостанции). Доказательством этого является один из музыкальных

продакшн-элементов оформления радиоэфира: «Я знаю, что-то нас объединяет.

Это бессознательное стремление к успеху. Так важно, чтобы у человека было
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место, где ему хорошо и куда ему хотелось вернуться. Главное, чтобы его там

ждали. Я больше не буду ждать лета, я еду туда – навстречу солнцу».

3.2 Программное наполнение радиостанции «Kids FM –

Благовещенск»

Отметим, что новые форматы постоянных радиошоу и тандемы

радиоведущих находятся на стадии разработки. Эфирную сетку вещания на

радиостанции «Kids FM – Благовещенск» формируют двух- и трехчасовые

программы с постоянной сменой радиоведущих, численность которых на

данный момент достигает более тридцати человек от 8 до 16 лет. Несмотря на

многочисленный состав ди-джеев и вариативность тематической выборки,

структура эфиров заметно типизирована. В ходе анализа выбранного принципа

работы радиоведущих были выявлены следующие компоненты радиошоу:

1) работа в паре;

2) выбор одной-двух ведущих тем эфира;

3) информация о международных и всероссийских праздниках;

4) занимательные факты, относящиеся к выбранной теме и советы для

аудитории;

5) интервью с приглашенным гостем;

6) социологический опрос в официальной группе «ВКонтакте»

(RADIOKIDSFM);

7) развлекательная часть (игры, розыгрыши, подарки);

8) подбор музыкальных композиций, видеоклипов, фотографий и т.д.

Отметим, что с точки зрения тематической выборки «Kids FM –

Благовещенск» работает вне концепции московской версии радиостанции, где в

свою очередь установлен список запрещенных тем: политика, школа, книги, еда

(за исключением кулинарных шоу) и др.

Наиболее высокая частотность употребления на радиошоу принадлежит

темам, касающимся предпочтений слушателей: музыкальных, пищевых,
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досуговых, потребительских, профессиональных, духовных и др. Меньшую

долю использования занимают рассуждения ведущих, построенные по методу

«pros and cons». Оценка соотношения доводов «за» и «против» затрагивает

следующие темы: 1) интернет-магазин или обычный шопинг?; 2) мегаполис или

маленький город?; 3) кошки или собаки? и др. Отметим, что тематика радийных

шоу в подаче радиоведущих младшего школьного возраста в основном

относится к конкретному узкому содержанию жизни, связанной по

преимуществу с деятельностью в школе и дома. Расширение круга знаний,

обогащение жизненного опыта у подростков влечет за собой не только

углубление потребностей, но также поливариативность в подборе злободневных

тем. Так, например, радиошоу Арины и Алены имеет собственную стилистику, в

первую очередь, по причине специфических интересов радиоведущих

(психология, мистика, рок-музыка, иностранные языки). Темы, выносимые на

обсуждение, раскрываются в контексте личных устремлений (как покрасить

волосы в темный цвет и не поругаться с родителями; какие страшные истории

происходили в вашей жизни; как познакомиться с первого раза; на сколько вы

самостоятельны и др.). В свою очередь, основу музыкального эфира составляют

плейлисты в жанре рок-музыки, сгруппированные по предпочтениям, тематике

или настроению.

3.3 Использование современных технологий на радиостанции

Расширение диалога со слушателями через интерактивный радиоэфир –

одно из основных направлений развития первой, свободной для детского

творчества, радиостанции страны. Значительная часть социальной активности

слушателей «Kids FM – Благовещенск» реализуется в рамках взаимодействия в

интернет-сообществах и, прежде всего, социальных сетях, таких как

«ВКонтакте», «Skype» и «Одноклассники». Так, активные радиослушатели

имеют возможность самостоятельно формировать контент радиопрограммы
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(задавать вопросы, предлагать темы, составлять собственный плейлист,

участвовать в диалоге с ведущими при помощи Skype).

Трансляция осуществляется на двух уровнях: аудиальном и визуальном.

На наш взгляд, учет такой специфической формы вещания, как телерадио

является неотъемлемым компонентом профессиональных компетенций

радиоведущего.  Таким образом, в ходе контент-анализа радиопрограмм были

замечены следующие формы работы с видеотрансляцией:

1) акцентирование на важных деталях при помощи жестов;

2) мимическая выразительность;

3) демонстрация видеоклипов, фотографий;

4) включение инфотейнмента («овеществление» информации,

использование наглядных действий с участием ведущих или гостей студии для

обеспечения легкости восприятия, понимания и принятия информации (фокусы,

hand-made, рисование и др.);

5) комментирование происходящего для реципиентов, не имеющих

возможности просмотра видеоверсии.

Современный радиоведущий должен быть многозадачным

медиапрофессионалом, то есть обладать широким набором компетенций. Так,

например, в феврале 2016 года ведущие шоу «D&D» Дарья Ширяева и Дарья

Волкова запустили собственный видео-блог на канале You Tube, где размещены

видео-инструкции (чем заняться с подругой дома; 5 советов для тех, кто не

знает, как познакомиться с человеком), челленджи и видео в жанре «за кадром».

Неотъемлемой частью работы радиоведущих  является создание

оригинального анонса в официальной группе в «ВКонтакте» (RADIOKIDSFM)

перед началом трансляции с целью создания интриги и желания адресата

более подробно ознакомиться с информацией. Предварительный анонс

содержит фото, название региона, откуда ведется вещание, имена ведущих,

основные темы эфира и открытое голосование с предложенными вариантами

ответа. Для придания контрастности и увеличения процента запоминаемости
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сообщения авторы анонса используют необычное художественное оформление,

шрифты, цвет и т.д. Таким образом, работа радиоведущего перманентно связана

с рекламной сферой деятельности.

3.4 Специфика ведения радиоэфира

Среди трудностей, влияющих на качество работы радиоведущих, можно

выделить отставание видеотрансляции и разницу в часовых поясах. Реакция

аудитории может быть не сиюминутной, что значительно осложняет работу

начинающих ведущих. Таким образом, необходимость импровизированной

речи, заполнения эфирных пауз, подачи непрерывного потока информации

приводят к превалированию в эфире разговорной манеры общения.

Так как речевой акт в основном реализуется в диалогической форме,

создается ощущение непринужденной обстановки и дружеской беседы, в задачи

которой входит обмен впечатлениями. Активность ведущих подтверждается

высказываниями, репликами, междометиями.  Большое количество разговорных

слов образовано путем семантического стяжения: «газировка» (газированная

вода), «микрик» (маршрутное такси), «микрашка» (микрорайон), «художка»

(художественная школа), «домашка» (домашняя работа) и т.д. Использование в

эфирной речи просторечных слов («ржать», «комменты», «че», «ваще»),

окказионализмов («эфирим»), неологизмов («селфи», «лайфхак», «сигна»,

«хэштег», «аватарка»), на наш взгляд, соответствует речевому поведению

подростков и детей младшего школьного возраста. Одной из наиболее часто

встречающихся особенностей является ослабленная артикуляция и нечеткая

дикция, что влечет за собой усиленную редукцию гласных (иногда с

последующим усечением целых слогов и частей слов). У современных детей

наблюдается все большее число речевых нарушений. Так как работа на

радиостанции подразумевает владение способностью распределять свое

внимание, направлять его одновременно на несколько видов деятельности,

развитие связной речи является неотъемлемой частью дальнейшего

профессионального обучения.
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Важной особенностью радиоэфира является его спонтанность. В отличие

от заранее написанных речевых заготовок, поведение радиослушателей, работа

голосового аппарата, технические неполадки имеют незапланированный

характер. Так, особенно важным представляется формирование у радиоведущих

психологической устойчивости и способности к быстрому реагированию на

нестандартные ситуации.

Одним из методов коррекции выше перечисленных проблем является

школа радиоведущих «Kids FM» в Благовещенске, предоставляющая обучение

на базе действующей интернет-радиостанции. Специфической особенностью

данной школы организаторы считают учебный процесс, состоящий из практики

на 80%. Оставшиеся 20% направлены на изучение следующих теоретических

аспектов: основы журналистики, риторики, сценической речи, звукорежиссуры,

актерского мастерства, психологической работы с аудиторией, ведения

радиоэфира, рекламы и PR.

Первые занятия в школе радиоведущих прошли в ноябре 2015 года.

Сертификаты об окончании обучения получили 35 человек. В марте 2016 года

количество выпускников составило 38 человек от 9 до 17 лет.  Высокие

показатели по окончании школы явились предпосылкой для получения

приглашения на прохождение месячной стажировки в качестве постоянных

ведущих эфира. 22 мая 2016 года состоялся выпускной для третьей волны юных

радиоведущих. Следующая школа радиоведущих «Kids FM» начнет работу в

сентябре 2016 года. В период с июня по сентябрь на базе радиостанции будут

проходить летние «радиоканикулы», сочетающие в себе обучение

теоретическим основам, проведение творческих занятий в студии и выездных

экскурсий (издательские холдинги, теле- радиокомпании, типографии).
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Имея достаточно большую историю, в двадцать первом веке радио

приобрело новые формы и новые возможности. На смену проводным

технологиям пришли электронные коммуникации, позволяющие осуществлять

иной подход к взаимодействию с аудиторией.

Интернет открыл перед радио новые вещательные возможности. И это

связано не только с тем, что, теряя частоту или эфирные часы, станции могут

продолжить свою жизнь в Сети. Дополнительное пространство позволяет

радиостанциям создавать онлайновый контент – тот продукт, который

транслируется исключительно с помощью Интернета. Рассмотрев все

теоретические аспекты, мы пришли к следующим выводам:

1) Интернет-радиовещание на современном этапе обладает большим

потенциалом, позволяющим преодолевать ограничения и недостатки эфирного

радио (одномоментность радиосообщения, опосредованность распространения

аудиосигнала физическими препятствиями, однонаправленность

коммуникации, состояние коммуникативной пассивности аудитории),

усиливать его положительные стороны благодаря интерактивной

коммуникации, а также приобретать характеристики других массмедиа

(способность визуализировать информацию, звучащую в эфире, а также

освобождать аудиоконтент от рекламных сообщений, представляя их

графически или в форме видео на страницах веб-сайтов).

2) На сегодняшний день остро ощущается необходимость научного

осмысления особого места детского, юношеского и подросткового

радиовещания в медиасистеме. Оно может рассматриваться как средство

развития у молодого поколения творческого воображения, памяти,

самосознания, стремления к высоким и благородным целям;
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3) Важным аспектом является особая коммуникативно-психологическая

роль коммуникатора (ведущего) радиопередач, его умение сыграть

положительную роль в восприятии передачи детско-юношеской аудиторией;

4) У каждой возрастной группы есть свои специфические черты,

личностные характеристики и особенности восприятия;

5) При формировании радиокоммуникационной среды для детей и с

участием детей целесообразно применять определенные модели поведения и

взаимоотношений, создавая такую систему общения, которая будет способна

возродить детское радиовещание в России;

6) Радиостанция «Kids FM» осуществляет круглосуточное вещание  через

Интернет, не имея при этом дублирования на FM-диапазоне. Радиостанция

пользуется популярностью у аудитории, позволяя ей самой создавать

наполнение эфира и участвовать в формировании эфирной политики. Кроме

того радиостанция предлагает пройти курсы радиоведущих, что также

увеличивает привлекательность ресурса;

7) С точки зрения тематической выборки «Kids Fm – Благовещенск»

работает вне концепции московской версии радиостанции. Среди трудностей,

негативно влияющих на работу региональной радиостанции «Kids Fm –

Благовещенск» можно выделить отставание видеотрансляции, разницу в

часовых поясах, а также недостаточную узнаваемость радиоведущих среди

реципиентов.
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